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คำอธิบายวิชา  
 ศึกษาภูมิปัญญาท้องถิ ่นต่อการพัฒนาการประกอบการชุมชน กระบวนการศึกษาและพัฒนาภูมิปัญญา          
แนวทางการพัฒนาและการเชื่อมโยงภูมิปัญญาท้องถิ่นกับภูมิปัญญาสากลที่นำไปสู่การพัฒนาการประกอบการชุมชน      
ที่ยั่งยืน โดยศึกษาจากผู้รู้และผู้ทรงภูมิปัญญาด้านการประกอบการชุมชน 
 

จุดมุ่งหมายของวิชา 
เมื่อเรียนวิชานี้ ผู้เรียนสามารถ  
 ๑. มีความรู้ความเข้าใจภูมิปัญญาท้องถิ่นและภูมิปัญญาสากล 
  ๒. ศึกษาและพัฒนาภูมิปัญญาด้านการประกอบการชุมชน 
 ๓. เชื่อมโยงภูมิปัญญาท้องถิ่นกับภูมิปัญญาสากลนำไปสู่การพัฒนาการประกอบการชุมชนที่ยั่งยืน 
 

โครงสร้างเนื้อหาสาระการเรียนรู้ 
หน่วยที่ ๑ ความรู้ภูมิปัญญาสร้างคุณค่าประกอบการชุมชน 
 ๑.๑ ความรู้เบื้องต้นเรื่องภูมิปัญญาท้องถิ่น 
 ๑.๒ ภูมิปัญญาท้องถิ่นเพ่ือการทำมาหากิน 
 ๑.๓ ทุนท้องถิ่นและการสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจ 
หน่วยที่ ๒ กระบวนการศึกษาและพัฒนาภูมิปัญญา 
     ๒.๑ วิถีการผลิตและเก็บเก่ียว 
 ๒.๒ วิธีการแปรรูปผลผลิต 
     ๒.๓ กลยุทธ์การตลาดและพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
หน่วยที่ ๓ ต่อยอดอดีต ปรับปัจจุบัน สร้างคุณค่าใหม่ในอนาคต 
 ๓.๑ การเพ่ิมผลิตภาพของแรงงานและผู้ประกอบการชุมชน 
 ๓.๒ การใช้ทุนทรัพยากรชีวภาพและวัฒนธรรมของชุมชนให้เกิดประโยชน์สูงสุด 
     ๓.๓ การส่งเสริมการพัฒนาต่อยอดความรู้ ภูมิปัญญา และเทคโนโลยีที่เหมาะสม 
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หน่วยที่ ๔ พัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการชุมชน 
 ๔.๑ การสร้างองค์ความรู้เพื่อการทำมาหากินและสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ 
 ๔.๒ การสร้างอาชีพและรายได้จากองค์ความรู้ภูมิปัญญา    
 ๔.๓ การต่อยอดสร้างอาชีพ ยกระดับคุณภาพสินค้าและบริการให้มีคุณค่าเพ่ิมและมูลค่าสูง 
หน่วยที่ ๕ คุณค่าภูมิปัญญาท้องถิ่น 
 ๕.๑ ภูมิปัญญาท้องถิ่นเพ่ือการเรียนรู้และการทำมาหากิน 
 ๕.๒ การบริหารจัดการทรัพย์สินทางปัญญา 
 

กิจกรรมการเรียนรู้และการประเมินผล 
๑. ร่วมเรียนรู้ ฟังบรรยาย ศึกษาค้นคว้า วิเคราะห์กรณี อภิปรายแลกเปลี่ยนประสบการณ์และความรู้ (๑๐ คะแนน) 
๒. งานเดี่ยว 
   (๑) การศึกษาค้นคว้าและเขียนสรุป “ภูมิปัญญาเพ่ือการพัฒนาการประกอบการชุมชน” (๑๐ คะแนน) 
   (๒) การพัฒนากิจกรรมโครงงานประกอบการชุมชนของตนเองด้วยภูมิปัญญาประกอบการชุมชน (๓๐ คะแนน) 
        (การพัฒนา ๒๐ คะแนน รายงานและการนำเสนอ ๑๐ คะแนน) 
๓. นำเสนอผลงาน อภิปรายแลกเปลี่ยนประสบการณ์และความรู้ 
๔. สอบวัดความรู้ (๒๐ คะแนน) 
๕. สอบปลายภาค (๓๐ คะแนน) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



๔ 
 

Local Wisdoms for Community Entrepreneurship, LIFE BA-CELD-63 | Suphakara 

หน่วยที่ ๑ ความรู้ภูมิปัญญาสร้างคุณค่าประกอบการชุมชน 
 
ภูมิปัญญาท้องถิ่น มรดกที่ต่อยอดได้ในเศรษฐกิจยุคใหม่ 
 ในโลกยุคใหม่ที่การเปลี่ยนแปลงเกิดขึ้นอย่างรวดเร็ว ความรู้ทางวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีเป็นพลังขับเคลื่อน
ส าคัญของเศรษฐกิจ แต่ในขณะเดียวกัน “ภูมิปัญญาท้องถิ่น” ซึ่งเป็นองค์ความรู้ที่สั่งสมจากประสบการณ์และวิถีชีวิต
ของชุมชน ก็ยังคงเป็นรากฐานที่มีคุณค่าในการพัฒนาท้องถิ่นอย่างยั่งยืน 
 ความรู้ภูมิปัญญานั้นไม่เพียงแต่เป็นมรดกทางวัฒนธรรม แต่ยังเป็น ทุนทางความรู้ ที่สามารถต่อยอดให้เกิดการ
ประกอบอาชีพ การสร้างผลิตภัณฑ์หรือบริการ และการจัดกิจกรรมที่มีอัตลักษณ์เฉพาะของพื้นที่ ภูมิปัญญาท้องถิ่นจึง
เป็น “พลังเงียบ” ที่สามารถสร้างคุณค่าทางเศรษฐกิจ สังคม และจิตวิญญาณให้กับชุมชนได้อย่างแท้จริง 
 การน าความรู้ภูมิปัญญามาใช้ในการประกอบการชุมชนจึงเป็นแนวทางหนึ่งที่ผสมผสาน “รากฐานวัฒนธรรม” 
กับ “โอกาสใหม่ทางตลาด” ท าให้ชุมชนสามารถพ่ึงพาตนเอง มีรายได้เพ่ิมข้ึน และภาคภูมิใจในอัตลักษณ์ของตนเอง 
 ในยุคที่โลกธุรกิจมีการเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว การสร้างความแตกต่างและความได้เปรียบในการแข่งขันถือ
เป็นหัวใจส าคัญสู่ความส าเร็จ และหนึ่งในขุมทรัพย์อันล ้าค่าที่เรามีอยู่และสามารถน ามาสร้างสรรค์คุณค่าได้อย่างโดดเด่น
ก็คือ ภูมิปัญญาท้องถิ่น 
 วิชาภูมิปัญญาท้องถิ่นส าหรับการประกอบการชุมชนที่จะได้เรียนรู้ร่วมกันนี้ ไม่ได้เป็นเพียงการศึกษาเรื่องราวใน
อดีต หรือการอนุรักษ์วัฒนธรรมเพียงอย่างเดียว แต่เป็นการเปิดประตูสู่โอกาสทางธุรกิจใหม่ ๆ ที่มีเอกลักษณ์และยั่งยืน 
 เมื่อลองมองย้อนกลับไปในชุมชน เราจะพบเห็นองค์ความรู้และทักษะที่สืบทอดกันมา ไม่ว่าจะเป็นเรื่องของงาน
ฝีมือ การเกษตร การแปรรูปผลิตภัณฑ์ หรือแม้แต่วิธีการจัดการทรัพยากรธรรมชาติอย่างชาญฉลาด สิ่งเหล่านี้ล้วนเป็น 
"ทุนทางปัญญา" ที่มีศักยภาพในการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์และบริการที่ไม่เหมือนใคร ตอบโจทย์ความต้องการของตลาดที่
ให้ความส าคัญกับความเป็นเอกลักษณ์ เรื่องราวเบื้องหลัง และความเชื่อมโยงกับชุมชน 
 การเรียนรู้รายวิชานี้จะเจาะลึกถึงวิธีการน าภูมิปัญญาท้องถิ่นมา "สร้างคุณค่า" ในเชิงพาณิชย์อย่างเป็นระบบ 
ตั้งแต่การค้นหาและประเมินศักยภาพของภูมิปัญญา การออกแบบผลิตภัณฑ์และบริการที่ตอบโจทย์ตลาด การสร้างแบรนด์
ที่สะท้อนเรื่องราวและคุณค่าของชุมชน ไปจนถึงการวางแผนธุรกิจและการตลาดที่เหมาะสม 
 ในฐานะผู ้ประกอบการรุ ่นใหม่ หากเราสามารถผสานความรู ้ทางธุรกิจสมัยใหม่เข้ากับความเข้มแข็งของ          
ภูมิปัญญาท้องถิ่น เราจะสามารถสร้างธุรกิจที่มีรากฐานที่มั่นคง มีเอกลักษณ์ที่โดดเด่น และสร้างผลกระทบเชิงบวกต่อ
เศรษฐกิจและสังคมของชุมชนได้อย่างยั่งยืน มาร่วมกันค้นหาและสร้างสรรค์คุณค่าจากภูมิปัญญาท้องถิ่นของเรากัน 
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๑.๑ ความรู้เบื้องต้นเรื่องภูมิปัญญาท้องถิ่น 
      ๑) ความหมายเบื้องต้นของ "ภูมิปัญญาท้องถิ่น" 
 ค าว่า “ภูมิปัญญาท้องถิ่น (Local Wisdom)” หมายถึง ความรู้ ความเชื่อ ประสบการณ์ ความสามารถ ความ
ช านาญ หรือทักษะที่สั่งสมและถ่ายทอดกันภายในชุมชนแต่ละท้องถิ่นผ่านประสบการณ์และวิถีชีวิตทีส่อดคล้องกับบริบท
ทางวัฒนธรรม สังคม และธรรมชาติของพ้ืนที่นั้น ๆ หรือแนวทางปฏิบัติที่พัฒนาขึ้นโดยคนในชุมชน ผ่านกระบวนการเรียนรู้
จากธรรมชาติและสภาพแวดล้อมของตนเอง โดยสืบทอดจากรุ่นสู่รุ่น เช่น การปลูกข้าว การทอผ้า การรักษาด้วยสมุนไพร   
เป็นต้น โดยภูมิปัญญานี้มักแฝงอยู่ในรูปแบบของภาษา พิธีกรรม การผลิต การรักษาโรค อาหาร การเกษตร และการ
จัดการทรัพยากร 
 

      ๒) ที่มาทางประวัติศาสตร์ของภูมิปัญญาท้องถิ่น 
 • ต้นก าเนิดจากวิถีชีวิตดั้งเดิม 
 ภูมิปัญญาท้องถิ่นเกิดจากการที่มนุษย์ในอดีตพยายามปรับตัวและอยู่ร่วมกับธรรมชาติอย่างรู้เท่าทัน เช่น การรู้
ฤดูเพาะปลูก การอนุรักษ์ดิน น ้า ป่าไม้ การหาวิธีเก็บรักษาอาหาร หรือการรักษาโรคจากสมุนไพรพื้นบ้าน 
 • การถ่ายทอดแบบไม่เป็นทางการ 
 ภูมิปัญญาเหล่านี้มักถูกส่งต่อแบบ ปากต่อปาก หรือผ่าน การเรียนรู้จากการปฏิบัติจริง ไม่ได้จดบันทึกเป็นลาย
ลักษณ์อักษรในตอนแรก จึงเป็นความรู้ที่ยึดโยงกับบริบทวัฒนธรรมและประสบการณ์ชีวิตอย่างลึกซึ้ง 
 • พัฒนาต่อเนื่องตามบริบทสังคม 
 เมื่อสังคมเปลี่ยนแปลง ภูมิปัญญาท้องถิ่นก็มีการปรับตัว เช่น การใช้เครื่องมือเกษตรที่ดีขึ้น หรือการผสมผสาน
กับเทคโนโลยีสมัยใหม่ ซึ่งท าให้บางส่วนยังคงอยู่ บางส่วนแปรเปลี่ยน และบางส่วนอาจสูญหาย 
 

      ๓) แนวคิดสากลเกี่ยวกับภูมิปัญญาท้องถิ่น 
 องค์กรระดับโลก เช่น UNESCO ได้ยอมรับว่า ภูมิปัญญาท้องถิ ่นเป็นมรดกทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้  
(Intangible Cultural Heritage) ซึ่งมีคุณค่าอย่างยิ่งในการสร้างความยั่งยืนทางวัฒนธรรมและเศรษฐกิจ 
 • UNESCO (2003) นิยามว่า “ภูมิปัญญาท้องถิ่นคือระบบความรู้ของชุมชนที่เกิดจากประสบการณ์หลายชั่วอายุ
คน ซึ่งสัมพันธ์กับธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม” 
 • แนวคิดของ Fikret Berkes (1999) นักวิชาการด้านสิ่งแวดล้อม กล่าวว่า ภูมิปัญญาท้องถิ่นคือ “Traditional 
Ecological Knowledge (TEK)” เป็นฐานความรู้ที่ช่วยให้ชุมชนดูแลรักษาทรัพยากรอย่างยั่งยืน 
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      ๔) ความส าคัญของภูมิปัญญาท้องถิ่นในยุคปัจจุบัน 
 • เป็นพื้นฐานของการพัฒนาแบบพึ่งตนเอง (Self-reliance) ตามแนวคิดเศรษฐกิจพอเพียง 
 ภูมิปัญญาท้องถิ่นสะท้อนถึงความรู้และประสบการณ์ที่สั ่งสมจากการด าเนินชีวิตในชุมชนมาอย่างยาวนาน     
เป็นเครื่องมือส าคัญในการจัดการทรัพยากรอย่างมีประสิทธิภาพและยั่งยืน สอดคล้องกับแนวทางเศรษฐกิจพอเพียงที่เน้น
การด ารงชีวิตอย่างมีเหตุผล มีภูมิคุ้มกัน และพ่ึงพาตนเองได้ โดยไม่ละทิ้งการเปิดรับเทคโนโลยีใหม่อย่างมีวิจารณญาณ 
 • ใช้เป็นทรัพยากรในการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์หรือบริการในชุมชน 
 ความรู้จากภูมิปัญญาท้องถิ่น เช่น เทคนิคการทอผ้า การท าเครื่องจักสาน การหมักอาหาร หรือสมุนไพรพ้ืนบ้าน 
สามารถต่อยอดเป็นสินค้าและบริการที่มีมูลค่าเพ่ิมภายใต้โครงการส่งเสริมเศรษฐกิจฐานราก เช่น OTOP (One Tambon 
One Product) ช่วยสร้างรายได้ กระจายโอกาสทางเศรษฐกิจ และลดความเหลื่อมล ้าในระดับชุมชน 
 • เสริมสร้างอัตลักษณ์ของท้องถิ่น และช่วยให้เกิดความภาคภูมิใจในวัฒนธรรมตนเอง 
 ภูมิปัญญาท้องถิ่นเป็นรากฐานของอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่ท าให้แต่ละพื้นที่มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว ส่งผลให้
ชุมชนเกิดความภาคภูมิใจในมรดกทางวัฒนธรรมของตนเอง ทั้งยังเป็นพลังส าคัญในการอนุรักษ์ ฟ้ืนฟู และถ่ายทอดสู่คน
รุ่นใหม่ เพ่ือไม่ให้สูญหายไปตามกระแสโลกาภิวัตน์ 
 • เชื่อมโยงกับแนวคิด “นวัตกรรมจากฐานราก” (Grassroots Innovation) 
 ภูมิปัญญาท้องถิ่นสามารถเป็นจุดเริ่มต้นของนวัตกรรมที่สอดคล้องกับบริบทของชุมชน โดยอาศัยองค์ความรู้
ท้องถิ่นร่วมกับการปรับใช้เทคโนโลยีหรือแนวคิดใหม่ ๆ ท าให้เกิดผลิตภัณฑ์หรือกระบวนการที่แก้ปัญหาได้อย่างตรงจุด 
เป็นนวัตกรรมที่มีชีวิต ไม่จ าเป็นต้องอาศัยทุนสูง แต่สามารถขับเคลื่อนการพัฒนาได้อย่างยั่งยืนจากฐานรากของสังคม 
 

     ๕) คุณลักษณะของภูมิปัญญาท้องถิ่น 
 • สะท้อนวิถีชีวิตของคนในชุมชน (Reflects Local Lifestyles) 
 ภูมิปัญญาท้องถิ่นเกิดจากประสบการณ์จริงในชีวิตประจ าวันของคนในชุมชน ไม่ว่าจะเป็นการท าเกษตรกรรม 
การท าอาหาร การรักษาโรค การใช้ทรัพยากรธรรมชาติ หรือความเชื่อด้านจิตวิญญาณ ล้วนเป็นภาพสะท้อนของวิถีชีวิตที่
กลมกลืนกับธรรมชาติและสภาพแวดล้อม 
 ตัวอย่าง: การใช้เกวียนเป็นพาหนะในชุมชนชนบท หรือการเลี้ยงปลาในนาข้าว 
 • มีความเหมาะสมกับบริบทสิ่งแวดล้อม (Contextually Appropriate) 
 ภูมิปัญญาท้องถิ่นมีลักษณะเฉพาะที่เหมาะสมกับภูมิประเทศ ภูมิอากาศ และทรัพยากรที่มีอยู่ในท้องถิ่นนั้น เช่น 
การปลูกพืชที่เหมาะกับสภาพดิน น ้า หรือการสร้างที่อยู่อาศัยที่ระบายอากาศได้ดีในเขตร้อน 
 ตัวอย่าง: การปลูกข้าวเหนียวบนที่ลาดชันในภาคเหนือของไทย หรือการท าประมงพ้ืนบ้านแบบยั่งยืนในภาคใต้ 
 • พัฒนาและเปลี่ยนแปลงได้ตามกาลเวลา (Adaptable and Dynamic) 
 แม้จะเป็นความรู้ดั้งเดิม แต่ภูมิปัญญาท้องถิ่นไม่ใช่สิ่งหยุดนิ่ง มีการปรับเปลี่ยนและพัฒนาให้เหมาะกับยุคสมัย 
เช่น การใช้เทคโนโลยีผสมผสานกับการผลิตแบบดั้งเดิม หรือการออกแบบผลิตภัณฑ์ใหม่จากภูมิปัญญาเดิมเพ่ือให้เข้ากับตลาด 
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 ตัวอย่าง: การพัฒนา “น ้าพริกปลาร้าทรงเครื่อง” บรรจุกระปุกส่งออกจากสูตรต ารับพื้นบ้าน 
 • ส่งเสริมความยั่งยืนของทรัพยากรและวัฒนธรรม (Supports Sustainability) 
 ภูมิปัญญาท้องถิ่นช่วยอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ ผ่านการใช้ทรัพยากรอย่างพอประมาณและรู้จักการฟื้นฟู 
นอกจากนี้ยังเป็นเครื่องมือส าคัญในการถ่ายทอดค่านิยม ประเพณี และวัฒนธรรมสู่คนรุ่นใหม่ 
 ตัวอย่าง: การจัดสรรป่าชุมชนเพ่ือใช้ร่วมกัน การมีพิธีกรรมขอขมาป่า น ้า และดินก่อนใช้งาน 
 

สรุป (Summary) 

คุณลักษณะ ค าอธิบาย ตัวอย่าง 

สะท้อนวิถีชีวิต แสดงออกถึงรูปแบบการใช้ชีวิตที่ผูกพันกับธรรมชาติ การท านา การท าสวนครัวเรือน 

เหมาะกับบริบท สอดคล้องกับทรัพยากรและสภาพแวดล้อมท้องถิ่น บ้านไม้ยกใต้ถุนในพ้ืนที่น ้าท่วม 

เปลี่ยนแปลงได้ ปรับตัวตามยุคสมัย เทคโนโลยี และความต้องการ ผ้าทอพ้ืนเมืองดีไซน์ร่วมสมัย 

สร้างความยั่งยืน ใช้ทรัพยากรอย่างรู้คุณค่าและสืบทอดวัฒนธรรมชุมชน ป่าชุมชน พิธีกรรมบูชาธรรมชาติ 
 
   

      ๖) การอนุรักษ์และพัฒนาภูมิปัญญาท้องถิ่น 
 การอนุรักษ์และพัฒนาภูมิปัญญาท้องถิ่นเป็นกระบวนการที่ไม่เพียงแค่รักษาองค์ความรู้เดิมไว้ แต่ยังต้องปรับตัว
ให้สอดคล้องกับบริบทของโลกยุคใหม่ เพื่อให้ภูมิปัญญาท้องถิ่นยังคงมีชีวิต มีคุณค่า และเป็นพลังในการพัฒนาชุมชน
อย่างยั่งยืน โดยสามารถด าเนินการได้ในหลายแนวทาง ดังนี้ 
 • การเก็บข้อมูลและถ่ายทอดความรู้สู่คนรุ่นใหม่ 
 การจดบันทึก ถ่ายภาพ ถ่ายวิดีโอ หรือจัดกิจกรรมรวบรวมเรื่องเล่าและเทคนิคจากผู้รู้ในชุมชน เป็นวิธีการเก็บ
ข้อมูลภูมิปัญญาที่ส าคัญ การจัดการเรียนการสอนในโรงเรียนหรือศูนย์การเรียนรู้ชุมชนที่บูรณาการความรู้เหล่านี้ไว้ใน
หลักสูตร จะช่วยให้เด็กและเยาวชนได้เรียนรู้จากรากเหง้าของตนเอง และตระหนักถึงคุณค่าของภูมิปัญญาท้องถิ่น พร้อม
ทั้งสามารถน าไปพัฒนาในอนาคตได้ 
 • การบูรณาการกับเทคโนโลยีและการตลาดสมัยใหม่ 
 การน าเทคโนโลยีสมัยใหม่ เช่น การถ่ายภาพผลิตภัณฑ์ การออกแบบบรรจุภัณฑ์ การใช้โซเชียลมีเดีย และ
แพลตฟอร์มอีคอมเมิร์ซ มาช่วยในการน าเสนอและจ าหน่ายสินค้าจากภูมิปัญญาท้องถิ่น เป็นการเพิ่มมูลค่าและขยาย
โอกาสให้ผู้ผลิตในชุมชนสามารถเข้าถึงตลาดที่กว้างขึ้นได้ การพัฒนาเหล่านี้ต้องควบคู่ไปกับการรักษาเอกลักษณ์ของ
ผลิตภัณฑ์เพ่ือไม่ให้สูญเสียความดั้งเดิมท่ีเป็นจุดเด่นของสินค้า 
 • การส่งเสริมให้เกิดการรวมกลุ่มผู้ผลิตหรือวิสาหกิจชุมชน 
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 การรวมกลุ่มของผู้มีทักษะหรือความรู้ในชุมชน เช่น กลุ่มทอผ้า กลุ่มเกษตรอินทรีย์ หรือกลุ่มแปรรูปอาหาร
พื้นบ้าน จะช่วยให้เกิดการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ พัฒนาองค์ความรู้ และเพิ่มพลังต่อรองในตลาด การจัดตั้งเป็นวิสาหกิจ
ชุมชนยังช่วยให้สามารถบริหารจัดการได้อย่างเป็นระบบ มีการจัดเก็บรายได้ การแบ่งผลประโยชน์ และการพัฒนาองค์กร
อย่างต่อเนื่อง 
 • การจัดท าผลิตภัณฑ์ที่มีมาตรฐาน และขยายช่องทางจ าหน่าย 
 การยกระดับมาตรฐานของผลิตภัณฑ์ เช่น การใส่ฉลาก โภชนาการ การขอรับรอง อย. หรือมาตรฐานสินค้า    
เป็นการสร้างความเชื่อมั่นให้กับผู้บริโภค ขณะเดียวกันการขยายช่องทางจ าหน่าย เช่น ร้านค้าชุมชน ตลาดสีเขียว งานแสดง
สินค้า และตลาดออนไลน์ จะช่วยเปิดโอกาสทางเศรษฐกิจใหม่ ๆ ให้แก่ชุมชน และเพ่ิมรายได้อย่างยั่งยืน 
 

๑.๒ ภูมิปัญญาท้องถิ่นเพื่อการท ามาหากิน 
      ๑) การใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นเพื่อการท ามาหากิน 
 ในแต่ละท้องถิ่นของประเทศไทย ต่างมีวัฒนธรรม วิถีชีวิต และความรู้ที ่ตกทอดจากบรรพบุรุษมายาวนาน 
ความรู้เหล่านี้เรียกว่า “ภูมิปัญญาท้องถิ่น” ซึ่งถือเป็นมรดกทางปัญญาที่เกิดจากการเรียนรู้ การสังเกต และการลงมือ
ปฏิบัติจริงในการด ารงชีวิต ภูมิปัญญาท้องถิ่นไม่เพียงแต่สะท้อนความสัมพันธ์ระหว่างมนุษย์กับธรรมชาติเท่านั้น แต่ ยัง
เป็นเครื่องมือส าคัญในการสร้างอาชีพ สร้างรายได้ และยกระดับคุณภาพชีวิตของคนในชุมชน 
 ในยุคที่ชุมชนต้องเผชิญกับการเปลี่ยนแปลงทั้งด้านเศรษฐกิจ สังคม และเทคโนโลยี การพึ่งพาความรู้และ
ทรัพยากรจากภายนอกเพียงอย่างเดียวอาจไม่ยั ่งยืนเท่ากับการใช้ทุนทางปัญญาที่ชุมชนมีอยู่แล้ว นั่นคือ ภูมิปัญญา
ท้องถิ่น ซึ่งเป็นองค์ความรู้ที่สั่งสมจากประสบการณ์ วิถีชีวิต และความสัมพันธ์กับสิ่งแวดล้อมในพื้นที่ของตนเอง 
 ในยุคที่โลกมีการเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว ความรู้พื้นบ้านที่ดูเรียบง่ายเหล่านี้ กลับกลายเป็นรากฐานที่เข้มแข็ง
ในการพัฒนาท้องถิ่นอย่างยั่งยืน เมื่อภูมิปัญญาได้รับการต่อยอดด้วยเทคโนโลยีและความคิดสร้างสรรค์ ก็สามารถ
กลายเป็นผลิตภัณฑ์หรือบริการที่มีมูลค่าในตลาด เช่น ผ้าทอพ้ืนเมือง เครื่องจักสาน อาหารพื้นบ้าน หรือสมุนไพรไทย 
 ภูมิปัญญาท้องถิ่นไม่ใช่เพียงแค่มรดกทางวัฒนธรรม แต่ยังเป็นรากฐานส าคัญของการท ามาหากิน ที่สามารถต่อ
ยอดสู่การพัฒนาอาชีพ สร้างผลิตภัณฑ์ที่มีอัตลักษณ์ และเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจให้กับชุมชนอย่างสร้างสรรค์ ไม่ว่าจะ
เป็นการแปรรูปผลิตผลทางการเกษตร การทอผ้าพื้นเมือง การใช้สมุนไพร หรือการท างานหัตถกรรมแบบดั้งเดิม 
 การเรียนรู้ภูมิปัญญาท้องถิ่นเพื่อการท ามาหากิน จึงไม่ใช่เพียงแค่การสืบสานอดีตเท่านั้น แต่ยังเป็นการเปิด
โอกาสให้คนรุ่นใหม่ได้เห็นคุณค่าและน ามาประยุกต์ใช้ในการประกอบอาชีพ สร้างนวัตกรรม และพัฒนาชุมชนของตนให้
เติบโตอย่างมั่นคงและยั่งยืน 
 ส าหรับนักศึกษาระดับอุดมศึกษาที่เป็นผู้ประกอบการหรือมีบทบาทในการพัฒนาชุมชน การเข้าใจและเห็น
คุณค่าของภูมิปัญญาท้องถิ ่นจะเป็นจุดเริ ่มต้นส าคัญในการคิดอย่างสร้างสรรค์ น าความรู้เหล่านี ้มาผสมผสานกับ
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เทคโนโลยีและนวัตกรรมสมัยใหม่เพื่อสร้างรูปแบบการท ามาหากินที่ตอบโจทย์ทั้งด้านเศรษฐกิจ วัฒนธรรม และความ
ยั่งยืนของชุมชนในระยะยาว 
 โดยสรุปแล้ว ภูมิปัญญาท้องถิ่น คือ ความรู้ ความสามารถ หรือทักษะที่ชาวบ้านสั่งสมและถ่ายทอดกันมารุ่นต่อรุ่น 
ผ่านการเรียนรู้จากประสบการณ์ตรงในชีวิตประจ าวัน เป็นองค์ความรู้ที ่สอดคล้องกับวิถีชีวิต สภาพแวดล้อม และ
ทรัพยากรในท้องถิ่น มีความส าคัญต่อการท ามาหากินที่ท าให้เกิดการใช้ทรัพยากรในท้องถิ่นอย่างรู้คุณค่าและยั่งยืน
สอดคล้องกับวัฒนธรรม วิถีชีวิต และฤดูกาล มีต้นทุนต ่าและเหมาะสมกับบริบทของชุมชน มีการถ่ายทอดและพัฒนา
อย่างต่อเนื่อง เป็นแหล่งรายได้ที่มั่นคงส าหรับชุมชน สร้างโอกาสในการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบริการที่มีอัตลักษณ์เฉพาะ
ส่งเสริมการพ่ึงตนเองตามแนวทางเศรษฐกิจพอเพียง เป็นฐานในการสร้างนวัตกรรมจากภูมิปัญญาดั้งเดิม 
 

      ๒) ตัวอย่างภูมิปัญญาท้องถิ่นเพื่อการท ามาหากิน 
 ภูมิปัญญาท้องถิ่นสามารถแปลงเป็นพลังทางเศรษฐกิจได้ ผ่านการน าความรู้พื ้นถิ่นมาใช้ในการผลิตสินค้า       
การบริการ หรือกิจกรรมสร้างรายได้ เช่น 
 • การเกษตร: การปลูกข้าวพันธุ์พ้ืนเมือง การท านาอินทรีย์ การปลูกข้าวอินทรีย์แบบนาแปลงใหญ่ การใช้ปุ๋ย
หมักชีวภาพ 
 • งานหัตถกรรม: การทอผ้าพ้ืนเมือง การจักสานไม้ไผ่ การปั้นเครื่องปั้นดินเผา การท าผลิตภัณฑ์จากผักตบชวา 
 • การประกอบอาหาร: การแปรรูปอาหารพื้นบ้าน หรือการถนอมอาหารแบบภูมิปัญญา เช่น การดอง การหมัก   
การแปรรูป เช่น กล้วยเบรกแตก กล้วยตาก 
 • การแพทย์พ้ืนบ้าน: การใช้สมุนไพรรักษาโรค การนวดแผนไทย 
 • การบริการ: การท่องเที่ยวโดยชุมชนที่ใช้วัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่นเป็นจุดขาย 
 

      ๓) ตัวอย่างกรณีศึกษาการใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นเพื่อการท ามาหากิน 
 - ผ้าฝ้ายทอมือบ้านดอนค า อ าเภอภูเรือ จังหวัดเลย 
 ภูมิหลังของชุมชน 
  บ้านดอนค า เป็นหมู่บ้านเล็ก ๆ ในอ าเภอภูเรือ จังหวัดเลย ที่มีอากาศเย็นเกือบตลอดทั้งปี ชาวบ้านส่วน
ใหญ่ประกอบอาชีพเกษตรกรรม และมีภูมิปัญญาในการทอผ้าฝ้ายแบบดั้งเดิมสืบทอดกันมาหลายชั่วอายุคน โดยใช้กี่ทอ
ผ้าแบบโบราณและการย้อมสีจากพืชธรรมชาติในท้องถิ่น เช่น เปลือกไม้ ใบไม้ และครั่ง 
 การน าภูมิปัญญามาต่อยอดเพ่ือการท ามาหากิน 
  อนุรักษ์: กลุ่มสตรีในหมู่บ้านได้รวมกลุ่มกันจัดอบรมถ่ายทอดการทอผ้าให้กับเยาวชนในพื้นที่ เพื่อไม่ให้
ความรู้สูญหาย และจัดแสดงผลงานในศูนย์เรียนรู้ประจ าหมู่บ้าน 
  พัฒนา: มีการปรับลวดลายผ้าให้ร่วมสมัยมากขึ้น และพัฒนาเป็นสินค้าแฟชั่น เช่น กระเป๋า ผ้าพันคอ 
เสื้อผ้าแนววินเทจ เพ่ือให้เข้ากับรสนิยมของลูกค้ารุ่นใหม่ 
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  ใช้เทคโนโลยี: กลุ่มผู้ผลิตเรียนรู้การถ่ายภาพสินค้า การเขียนคอนเทนต์ และใช้แพลตฟอร์มออนไลน์ 
เช่น Facebook, Line และ Shopee เพ่ือโปรโมตและขายสินค้า 
  สร้างเครือข่าย: กลุ่มผ้าทอบ้านดอนค าได้รับการสนับสนุนจากหน่วยงานพัฒนาชุมชนในระดับอ าเภอ 
และเข้าร่วมโครงการ OTOP ของภาครัฐ ท าให้สามารถพัฒนาสินค้าให้ได้มาตรฐานและขยายตลาดไปยังจังหวัดอ่ืน 
 ผลลัพธ์ที่เกิดข้ึน 
  • สมาชิกในกลุ่มมีรายได้เสริมจากการขายผ้าทอ 
  • เยาวชนในชุมชนเริ่มเห็นคุณค่าและสนใจเรียนรู้ภูมิปัญญาท้องถิ่น 
  • ผ้าทอบ้านดอนค ากลายเป็นสินค้าเด่นของอ าเภอภูเรือที่ดึงดูดนักท่องเที่ยวให้แวะเยี่ยมชมและซื้อผลิตภัณฑ์ 
  • ชุมชนมีความเข้มแข็งทางเศรษฐกิจและวัฒนธรรมมากขึ้น 
 บทเรียนจากกรณีศึกษา 
  กลุ่มทอผ้าฝ้ายบ้านดอนค าเป็นตัวอย่างของชุมชนที่สามารถ อนุรักษ์ สืบสาน และพัฒนาภูมิปัญญา
ท้องถิ่น ให้สอดคล้องกับวิถีชีวิตและการตลาดยุคใหม่ โดยใช้ภูมิปัญญาการทอผ้าที่สืบทอดจากบรรพบุรุษมาเป็นพื้นฐาน
ในการสร้างรายได้และอัตลักษณ์ของชุมชนอย่างโดดเด่น ซึ่งมีบทเรียนที่ส าคัญดังนี้ 
  • การอนุรักษ์อย่างมีชีวิต การทอผ้าฝ้ายแบบดั้งเดิมยังคงใช้กี่กระตุก ย้อมสีธรรมชาติ และลวดลายที่มี
ความหมายทางวัฒนธรรม แต่ได้ถูกปรับให้เข้ากับบริบทปัจจุบันโดยไม่สูญเสียรากเหง้า 
  • การปรับตัวกับตลาดยุคใหม่ กลุ่มพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้หลากหลาย เช่น ผ้าพันคอ กระเป๋า เสื้อผ้า
แฟชั่น และของที่ระลึก พร้อมใช้สื่อออนไลน์และตลาด OTOP ในการเข้าถึงผู้บริโภคท่ัวประเทศ 
  • การเรียนรู้และพัฒนาร่วมกัน สมาชิกในกลุ่มมีการฝึกอบรม เรียนรู้การออกแบบ การตลาด และ
การบริหารจัดการกลุ่ม มีการถ่ายทอดความรู้ให้คนรุ่นใหม่ผ่านโรงเรียนและกิจกรรมในชุมชน 
  • การรวมกลุ่มเพื่อสร้างพลัง ความร่วมมือของกลุ่มแม่บ้านและผู้น าชุมชน ท าให้เกิดพลังในการ
ต่อรอง สนับสนุนซึ่งกันและกัน และสามารถขอรับการสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐหรือเอกชนได้ง่ายข้ึน 
  • การสร้างอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรม ผ้าฝ้ายบ้านดอนค าไม่ใช่เพียงสินค้าทางเศรษฐกิจ 
แต่เป็น "เรื่องราว" ของท้องถิ่น ที่สะท้อนรสนิยม วิถีชีวิต และความภาคภูมิใจของชุมชน 
 

 - ผ้าไหมแพรวา ภูมิปัญญาการทอผ้าไหมพื้นเมืองของชาวผู้ไทย จังหวัดกาฬสินธุ์ 
 ภูมิหลังของชุมชน 
  ชาวผู้ไทยในอ าเภอค าม่วงและอ าเภอหนองกุงศรี จังหวัดกาฬสินธุ์ มีชื่อเสียงด้านการทอผ้าไหม “แพรวา” 
ซึ่งได้รับการขนานนามว่า “ราชินีแห่งไหม” เพราะมีลวดลายวิจิตรงดงาม เป็นเอกลักษณ์เฉพาะของกลุ่มชาติพันธุ์ผู ้ไทย         
มีลวดลายที่ซับซ้อน เช่น ลายดอกแก้ว ลายพานพุ่ม และลายต้นสน ซึ่งสื่อถึงความเชื่อและวัฒนธรรมของชาวผู้ไทยที่สืบทอด
ต่อกันมานานนับร้อยป ี
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  ผ้าไหมแพรวา เป็นผ้าทอมือที่มีลวดลายวิจิตรพิถีพิถันจากชาวผู้ไทย โดยเฉพาะในพื้นที่อ าเภอค าม่วง
และอ าเภอค าสร้างไชย จังหวัดกาฬสินธุ์ มีชื่อเสียงทั้งในระดับประเทศและสากล ปัจจุบันการทอผ้าแพรวาได้ถูกพัฒนาให้
กลายเป็นผลิตภัณฑ์ชุมชนที่มีมูลค่าเพ่ิมและสร้างอาชีพให้กับคนในท้องถิ่นอย่างมั่นคง 
 การใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นเพ่ือการท ามาหากิน 

 การอนุรักษ์ภูมิปัญญา 
  • มีการถ่ายทอดการทอผ้าแพรวาจากรุ่นแม่สู่รุ่นลูกตั้งแต่เยาว์วัย 
  • จัดตั้ง ศูนย์เรียนรู้ผ้าไหมแพรวา เช่น ที่บ้านโพน อ าเภอค าม่วง ซึ่งเปิดให้เยาวชนและนักท่องเที่ยวได้
เรียนรู้กระบวนการทอผ้า 
  • มีการจดบันทึกลวดลายโบราณและรูปแบบดั้งเดิมเพ่ือเก็บไว้เป็นต้นแบบ 

การพัฒนาและต่อยอดผลิตภัณฑ์ 
  • พัฒนาผ้าแพรวาจากเดิมที่ใช้เฉพาะในผ้าซิ่นหรือผ้าคลุมไหล่ ให้กลายเป็นสินค้าแฟชั่น เช่น เสื้อผ้า
สมัยใหม่ กระเป๋า ผ้าพันคอ เนคไท และของที่ระลึก 
  • ออกแบบลายใหม่โดยผสมผสานลายโบราณกับความร่วมสมัย เพ่ือตอบสนองตลาดคนรุ่นใหม่ 

การใช้เทคโนโลยีและการตลาด 
  • ใช้สื่อสังคมออนไลน์ (เช่น Facebook และ TikTok) ในการประชาสัมพันธ์สินค้าและการสาธิตการทอผ้า 
  • จ าหน่ายสินค้าผ่านแพลตฟอร์มออนไลน์ เช่น Lazada, Shopee และตลาด OTOP Online 
  • สร้างแบรนด์สินค้าของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน เช่น “แพรวาผ้าไหมบ้านโพน” 

การรวมกลุ่มผู้ผลิตและสร้างเครือข่าย 
  • ตั้งกลุ่มทอผ้าไหมในระดับหมู่บ้าน และพัฒนาเป็น วิสาหกิจชุมชนผ้าไหมแพรวา 
  • เข้าร่วมโครงการส่งเสริมจากภาครัฐ เช่น OTOP กรมพัฒนาชุมชน โครงการส่งเสริมผู้ประกอบการ SME 
  • มีการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ระหว่างกลุ่มผ้าทอในภูมิภาคอ่ืนเพื่อพัฒนาคุณภาพและดีไซน์ 
 ผลลัพธ์และความส าเร็จ 
  • ผ้าไหมแพรวากลายเป็นผลิตภัณฑ์เด่นของจังหวัดกาฬสินธุ์ และเป็นที่รู้จักในระดับประเทศและต่างประเทศ 
  • ช่วยสร้างรายได้ให้กับครอบครัวและชุมชน 
  • สร้างความภาคภูมิใจในอัตลักษณ์ชาติพันธุ์และวัฒนธรรมท้องถิ่น 
  • ส่งเสริมให้เกิดการอนุรักษ์วัฒนธรรมควบคู่ไปกับการพัฒนาเศรษฐกิจ 
 บทเรียนจากกรณีศึกษา 
  • ภูมิปัญญาเป็นทุนทางวัฒนธรรม การทอผ้าแพรวาไม่ใช่เพียงงานหัตถกรรม แต่สะท้อนความรู้ ความเชื่อ 
และรสนิยมของชาวผู้ไทย เช่น ลายพญานาค ลายดอกพิกุล ลายต้นโพธิ์ ที่มีความหมายทางจิตวิญญาณ 
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  • การส่งต่ออย่างมีระบบ มีการจัดตั ้งศูนย์ทอผ้า สอนการทอผ้าให้เด็กและเยาวชน จัดเวิร์กช็อป 
ถ่ายทอดความรู้จากรุ่นสู่รุ่น ท าให้ไม่ขาดช่วง 
  • การพัฒนาผลิตภัณฑ์และการตลาด  มีการออกแบบสินค้าให้ทันสมัย เช่น ผ้าพันคอ เสื้อผ้า กระเป๋า 
ผ้าคลุมไหล่ รวมถึงการร่วมออกแบบกับดีไซเนอร์เพื่อเข้าร่วมแฟชั่นโชว์ระดับประเทศ 
  • การสร้างแบรนด์และมาตรฐาน  กลุ่มทอผ้ามีการจดทะเบียนเป็น OTOP ระดับ 5 ดาว และสร้าง    
แบรนด์ “ผ้าแพรวากาฬสินธุ์” ให้เป็นที่จดจ า มี QR code บอกแหล่งผลิตและชื่อผู้ทอ 
  • ความร่วมมือของชุมชนและภาครัฐ  ความส าเร็จมาจากความร่วมมือระหว่างกลุ่มแม่บ้าน หน่วยงานรัฐ 
มหาวิทยาลัย และภาคเอกชนที่ช่วยเรื่องการออกแบบ บรรจุภัณฑ์ และการท าตลาด 
  •  ความภาคภูมิใจในอัตลักษณ์ท้องถิ่น  คนในชุมชนเกิดความภูมิใจในวัฒนธรรมของตนเอง น าไปสู่   
การอนุรักษ์และถ่ายทอดอย่างกระตือรือร้น มีบทบาทในงานแสดงศิลปวัฒนธรรมของจังหวัดและระดับชาติ 
 

 - กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรบ้านหัวงัว จังหวัดร้อยเอ็ด พัฒนา “หม่ีโบราณ” สู่ผลิตภัณฑ์ OTOP 
 ภูมิหลังของชุมชน 
  บ้านหัวงัว ต าบลอีง่อง อ าเภอจตุรพักตรพิมาน จังหวัดร้อยเอ็ด เป็นชุมชนชนบทที่มีวัฒนธรรมการกิน
แบบอีสานดั้งเดิม หนึ่งในอาหารที่สืบทอดกันมายาวนานคือ “หมี่โบราณ” ซึ่งเป็นเส้นหมี่ท าจากข้าวเจ้า โดยใช้วิธีการต า
ข้าว นวดแป้ง และรีดเส้นแบบโบราณ ปรุงรสด้วยเครื่องปรุงท้องถิ่น รับประทานได้ทั้งแห้งและน ้า 
 จุดเริ่มต้นการรวมกลุ่ม 
  กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรบ้านหัวงัวเริ่มจากการท าหมี่โบราณไว้บริโภคในครัวเรือน ต่อมาได้รวมตัวกันเพ่ือ
ผลิตเป็นสินค้าแปรรูปจ าหน่ายในงานเทศกาลท้องถิ่น จนได้รับความนิยมและขยายผลสู่การผลิตเชิงพาณิชย์ 
 การใช้ภูมิปัญญาในการสร้างอาชีพ 
     • รักษาสูตรดั้งเดิม เช่น การต าแป้งด้วยครกหิน การใช้เส้นหมี่สดที่ไม่ใส่วัตถุกันเสีย 
     • ดัดแปลงและพัฒนา เช่น การแปรรูปหมี่เป็นหมี่แห้งปรุงส าเร็จพร้อมน ้าจิ้มแบบสุ่มรส (ต้นต ารับ/ต้ม
ย า/เผ็ดอีสาน) 
     • บรรจุภัณฑ์ทันสมัย เพ่ือให้เหมาะกับการจ าหน่ายในห้างและออนไลน์ 
     • การฝึกอบรม ได้รับความร่วมมือจากส านักงานเกษตรอ าเภอ กศน. และพัฒนาชุมชนในการอบรม
มาตรฐาน อย. และการตลาด 
 ผลลัพธ์และความส าเร็จ 
  • ได้รับการรับรองเป็น ผลิตภัณฑ์ OTOP ระดับ 4 ดาว 
  • ขยายตลาดไปยังจังหวัดใกล้เคียงและจ าหน่ายผ่าน Facebook Fanpage ของกลุ่ม 
  • สร้างรายได้เสริมให้ครอบครัวในชุมชน โดยเฉพาะผู้สูงอายุและแม่บ้าน 
  • เกิดการถ่ายทอดทักษะการท าหมี่ให้กับคนรุ่นใหม่ในโรงเรียนท้องถิ่น 
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 บทเรียนจากกรณีศึกษา 
  • การอนุรักษ์   ภูมิปัญญาการท าหมี่โบราณไม่สูญหาย แต่กลับกลายเป็นจุดขาย 
  • การพัฒนา  ปรับสูตรและบรรจุภัณฑ์ให้เหมาะกับผู้บริโภครุ่นใหม่ 
  • การตลาด   ใช้ Facebook เป็นเครื่องมือส าคัญในการประชาสัมพันธ์ 
  • เศรษฐกิจชุมชน  รายได้กระจายสู่สมาชิกในกลุ่มและคนในหมู่บ้าน 
 

 - เกษตรอินทรีย์แบบผสมผสาน “ไร่ชญาทิพย์” อ าเภอสามชุก จังหวัดสุพรรณบุรี 
 ภูมิหลัง 
  “ไร่ชญาทิพย์” เป็นแปลงเกษตรอินทรีย์ที่บริหารโดยคนรุ่นใหม่ซึ่งกลับบ้านมาพัฒนาพื้นที่ท านาร้าง โดยใช้
ภูมิปัญญาเกษตรพื้นบ้านผสมผสานกับแนวคิดเศรษฐกิจพอเพียง เพื่อสร้างรูปแบบการเกษตรที่หลากหลายและยั่งยืน เช่น     
การท าปุ๋ยหมักชีวภาพจากเศษพืช การใช้น ้าหมักสมุนไพรไล่แมลง และการปลูกพืชผสมผสาน เป็นแหล่งเรียนรู้ด้านเกษตร
อินทรีย์ที่ได้รับความสนใจจากทั้งเกษตรกรและผู้สนใจวิถีชีวิตยั่งยืน 
 การใช้ภูมิปัญญาในการสร้างอาชีพ 
  • ใช้แนวคิดเกษตรทฤษฎีใหม่และการปลูกพืชแบบผสมผสาน บนพื้นที่เดียวกัน เช่น ข้าว กล้วย มะม่วง พืช
สมุนไพร พืชผักสวนครัว 
  • ผลิตปุ๋ยหมัก น ้าหมักชีวภาพ และสารก าจัดศัตรูพืชจากสมุนไพรพื้นบ้าน เช่น สะเดา ข่า ตะไคร้หอม 
โดยไม่ใช้สารเคม ี
  • ใช้ระบบน ้าแบบขุดสระเก็บน ้าตามแนวคันนา และการปลูกหญ้าแฝกเพ่ือป้องกันการพังทลายของดิน 
  • ส่งเสริมการเลี้ยงสัตว์ควบคู่ เช่น ไก่พ้ืนเมือง เป็ด ปลานิล เพ่ือสร้างความสมดุลในระบบนิเวศเกษตร 
 จุดเด่น 
  • ลดต้นทุนด้วยภูมิปัญญาด้านดิน น ้า ปุ๋ย 
  • พัฒนาเป็นศูนย์เรียนรู้ชุมชนและแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
  • ขายสินค้าออนไลน์ เช่น ข้าวอินทรีย์ ผักปลอดสาร ปุ๋ยชีวภาพโฮมเมด 
 ผลลัพธ์และความส าเร็จ 
  • สร้างรายได้ตลอดปีจากพืชหลากหลายชนิด โดยไม่ต้องพ่ึงพาพืชเชิงเดี่ยว 
  • ลดต้นทุนการผลิตได้มากกว่า 50% จากการใช้ปุ๋ยชีวภาพและวัสดุในไร่ 
  • เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรและศูนย์เรียนรู้ส าหรับนักเรียน นักศึกษา และเกษตรกรทั่วประเทศ 
  • ได้รับการยอมรับจากหน่วยงานภาครัฐ เช่น กรมพัฒนาที่ดิน กรมส่งเสริมการเกษตร 
  • เจ้าของไร่ได้รับรางวัล "เกษตรกรดีเด่นด้านเกษตรอินทรีย์" และเป็นวิทยากรถ่ายทอดความรู้ให้กับชุมชนอ่ืน 
 บทเรียนจากกรณีศึกษา 
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  • ภูมิปัญญาท้องถิ่นคือพ้ืนฐานของความยั่งยืน  การใช้ความรู้จากบรรพบุรุษ เช่น การหมักปุ๋ย ยาไล่แมลง   
การจัดการน ้า เป็นรากฐานส าคัญที่ช่วยให้ไร่สามารถด าเนินงานได้โดยไม่พ่ึงสารเคมี 
  • การพึ่งตนเองสร้างความมั่นคงทางอาชีพ  การไม่ขึ้นกับตลาดปุ๋ยและยาภายนอกช่วยให้ต้นทุนต ่า รายได้
มั่นคง มีอาหารกินตลอดปี 
  • การเรียนรู้และพัฒนาอย่างต่อเนื่อง   การเปิดใจรับความรู้ใหม่จากมหาวิทยาลัย หน่วยงานรัฐ และน ามาปรับ
ใช้กับบริบทของตนเองท าให้เกิดนวัตกรรมในชุมชน 
  • การสร้างเครือข่ายชุมชนและตลาด  จากการขายพืชผลในชุมชนสู่การจัดตลาดนัดสีเขียว การเชื่อมโยงกับ
กลุ่มเกษตรอินทรีย์อื่น ๆ ช่วยขยายโอกาส 
  • การต่อยอดสู่การท่องเที่ยวและการศึกษา  จากพื้นที่เกษตร กลายเป็นแหล่งเรียนรู้ด้านสิ่งแวดล้อม วิถีชีวิต
พอเพียง และสุขภาพ สร้างมูลค่าเพ่ิมโดยไม่เพ่ิมต้นทุนมาก 
 

 - การแปรรูปสมุนไพรพื้นบ้าน “กลุ่มแม่บ้านบ้านแหลมทอง” จังหวัดพัทลุง 
 ภูมิหลังของชุมชน 
  ชุมชนบ้านแหลมทองมีต้นทุนทางภูมิปัญญาเรื่องสมุนไพรพื้นบ้าน เช่น ไพล ขมิ้น ตะไคร้ และมะกรูด 
เดิมนิยมใช้รักษาอาการเจ็บป่วยทั่วไป ปัจจุบันกลุ่มแม่บ้านได้รวมตัวกันแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์เพ่ือจ าหน่าย ซ่ึงกลุ่มแม่บ้าน
ได้เรียนรู้การสกัดสารจากสมุนไพร การต้มกลั่นแบบดั้งเดิม และการพัฒนาให้ได้มาตรฐาน โดยใช้ภูมิปัญญาพ้ืนบ้านควบคู่
กับองค์ความรู้จากหน่วยงานภายนอก เช่น สาธารณสุขจังหวัด และสถาบันอุดมศึกษาในท้องถิ่น 
 การใช้ภูมิปัญญาในการแปรรูปสมุนไพรพ้ืนบ้านเพ่ือสร้างอาชีพชุมชน 
  กลุ่มแม่บ้านบ้านแหลมทองได้น าภูมิปัญญาการใช้สมุนไพรพื้นบ้าน เช่น ไพล ขม้ินชัน ตะไคร้ มะกรูด 
มาพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภาพ โดยยึดหลักการใช้วัตถุดิบในท้องถิ่น ปลอดสารเคมี และปลูกเองบางส่วนในวิถีเกษตร
อินทรีย์ 
 ผลิตภัณฑ์ที่แปรรูป ได้แก่ สบู่สมุนไพรธรรมชาติ แชมพูและครีมนวดผมสมุนไพร ยาหม่องน ้า น ้ามันเหลือง ยาดม
สมุนไพร ลูกประคบสมุนไพรใช้ในสปา 
 จุดเด่น 
  • ผลิตสบู่สมุนไพร แชมพู น ้ามันนวด ที่ปลอดสารเคมี 
  • ได้รับการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) 
  • มีการบรรจุภัณฑ์ที่สวยงาม และจ าหน่ายทั้งในตลาดท้องถิ่นและออนไลน์ 
 ผลลัพธ์และความส าเร็จ 
  • กลุ่มสามารถพัฒนาผลิตภัณฑ์จนได้รับเครื่องหมายมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) 
  • ได้รับคัดเลือกเป็นผลิตภัณฑ์ OTOP ของจังหวัดพัทลุง 
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  • สร้างรายได้เสริมให้แม่บ้านและคนในชุมชน โดยเฉพาะผู้สูงอายุที่สามารถท างานในกระบวนการผลิต
บางขั้นตอนได ้
  • ขยายตลาดจากตลาดนัดท้องถิ่นไปสู่ร้านของฝาก ร้านสุขภาพ และการขายผ่าน Facebook และตลาดออนไลน์ 
  • ได้รับเชิญให้ไปออกบูธในงานแสดงสินค้าระดับภูมิภาคและระดับประเทศ 
  • พัฒนาเป็นศูนย์เรียนรู้ให้กับนักเรียน นักศึกษา และผู้สนใจทั่วไป 
 บทเรียนจากกรณีศึกษา 
  • การอนุรักษ ์   การรักษาความรู้สมุนไพรโบราณไว้ผ่านการใช้จริงและสอนรุ่นใหม่ 
  • การต่อยอด   พัฒนาภูมิปัญญาท้องถิ่นให้กลายเป็นผลิตภัณฑ์ดูแลสุขภาพท่ีทันสมัย 
  • การตลาด   การใช้สื่อสังคมออนไลน์ช่วยให้สินค้าชุมชนเข้าถึงตลาดวงกว้าง 
  • เศรษฐกิจชุมชน   ช่วยให้ชุมชนพ่ึงพาตนเอง มีรายได้ท่ีมั่นคง และเกิดการรวมกลุ่มอย่างเข้มแข็ง 
  • ความยั่งยืน   การผลิตที่ใช้วัตถุดิบในท้องถิ่น ช่วยลดต้นทุนและรักษาสิ่งแวดล้อม 
 

 - อาหารพื้นถิ่นและวัฒนธรรมการกิน “กลุ่มอาหารพื้นบ้านเมืองลุง” จังหวัดพัทลุง 
 ภูมิหลังของชุมชน 
  ชาวพัทลุงมีวัฒนธรรมการกินที่ผูกพันกับธรรมชาติ เช่น แกงส้มปลากด ปลาหมอแดดเดียว น ้าพริกหย า 
และการใช้วัตถุดิบจากสวนหลังบ้าน กลุ่มแม่บ้านได้รวบรวมสูตรดั้งเดิมและจัดกิจกรรม “ครัวพื้นบ้าน” ให้ผู้มาเยือนได้
เรียนรู้และทดลองท า 
 การสืบสานภูมิปัญญาการกินสู่ธุรกิจสร้างรายได้ 
  กลุ่มอาหารพื้นบ้านเมืองลุง ก่อตั้งขึ้นจากการรวมตัวของชาวบ้านและแม่ครัวท้องถิ่นที่ต้องการฟื้นฟู
อาหารพื้นบ้านของพัทลุง โดยเน้นการใช้วัตถุดิบจากธรรมชาติและสวนครัว เช่น ปลาหมอ ปลาช่อน ตะลิงปลิง สะตอ 
ขมิ้น ใบเหลียง ฯลฯ ซึ่งเป็นของที่หาได้ในชุมชน พวกเขาน าสูตรดั้งเดิมที่ตกทอดจากบรรพบุรุษ เช่น แกงส้มปลากดใส่ส้มแขก 
น ้าพริกหย ากับผักเหนาะ ข้าวย าเมืองลุง ปลาหมอแดดเดียว มาปรุงและจัดเสิร์ฟในกิจกรรม “ครัวพื้นบ้านเมืองลุง” ทั้งใน
รูปแบบร้านอาหารแบบบ้าน ๆ คอร์สสอนท าอาหาร และเวิร์กช็อปส าหรับนักท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
  นอกจากนี้ กลุ่มยังใช้ภูมิปัญญาการถนอมอาหาร เช่น การตากแห้ง ดอง การใช้พืชสมุนไพรในการหมัก
และปรุงรส รวมถึงเล่าเรื่องอาหารควบคู่กับวัฒนธรรมประเพณี เช่น “กินข้าวเดือนสิบ” หรือ “ขนมเดือนสิบสาม” 
 จุดเด่น 
  • ใช้ภูมิปัญญาอาหารในการสร้าง “คาเฟ่พ้ืนบ้าน” 
  • เปิดสอนการท าอาหารแบบเวิร์กช็อปให้นักท่องเที่ยว 
  • เชื่อมโยงการกินกับการเล่าเรื่องวัฒนธรรมท้องถิ่น 
 ผลลัพธ์และความส าเร็จ 
  • กลุ่มสามารถเปิด “คาเฟ่อาหารพื้นบ้าน” ที่น าเสนออาหารแบบดั้งเดิมในบรรยากาศวิถีพ้ืนบ้าน 
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  • ได้รับการสนับสนุนจากหน่วยงานท้องถิ่นให้จัดกิจกรรมเชิงวัฒนธรรมร่วมกับเทศกาลท่องเที่ยว 
  • นักท่องเที่ยวและนักเรียนสามารถเรียนรู้วิธีท าอาหารพื้นบ้าน ผ่านกิจกรรมสาธิตและลงมือท าจริง 
  • พัฒนาอาหารพ้ืนบ้านบางเมนูให้เป็นของฝาก เช่น น ้าพริกขวด ปลาหมอแดดเดียวแช่แข็ง ข้าวย าส าเร็จรูป 
  • ขยายช่องทางจ าหน่ายผ่านเพจ Facebook, LINE OA และตลาดออนไลน์ 
  • สร้างรายได้ให้กับสมาชิกกลุ่ม รวมถึงสร้างงานให้คนในชุมชน เช่น กลุ่มแม่บ้าน คนท าสวน คนจัด
กิจกรรมท่องเที่ยว 
 บทเรียนจากกรณีศึกษา 
  • การอนุรักษ์  อาหารท้องถิ่นเป็นเครื่องมือในการอนุรักษ์วัฒนธรรมและความทรงจ าของชุมชน 
  • การต่อยอด  การดัดแปลงการน าเสนออาหาร เช่น คาเฟ่วัฒนธรรม และคอร์สสอนท าอาหาร 
     ช่วยเพ่ิมมูลค่า 
  • การตลาด  การเล่าเรื่อง (Storytelling) เกี่ยวกับอาหารช่วยดึงดูดความสนใจของผู้บริโภครุ่นใหม่ 
  • เศรษฐกิจชุมชน  เกิดการจ้างงานในระดับชุมชนแบบครบวงจร ทั้งผลิต ครัวเสิร์ฟ การท่องเที่ยว 
  • การเรียนรู้ร่วมกัน สร้างความภาคภูมิใจในภูมิปัญญาท้องถิ่น และส่งต่อองค์ความรู้ไปยังคนรุ่นใหม่ 
 

 - การท่องเที่ยวโดยชุมชนบ้านแม่ก าปอง จังหวัดเชียงใหม่ 
 ภูมิหลังของชุมชน 
  บ้านแม่ก าปองเป็นหมู่บ้านเล็กในหุบเขา ที่มีอากาศเย็นสบายตลอดปี เดิมทีชาวบ้านท าสวนเมี่ยงและชา 
ปัจจุบันได้พัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชน โดยยังคงอัตลักษณ์เดิมไว้ครบถ้วน 
 การใช้ภูมิปัญญาในการสร้างอาชีพ 
 บ้านแม่ก าปอง ตั้งอยู่ในอ าเภอแม่ออน จังหวัดเชียงใหม่ เป็นหมู่บ้านเล็ก ๆ กลางหุบเขาที่มีวิถีชีวิตเรียบง่าย 
พึ่งพาป่าไม้และเกษตรอินทรีย์เป็นหลัก ก่อนจะพัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชน ชาวบ้านได้ร่วมกันน าภูมิปัญญา
ท้องถิ่นมาปรับใช้ในการต้อนรับนักท่องเที่ยวอย่างสร้างสรรค์ เช่น  
  • การปลูกชาเมี่ยงและกาแฟพ้ืนถิ่น ด้วยวิถีเกษตรดั้งเดิมในป่าเบญจพรรณ 
  • การสร้างที่พักแบบโฮมสเตย์ โดยใช้วัสดุธรรมชาติ เช่น ไม้ไผ่ ไม้เก่า กระเบื้องดินเผา 
  • การถ่ายทอดวัฒนธรรมล้านนา เช่น การฟ้อนร าพ้ืนเมือง การท าอาหารพ้ืนถิ่น เช่น ไข่ป่าม น ้าพริกหนุ่ม แกงฮังเล 
  • กิจกรรมท่องเที่ยวเชิงเรียนรู้ เช่น การท าผ้ามัดย้อมจากเปลือกไม้ การเดินป่าเรียนรู้สมุนไพรและพันธุ์ไม้ท้องถิ่น 
  • การจัดการสิ่งแวดล้อม ด้วยแนวคิด “บ้านอยู่ได้ ป่าอยู่ได้ นักท่องเที่ยวก็อยู่ได้” 
 จุดเด่น 
  • ใช้ภูมิปัญญาการปลูกเม่ียงและแปรรูปชาเป็นรายได้เสริม 
  • นักท่องเที่ยวพักแบบโฮมสเตย์ เรียนรู้วิถีชีวิตท้องถิ่น เช่น ท ากับข้าว ปลูกผัก เดินป่า 
  • บริหารจัดการโดยคนในชุมชนเอง ท าให้รายได้กระจายอย่างเป็นธรรม 
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 ผลลัพธ์และความส าเร็จ 
  • กลายเป็นต้นแบบของ การท่องเที่ยวโดยชุมชนระดับประเทศ 
  • สร้างรายได้ให้กับชุมชนอย่างต่อเนื่อง โดยเฉพาะในช่วงฤดูท่องเที่ยว 
  • สมาชิกในชุมชนมีส่วนร่วมในการต้อนรับนักท่องเที่ยว เช่น การเป็นไกด์ท้องถิ่น พ่อครัวแม่ครัว เจ้าของโฮมสเตย์ 
  • เด็กและเยาวชนในชุมชนได้กลับมาท างานในบ้านเกิด มีการตั้งกลุ่มเยาวชนเพ่ือพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 
  • ได้รับรางวัลชุมชนต้นแบบจากหลายองค์กร เช่น UNDP, การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, กรมการพัฒนาชุมชน 
 บทเรียนจากกรณีศึกษา 
  • การอนุรักษ์ภูมิปัญญา  วิถีชีวิตและวัฒนธรรมท้องถิ่นไม่ถูกกลืนหาย แต่กลับกลายเป็นจุดขาย 
  • การสร้างอาชีพ   การท่องเที ่ยวแบบพึ ่งพาตนเองเปิดโอกาสให้คนในชุมชนมีรายได้        
      โดยไม่ต้องละทิ้งรากเหง้า 
  • การจัดการอย่างมีส่วนร่วม การรวมตัวของชุมชนในการก าหนดทิศทางการพัฒนาสร้างความเข้มแข็ง
      และความยั่งยืน 
  • การพัฒนาควบคู่กับสิ่งแวดล้อม บ้านแม่ก าปองไม่อนุญาตให้มีรีสอร์ทหรูหรือกิจกรรมที่ท าลายธรรมชาติ 
      เป็นตัวอย่างของการควบคุมทิศทางการท่องเที่ยวได้อย่างมีจริยธรรม 
  • การเรียนรู้ตลอดชีวิต  ชาวบ้านเรียนรู้จากนักวิชาการ หน่วยงานรัฐ และภาคเอกชน แล้วน ามา
      พัฒนาต่อในแบบของตนเอง 
 

      ๔) บทเรียนจากการใช้ภูมิปัญญาในการประกอบการ 
  การน าภูมิปัญญาท้องถิ่นมาใช้ในการประกอบการไม่เพียงเป็นการอนุรักษ์วัฒนธรรม แต่ยังเป็นกลไก
ส าคัญในการสร้างอาชีพ พัฒนาเศรษฐกิจ และยกระดับคุณภาพชีวิตของคนในชุมชนอย่างยั่งยืน นอกจากการอนุรักษ์และ
ต่อยอดภูมิปัญญาแล้ว การประกอบการให้ประสบความส าเร็จในยุคปัจจุบันยังต้องค านึงถึงปัจจัยสนับสนุนอื่น ๆ ด้วย 
โดยสามารถสรุปบทเรียนส าคัญได้ดังนี้ 
 • ภูมิปัญญาคือทรัพยากรที่มีมูลค่าสูง 
  ความรู้จากบรรพบุรุษ เช่น การทอผ้า การท าสมุนไพร การหมักอาหาร การท าเกษตร ล้วนเป็นทุนทาง
วัฒนธรรมที่สามารถพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์หรือบริการที่ตลาดต้องการ 
 • การพัฒนาไม่จ าเป็นต้องทิ้งรากเหง้า 
  การต่อยอดภูมิปัญญาสู่ผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย โดยยังคงรักษาเอกลักษณ์ท้องถิ่น เป็นกลยุทธ์ที่ท าให้
ผู้ประกอบการแตกต่างจากตลาดทั่วไป 
 • การเรียนรู้ร่วมกันในชุมชนเป็นหัวใจส าคัญ 
  การรวมกลุ่มแลกเปลี่ยนความรู้ ช่วยให้เกิดการพัฒนาอย่างมีส่วนร่วมและยั่งยืน ลดการพึ่งพาภายนอก 
และเพ่ิมความเข้มแข็งทางเศรษฐกิจ 
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 • การตลาดและเทคโนโลยีช่วยเสริมศักยภาพ 
  การใช้ช่องทางออนไลน์ การท าแบรนด์ การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ และการสร้างเรื ่องราวของสินค้า 
(Storytelling) ช่วยเพิ่มมูลค่าและขยายตลาดได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
 • ความย่ังยืนต้องมาจาก “รากฐานที่แข็งแรง” 
  การประกอบการที่ตั้งอยู่บนภูมิปัญญาและค่านิยมชุมชน เช่น ความพอเพียง ความซื่อสัตย์ ความเป็นธรรม 
จะได้รับความไว้วางใจจากผู้บริโภคและอยู่รอดในระยะยาว 
 • ต้องมีการพัฒนา “แพ็กเกจ การตลาด และมาตรฐานคุณภาพ” 
  - สินค้าที่มีภูมิปัญญาเป็นพื้นฐาน หากขาดการพัฒนารูปลักษณ์ภายนอกหรือขาดการสื่อสารที่ชัดเจน  
อาจไม่สามารถแข่งขันในตลาดได้ 
  - จ าเป็นต้องออกแบบบรรจุภัณฑ์ (Packaging) ให้ทันสมัย สะดุดตา และสื่อถึงอัตลักษณ์ของสินค้า 
  - การท  าการตลาดออนไลน ์ เช ่น การใช ้  Facebook, TikTok, LINE OA รวมถ ึงการเล ่าเร ื ่อง 
(Storytelling) จะช่วยขยายฐานลูกค้า 
  - ต้องมีการควบคุมคุณภาพ (Quality Control) เพื่อให้สินค้ามีมาตรฐานสม ่าเสมอ และผ่านเกณฑ์ของ
หน่วยงานต่าง ๆ เช่น อย., มผช., OTOP 
 • การพัฒนาต้องอาศัยการส่งเสริมของรัฐหรือเครือข่าย 
  - ชุมชนที่สามารถใช้ภูมิปัญญาในการสร้างอาชีพได้อย่างยั่งยืน มักได้รับการสนับสนุนจากหน่วยงาน
ภาครัฐ เช่น พัฒนาชุมชน เกษตรอ าเภอ มหาวิทยาลัย หรือองค์กรพัฒนาเอกชน (NGOs) 
  - ความร่วมมือในรูปแบบเครือข่าย เช่น กลุ่มวิสาหกิจชุมชน เครือข่าย OTOP จังหวัด หรือเครือข่าย
ตลาดสีเขียว ช่วยให้ชุมชนมีโอกาสแลกเปลี่ยน เรียนรู้ และขยายตลาดได้มากขึ้น 
 

 ข้อเสนอแนะส าหรับผู้เรียน 
  • สังเกตภูมิปัญญาในชุมชนของตนเองว่ามีศักยภาพใดบ้างท่ีสามารถพัฒนาเป็นอาชีพหรือผลิตภัณฑ์ 
  • ศึกษาแนวทางของกลุ่มตัวอย่างที่ประสบความส าเร็จ และลองออกแบบแนวคิดผลิตภัณฑ์หรือบริการ
ที่ใช้ภูมิปัญญาเป็นฐาน 
  • ตั้งค าถามเชิงวิเคราะห์ เช่น หากภูมิปัญญาเหล่านี้หายไป จะส่งผลอย่างไรต่อชุมชน? จะท าอย่างไรให้
คนรุ่นใหม่สนใจและสืบสานต่อได้? 
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๑.๓ ทุนท้องถิ่นและการสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจ 
      ๑) ความหมายของทุนท้องถิ่น 
  ทุนท้องถิ่น (Local Capital) หมายถึง ทรัพยากรหรือศักยภาพที่มีอยู่ในพื้นที่ของชุมชน ทั้งที่จับต้องได้ 
เช่น ทรัพยากรธรรมชาติ ทรัพยากรบุคคล แรงงาน เงินทุน และที่จับต้องไม่ได้ เช่น องค์ความรู้ ภูมิปัญญา วัฒนธรรม 
ประเพณี ทักษะ ฝีมือ และเครือข่ายความสัมพันธ์ต่าง ๆ หรือความร่วมมือของคนในชุมชน ทุนเหล่านี้ถือเป็นต้นทุนส าคัญ
ที่สามารถน าไปใช้ในการพัฒนาชุมชน สร้างอาชีพ และเพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจได้ 
      ๒) ความส าคัญของทุนท้องถิ่น 
 ทุนท้องถิ่นมีความส าคัญเพราะเป็นรากฐานที่แข็งแกร่งของการพัฒนาชุมชนอย่างยั่งยืน การให้ความส าคัญและ
ใช้ประโยชน์จากทุนท้องถิ่นมิใช่เพียงแค่การจัดการทรัพยากรที่มีอยู่ แต่เป็นการสร้างรากฐานที่แข็งแกร่งและยั่งยืนส าหรับ
การพัฒนาชุมชนในหลากหลายมิติ ดังนี้ 
 (๑) เสริมสร้างความเข้มแข็งและศักดิ์ศรีของชุมชน 
  • การพึ่งพาตนเอง: ทุนท้องถิ่นช่วยลดการพึ่งพาความช่วยเหลือจากภายนอก ซึ่งอาจไม่สอดคล้องกับ
บริบทและความต้องการที่แท้จริงของชุมชน การใช้ทรัพยากรของตนเองท าให้ชุมชนมีความม่ันใจและสามารถก าหนดทิศ
ทางการพัฒนาได้ด้วยตนเอง 
  • การสร้างความภาคภูมิใจ: การเห็นคุณค่าและน าภูมิปัญญาท้องถิ่น วัฒนธรรม หรือทรัพยากรที่เป็น
เอกลักษณ์ของตนเองมาสร้างประโยชน์ จะช่วยเสริมสร้างความภาคภูมิใจและความรู้สึกเป็นเจ้าของในชุมชน 
 (๒) ขับเคลื่อนเศรษฐกิจฐานรากและสร้างรายได้ 
  • การสร้างโอกาสทางเศรษฐกิจ: ทุนท้องถิ่นสามารถน ามาพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ บริการ หรือกิจกรรม
ทางเศรษฐกิจที่สร้างรายได้ให้กับคนในชุมชน เช่น การแปรรูปสินค้าเกษตร การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและนิเวศ การ
ผลิตงานหัตถกรรม 
  • การกระจายรายได้: การใช้ทรัพยากรในท้องถิ่นมักน าไปสู่การกระจายรายได้ที่ทั่วถึงมากขึ้นภายใน
ชุมชน แทนที่จะกระจุกตัวอยู่กับคนกลุ่มใดกลุ่มหนึ่ง 
 (๓) อนุรักษ์และสืบสานภูมิปัญญาท้องถิ่นและวัฒนธรรม 
  • การรักษาเอกลักษณ์: ทุนทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่นเป็นเอกลักษณ์ที่ส าคัญของแต่ละชุมชน 
การน ามาใช้ประโยชน์จะช่วยรักษาและสืบทอดองค์ความรู้เหล่านี้จากรุ่นสู่รุ่น 
  • การสร้างคุณค่าทางวัฒนธรรม: การน าเสนอวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่นในรูปแบบที่สร้างสรรค์ 
สามารถเพ่ิมคุณค่าและสร้างความสนใจให้กับคนภายนอกได้ 
 (๔) ส่งเสริมการมีส่วนร่วมและความเป็นเจ้าของ 
  • การตัดสินใจร่วมกัน: การพัฒนาที่ใช้ทุนท้องถิ่นมักเปิดโอกาสให้คนในชุมชนมีส่วนร่วมในการคิด 
วางแผน และตัดสินใจในประเด็นที่เก่ียวข้องกับชีวิตของพวกเขา 
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  • ความรับผิดชอบร่วมกัน: เมื่อคนในชุมชนรู้สึกเป็นเจ้าของในกระบวนการพัฒนา พวกเขามักจะมีความ
รับผิดชอบและร่วมมือกันในการด าเนินงานให้ประสบความส าเร็จ 
 (๕) สร้างความยั่งยืนในการพัฒนา 
  • ความสอดคล้องกับบริบท: การใช้ทุนท้องถิ่นมักเป็นการพัฒนาที่สอดคล้องกับสภาพแวดล้อมทาง
ธรรมชาติ สังคม และวัฒนธรรมของชุมชน ท าให้มีความยั่งยืนในระยะยาวมากกว่าการน ารูปแบบการพัฒนาจากภายนอก
มาใช้โดยไม่ปรับให้เข้ากับบริบท 
  • การอนุรักษ์ทรัพยากร: การตระหนักถึงคุณค่าของทรัพยากรในท้องถิ่นน าไปสู่การบริหารจัดการและ
การใช้อย่างระมัดระวัง เพ่ือให้สามารถส่งต่อทรัพยากรเหล่านี้ไปยังคนรุ่นหลังได้ 
 (๖) เสริมสร้างความสัมพันธ์และเครือข่ายในชุมชน 
  • การท างานร่วมกัน: การใช้ทุนท้องถิ่นมักต้องอาศัยความร่วมมือและการท างานร่วมกันของคนในชุมชน 
ซึ่งจะช่วยเสริมสร้างความสัมพันธ์และความไว้วางใจระหว่างสมาชิก 
  • การสร้างเครือข่าย: การพัฒนาโดยใช้ทุนท้องถิ่นอาจน าไปสู่การสร้างเครือข่ายกับชุมชนอื่น ๆ หรือ
หน่วยงานภายนอก เพ่ือแลกเปลี่ยนเรียนรู้และขยายโอกาส 
 

 การตระหนักและใช้ประโยชน์จากทุนท้องถิ่นจึงมีความส าคัญอย่างยิ่งต่อการพัฒนาชุมชนอย่างยั่งยืน เพราะท า
ให้ชุมชนสามารถ 
 • ลดการพึ่งพาภายนอก: ช่วยให้ชุมชนสามารถพึ่งพาตนเองได้มากขึ้น ลดการพึ่งพาเงินทุน เทคโนโลยี หรือความ
ช่วยเหลือจากภายนอกเพียงอย่างเดียว 
 • สร้างความเข้มแข็งจากภายใน: เสริมสร้างศักยภาพและความเข้มแข็งของคนในชุมชนให้สามารถจัดการและแก้ไข
ปัญหาของตนเองได้ 
 • ส่งเสริมการมีส่วนร่วม: เปิดโอกาสให้คนในชุมชนมีส่วนร่วมในการคิด วางแผน และด าเนินกิจกรรมการพัฒนาที่
สอดคล้องกับความต้องการและบริบทของตนเอง 
 • อนุรักษ์และสืบสาน: ช่วยรักษาและต่อยอดภูมิปัญญาท้องถิ่น วัฒนธรรม และประเพณีอันเป็นเอกลักษณ์ของชุมชน 
 • สร้างความยั่งยืน: การพัฒนาที่ใช้ทุนท้องถิ่นเป็นฐานมักมีความยั่งยืนมากกว่า เพราะเป็นการพัฒนาที่สอดคล้องกับ
สภาพแวดล้อมและสังคมของชุมชน 
 

 โดยสรุปแล้ว ทุนท้องถิ่นเปรียบเสมือน "ขุมทรัพย์" ที่ซ่อนอยู่ในชุมชน หากได้รับการค้นพบ เข้าใจ และน ามาใช้
อย่างเหมาะสม จะเป็นพลังส าคัญในการขับเคลื่อนการพัฒนาที่ "เติบโตจากภายใน" สร้างความเข้มแข็ง "อย่างยั่งยืน" และ
รักษา "เอกลักษณ์" ของชุมชนไว้ได้อย่างภาคภูมิใจ 
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      ๓) ประเภทของทุนท้องถิ่น 
 สามารถแบ่งประเภทของทุนท้องถิ่นได้หลากหลายรูปแบบ แต่โดยทั่วไปมักพิจารณาจากลักษณะของทรัพยากร 
ดังนี้ 
 • ทุนทางธรรมชาติ (Natural Capital) ทรัพยากรธรรมชาติที่มีอยู่ในท้องถิ่น เช่น ดิน น ้า ป่าไม้ แร่ธาตุ ความ
หลากหลายทางชีวภาพ ซึ่งสามารถน ามาใช้ในการผลิต การท่องเที่ยว หรือการด ารงชีวิต 
 • ทุนทางกายภาพ (Physical Capital) สิ่งก่อสร้าง โครงสร้างพื้นฐาน เครื่องมือ อุปกรณ์ เทคโนโลยี ที่ชุมชนมี
อยู่และใช้ในการด าเนินกิจกรรมต่าง ๆ 
 • ทุนมนุษย์ (Human Capital) ความรู้ ทักษะ ประสบการณ์ สุขภาพ และศักยภาพของคนในชุมชน ซึ่งเป็น
ปัจจัยส าคัญในการขับเคลื่อนการพัฒนา 
 • ทุนทางสังคม (Social Capital) ความสัมพันธ์ เครือข่าย ความไว้วางใจ บรรทัดฐานทางสังคม การมีส่วนร่วม 
และองค์กรชุมชน ที่ช่วยให้คนในชุมชนท างานร่วมกันได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
 • ทุนทางวัฒนธรรม (Cultural Capital) ภูมิปัญญาท้องถิ่น ภาษา ศิลปะ ประเพณี พิธีกรรม ความเชื่อ และ
คุณค่าทางวัฒนธรรม ที่เป็นเอกลักษณ์ของชุมชนและสามารถน ามาสร้างมูลค่าเพ่ิมได้ 
 • ทุนทางการเงิน (Financial Capital) เงินออม กองทุนหมุนเวียน สหกรณ์ออมทรัพย์ หรือแหล่งเงินทุนอ่ืน ๆ 
ที่มีอยู่ในชุมชน 
 

      ๔) แนวทางการส่งเสริมและใช้ประโยชน์จากทุนท้องถิ่น 
 • การส ารวจและประเมินทุนท้องถิ่น: ชุมชนควรมีการส ารวจและประเมินศักยภาพของทุนท้องถิ่นที่มีอยู่ เพื่อให้
ทราบถึงจุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรคในการน ามาใช้ประโยชน์ 
 • การสร้างความเข้มแข็งขององค์กรชุมชน: สนับสนุนและพัฒนาศักยภาพขององค์กรชุมชนให้สามารถเป็นกลไก
หลักในการบริหารจัดการและใช้ประโยชน์จากทุนท้องถิ่น 
 • การพัฒนาศักยภาพของคนในชุมชน: ส่งเสริมการเรียนรู้ การฝึกอบรม และการพัฒนาทักษะที่สอดคล้องกับ
ความต้องการในการใช้ประโยชน์จากทุนท้องถิ่น 
 • การสร้างเครือข่ายและความร่วมมือ: สร้างความร่วมมือระหว่างชุมชน ภาคีพัฒนา หน่วยงานภาครัฐ 
ภาคเอกชน และองค์กรภาคประชาสังคม เพ่ือแลกเปลี่ยนเรียนรู้และสนับสนุนการใช้ประโยชน์จากทุนท้องถิ่น 
 • การประยุกต์ใช้นวัตกรรมและเทคโนโลยี: น านวัตกรรมและเทคโนโลยีที่เหมาะสมมาประยุกต์ใช้ในการเพ่ิม
ประสิทธิภาพการใช้ประโยชน์จากทุนท้องถิ่น 
 • การสร้างมูลค่าเพ่ิมจากทุนท้องถิ่น: พัฒนาผลิตภัณฑ์ บริการ หรือกิจกรรมที่สร้างมูลค่าเพ่ิมจากทุนท้องถิ่น เช่น 
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและนิเวศ การแปรรูปผลิตภัณฑ์จากวัตถุดิบในท้องถิ่น 
 • การบริหารจัดการทุนท้องถิ่นอย่างยั่งยืน: วางแผนและบริหารจัดการการใช้ประโยชน์จากทุนท้องถิ่นอย่าง
รอบคอบ เพ่ือให้เกิดความสมดุลระหว่างการพัฒนาและการอนุรักษ์ 
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     ๕) ตัวอย่างการใช้ประโยชน์จากทุนท้องถิ่น 
 • กลุ่มวิสาหกิจชุมชนทอผ้าไหมแพรวาบ้านโพน จังหวัดกาฬสินธุ์ ใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นในการทอผ้าไหมแพรวา ซึ่ง
เป็นเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรม สร้างรายได้และอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม 
 • การท่องเที่ยวเชิงนิเวศโดยชุมชนบ้านแม่ก าปอง จังหวัดเชียงใหม่ ใช้ทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรมที่เป็น
เอกลักษณ์ของหมู่บ้าน สร้างรายได้จากการท่องเที่ยวโดยชุมชน และส่งเสริมการอนุรักษ์ 
 • ตลาดริมน ้าอัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม ใช้ทุนทางวัฒนธรรมและวิถีชีวิตริมน ้า สร้างแหล่งท่องเที่ยวที่ดึงดูด
นักท่องเที่ยวและสร้างรายได้ให้กับชุมชน 
 • Mondragon Corporation (สเปน) เป็นสหกรณ์ขนาดใหญ่ที่ใช้ทุนทางสังคมและความร่วมมือของคนใน
ท้องถิ่นเป็นพ้ืนฐานในการด าเนินธุรกิจหลากหลายประเภท สร้างงานและพัฒนาเศรษฐกิจในภูมิภาค 
 • Slow Food Movement (อิตาลี) เป็นขบวนการที่ส่งเสริมการบริโภคอาหารที่ผลิตในท้องถิ่นตามฤดูกาล 
สนับสนุนเกษตรกรรายย่อย และอนุรักษ์ความหลากหลายทางชีวภาพและวัฒนธรรมอาหาร 
 • Grameen Bank (บังกลาเทศ) เป็นธนาคารที่ให้บริการสินเชื่อขนาดเล็กแก่ผู้ยากไร้ โดยใช้ทุนทางสังคมและ
ความไว้วางใจในชุมชนเป็นหลักประกัน ช่วยให้ผู้คนสามารถเริ่มต้นธุรกิจและพัฒนาคุณภาพชีวิต 
 

      ๖) ข้อควรพิจารณาและแนวทางพัฒนา 
 • ความยั่งยืน: การใช้ประโยชน์จากทุนท้องถิ่นควรค านึงถึงความยั่งยืนในระยะยาว ทั้งในด้านเศรษฐกิจ สังคม 
และสิ่งแวดล้อม 
 • การมีส่วนร่วมอย่างแท้จริง: การพัฒนาที่ใช้ทุนท้องถิ่นเป็นฐานควรให้ความส าคัญกับการมีส่วนร่วมของคนใน
ชุมชนอย่างแท้จริงในทุกขั้นตอน 
 • การปรับตัวต่อการเปลี่ยนแปลง: ชุมชนควรมีความยืดหยุ่นและสามารถปรับตัวต่อการเปลี่ยนแปลงทาง
เศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อมที่อาจเกิดข้ึน 
 • การเรียนรู ้และแลกเปลี ่ยน: ส่งเสริมการเรียนรู ้และแลกเปลี ่ยนประสบการณ์ระหว่างชุมชนที ่ประสบ
ความส าเร็จในการใช้ประโยชน์จากทุนท้องถิ่น 
 

      ๗) การสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจจากทุนท้องถิ่น 
 การเรียนรู้และเข้าใจทุนท้องถิ่น 
 ในแต่ละชุมชนล้วนมีทรัพยากรและคุณค่าที่ซ่อนอยู่ ไม่ว่าจะเป็นภูมิปัญญาดั้งเดิม ทรัพยากรธรรมชาติ วิถีชีวิต 
ศิลปวัฒนธรรม หรือความร่วมมือระหว่างผู้คน สิ่งเหล่านี้เรียกว่า “ทุนท้องถิ่น” (Local Capital) ซึ่งแม้จะดูเป็นสิ่ง
ธรรมดาในสายตาคนในพื้นที่ แต่หากได้รับการต่อยอดอย่างสร้างสรรค์ ก็สามารถแปรเปลี่ยนเป็นมูลค่าทางเศรษฐกิจได้
อย่างน่าทึ่ง 
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 ในปัจจุบัน ชุมชนจ านวนมากเริ ่มหันกลับมาใช้ทุนท้องถิ ่นเป็นฐานในการพัฒนาเศรษฐกิจ เช่น การสร้าง
ผลิตภัณฑ์ที่สะท้อนอัตลักษณ์ท้องถิ่น การจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน การฟื้นฟูภูมิปัญญาเพื่อใช้ในการประกอบอาชีพ 
และการรวมกลุ่มเป็นวิสาหกิจชุมชนเพื่อสร้างความเข้มแข็งทางเศรษฐกิจร่วมกัน 
 การเรียนรู้และเข้าใจทุนท้องถิ่น จึงเป็นก้าวแรกส าคัญในการพัฒนาอย่างยั่งยืน เพราะทุนที่ชุมชนมีอยู่แล้วนั้น 
หากมองเห็นคุณค่าและน ามาพัฒนาอย่างเหมาะสม ย่อมช่วยสร้างรายได้ เพิ่มคุณค่า และส่งเสริมความภาคภูมิใจใน
รากเหง้าของตนเองได้อย่างแท้จริง 
 แนวทางการเพิ่มมูลค่า (Value Creation) 
  • การบูรณาการทุนท้องถิ่นเข้ากับนวัตกรรม เช่น การน าภูมิปัญญาท้องถิ่นมาพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์
สุขภาพ สมุนไพร เครื่องส าอาง 
  • การสร้างเรื่องราวสินค้า (Storytelling) 
  • การใช้การตลาดออนไลน์และช่องทางการจัดจ าหน่ายสมัยใหม่ 
 วิธีการสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจจากทุนท้องถิ่น 
  • การต่อยอดองค์ความรู้และภูมิปัญญา หรือการพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์  โดยการน าทุนวัฒนธรรมและ 
ภูมิปัญญามาแปรรูปเป็นสินค้าหรือบริการ ที่มีเอกลักษณ์ เช่น การท าน ้ามันสมุนไพรจากสูตรดั้งเดิม อาหารพ้ืนบ้าน หรือ
การสอนท าขนมพ้ืนบ้านเป็นกิจกรรมการท่องเที่ยว เสื้อผ้าพื้นเมือง ผลิตภัณฑ์จากไม้หรือหัตถกรรม 
  • การเพิ่มมูลค่าด้วยบรรจุภัณฑ์ การตลาด และแบรนด์ เช่น หมี่โบราณบ้านหัวงัว จ.ร้อยเอ็ด ที่เปลี่ยน
จากการขายหมี่แบบเดิม มาเป็นหมี่อบแห้งบรรจุถุงพร้อมโลโก้ สร้างรายได้เสริมแก่ชุมชน 
  • การออกแบบและพัฒนาให้ทันสมัย  โดยการเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ด้วยบรรจุภัณฑ์ที่สวยงาม ใช้งาน
สะดวก และสอดคล้องกับรสนิยมของผู้บริโภค เช่น การออกแบบฉลากสินค้าท่ีสื่อถึงอัตลักษณ์ท้องถิ่น 
  • การเชื่อมโยงกับเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy) เช่น การออกแบบลายผ้าใหม่จากลาย
โบราณ หรือการผลิตวิดีโอเล่าเรื่องภูมิปัญญาท้องถิ่นเพ่ือเผยแพร่ผ่านโซเชียลมีเดีย 
  • การรวมกลุ่มเพื่อสร้างพลังทางเศรษฐกิจ  จัดตั้งกลุ่มอาชีพหรือวิสาหกิจชุมชน เพื่อรวมทรัพยากร 
แรงงาน และทุนทางสังคมเข้าด้วยกัน ท าให้เกิดการผลิตและจ าหน่ายที่มีประสิทธิภาพมากขึ้น 
  • การพัฒนามาตรฐานและคุณภาพ  สินค้าและบริการควรผ่านการรับรองหรือมีมาตรฐานที่เชื่อถือได้ 
เช่น มาตรฐาน OTOP หรือเกษตรอินทรีย์ เพ่ือสร้างความม่ันใจแก่ผู้บริโภค 
  • การใช้เทคโนโลยีและการตลาดสมัยใหม่  ใช้สื่อสังคมออนไลน์ เว็บไซต์ หรือแพลตฟอร์มอีคอมเมิร์ซ 
ในการประชาสัมพันธ์และขายสินค้า เช่น การท าเพจ Facebook เพ่ือขายผลิตภัณฑ์ชุมชน 
  • การจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน หรือการจัดกิจกรรมท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและเกษตร พัฒนา
กิจกรรมท่องเที่ยวที่เชื่อมโยงกับทุนท้องถิ่น เช่น เรียนรู้การทอผ้า การปลูกข้าว การท าอาหารพื้นบ้าน/ขนมไทยโบราณ 
ซึ่งนักท่องเที่ยวจะได้สัมผัสวิถีชีวิตจริง และสร้างรายได้ให้กับชุมชนโดยตรง 
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 ประเภทของทุนท้องถิ่น และตัวอย่างการสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจ 

ประเภททุน รายละเอียด ตัวอย่างการสร้างมูลค่า 

1. ทุนทางวัฒนธรรม  
(Cultural Capital) 

ภูมิปัญญา ประเพณี ศิลปะพ้ืนบ้าน 
ภาษา วิถีชีวิต 

▸ การแสดงฟ้อนร าพ้ืนเมืองในงานท่องเที่ยว  

▸ สินค้าหัตถกรรม เช่น ผ้าไหมแพรวา ผ้าฝ้ายทอมือ 

2. ทุนทางธรรมชาติ 
(Natural Capital) 

ดิน น ้า ป่าไม้ ภูมิประเทศ อากาศ ▸ การปลูกพืชอินทรีย์บนพ้ืนที่ที่อุดมสมบูรณ์  

▸ การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ เช่น น ้าตก ภูเขา 

3. ทุนทางสังคม 
(Social Capital) 

ความร่วมมือ เครือข่าย ความไว้วางใจ  
การรวมกลุ่ม 

▸ การรวมกลุ่มแม่บ้านผลิตสินค้า OTOP  

▸ เครือข่ายวิสาหกิจชุมชนร่วมจัดตลาดนัดสีเขียว 

4. ทุนมนุษย์ 
(Human Capital) 

ความรู้ ทักษะ แรงงาน ภาวะผู้น า ▸ ช่างฝีมือท้องถิ่นถ่ายทอดความรู้การทอผ้า  

▸ เกษตรกรรุ่นใหม่พัฒนาเกษตรอินทรีย์ 

5. ทุนภูมิปัญญา 
(Knowledge Capital) 

ความรู้พื้นบ้าน สูตรยา การแปรรูป  
การเกษตรดั้งเดิม 

▸ การท าลูกประคบจากสมุนไพรพ้ืนบ้าน  

▸ การท าน ้าหมักชีวภาพใช้เองในเกษตรอินทรีย์ 

 
 โดยสรุปแล้ว ทุนท้องถิ่นไม่ใช่เพียง “ของเก่า” ที่ต้องรักษา แต่เป็น “พลังใหม่” ที่สามารถต่อยอดสร้างอาชีพ 
รายได้ และความยั่งยืน หากได้รับการพัฒนาอย่างเหมาะสม  การสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจจากทุนท้องถิ่น ไม่ได้เกิดจาก
การเลียนแบบธุรกิจภายนอก แต่เกิดจาก “การรู้คุณค่าของสิ่งที่มีอยู่” แล้วน ามาต่อยอดอย่างสร้างสรรค์ ด้วยการบริหาร
จัดการอย่างมีระบบและมองตลาดให้เป็น โอกาสที่ชุมชนจะเติบโตอย่างยั่งยืนจึงอยู่ไม่ไกลเกินเอ้ือม 
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หน่วยที่ ๒ กระบวนการศึกษาและพัฒนาภูมิปัญญา 
 
เรียนรู้รากเหง้า สู่การพัฒนาภูมิปัญญาอย่างยั่งยืน 
 ภูมิปัญญาท้องถิ่นเป็นรากฐานส าคัญของการด ารงชีวิตและการพัฒนาสังคมไทยมาอย่างยาวนาน เป็นองค์ความรู้
ที่สั่งสมจากประสบการณ์ตรงของคนในชุมชน ถ่ายทอดจากรุ่นสู่รุ่น และผูกพันกับสภาพแวดล้อม วัฒนธรรม และวิถีชีวิต
ของผู้คนอย่างแนบแน่น 
 อย่างไรก็ตาม ในโลกปัจจุบันที่เปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว ภูมิปัญญาท้องถิ่นจ าเป็นต้องได้รับการศึกษาอย่างเข้าใจ
และพัฒนาอย่างเหมาะสม เพื่อให้สามารถน ามาใช้ประโยชน์ได้อย่างมีประสิทธิภาพ และยังคงความร่วมสมัย โดยเฉพาะ
ในมิติของการสร้างอาชีพ การเพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจ และการอนุรักษ์อัตลักษณ์ของชุมชน 
 การเรียนรู้กระบวนการศึกษาและพัฒนาภูมิปัญญา มุ่งเน้นให้นักศึกษาได้เข้าใจขั้นตอนส าคัญของการผลิต     
การแปรรูป และการตลาดผลิตภัณฑ์หรือบริการที่มีรากฐานจากภูมิปัญญาท้องถิ่น พร้อมทั้งเปิดมุมมองใหม่ในการ
ประยุกต์ใช้เทคโนโลยี แนวคิดธุรกิจสร้างสรรค์ และการมีส่วนร่วมของชุมชน เพื่อให้ภูมิปัญญาไม่ใช่แค่เรื่องของอดีต แต่
เป็นทรัพยากรส าคัญส าหรับอนาคตของชุมชนไทยอย่างยั่งยืน 
 

๒.๑ กระบวนการศึกษาและพัฒนาภูมิปัญญาท้องถิ่น 
 กระบวนการศึกษาและพัฒนาภูมิปัญญาท้องถิ่นเป็นวงจรต่อเนื่องที่มุ่งเน้นการท าความเข้าใจ ถ่ายทอด ปรับปรุง 
และประยุกต์ใช้ความรู้ ความเชื่อ และทักษะที่สั่งสมมาในชุมชน เพื่อแก้ไขปัญหา พัฒนาคุณภาพชีวิต และสร้างความ
เข้มแข็งให้กับท้องถิ่น โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
 ระยะที่ ๑ : การส ารวจและระบุภูมิปัญญาท้องถิ่น ขั้นตอนนี้เป็นการเริ่มต้นของการท าความเข้าใจว่าชุมชน     
มีองค์ความรู้อะไรบ้าง โดยมีกิจกรรมส าคัญดังนี้ 
 (๑) การเก็บรวบรวมข้อมูลเบื้องต้น 
  •  การสังเกต สังเกตวิถีชีว ิต การประกอบอาชีพ กิจกรรมทางสังคม วัฒนธรรม ประเพณี และ
สภาพแวดล้อมของชุมชน 
  •  การสัมภาษณ์ พูดคุยกับผู้รู้ ปราชญ์ชาวบ้าน ผู้น าชุมชน ผู้สูงอายุ และสมาชิกในชุมชนที่มีความรู้และ
ประสบการณ์ในด้านต่าง ๆ 
  •  การศึกษาเอกสาร รวบรวมข้อมูลจากเอกสารที่มีอยู่ในชุมชน เช่น บันทึก ต ารา โครงการพัฒนา 
รายงานการวิจัย หรือสื่อต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องกับประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม และองค์ความรู้ของท้องถิ่น 
  •  การส ารวจทางกายภาพ ส ารวจพื้นที่ แหล่งทรัพยากรธรรมชาติ สถานที่ส าคัญทางประวัติศาสตร์
และวัฒนธรรม เพ่ือท าความเข้าใจบริบททางภูมิศาสตร์และสิ่งแวดล้อมที่หล่อหลอมภูมิปัญญา 
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 (๒) การจ าแนกประเภทของภูมิปัญญา จัดกลุ่มภูมิปัญญาที่รวบรวมได้ตามลักษณะหรือสาขา เช่น 
  • ภูมิปัญญาด้านการเกษตรและการจัดการทรัพยากรธรรมชาติ 
  • ภูมิปัญญาด้านหัตถกรรมและศิลปะพ้ืนบ้าน 
  • ภูมิปัญญาด้านการแพทย์แผนไทยและสุขภาพ 
  • ภูมิปัญญาด้านภาษา วรรณกรรม และศิลปะการแสดง 
  • ภูมิปัญญาด้านประเพณี พิธีกรรม และความเชื่อ 
  • ภูมิปัญญาด้านการจัดการองค์กรและทุนทางสังคม 
 (๓) การประเมินคุณค่าและความส าคัญ พิจารณาว่าภูมิปัญญาแต่ละประเภทมีความส าคัญต่อการด ารงชีวิต การ
ประกอบอาชีพ การพัฒนาสังคมและวัฒนธรรมของชุมชนอย่างไร มีศักยภาพในการต่อยอดหรือแก้ไขปัญหาอะไรได้บ้าง 
 

 ระยะที่ ๒ : การศึกษาและท าความเข้าใจภูมิปัญญาท้องถิ่นอย่างลึกซึ้ง เมื่อระบุภูมิปัญญาที่สนใจได้แล้ว 
ขั้นตอนนี้จะมุ่งเน้นการศึกษาในรายละเอียดเพื่อให้เข้าใจถึงแก่นแท้ขององค์ความรู้นั้น ๆ 
 (๑) การศึกษาเชิงลึก 
  • การสัมภาษณ์เชิงลึก สัมภาษณ์ผู้รู้หรือผู้เชี่ยวชาญในภูมิปัญญานั้น ๆ อย่างละเอียด เพื่อให้ได้ข้อมูล
เกี่ยวกับหลักการ วิธีการ ขั้นตอน เทคนิค เคล็ดลับ และบริบทที่เกี่ยวข้อง 
  • การสังเกตการณ์แบบมีส่วนร่วม เข้าไปมีส่วนร่วมในกิจกรรมหรือกระบวนการที ่เกี ่ยวข้องกับ        
ภูมิปัญญานั้น ๆ เพ่ือเรียนรู้จากประสบการณ์จริง 
  • การปฏิบัติจริง ทดลองท าหรือปฏิบัติตามขั้นตอนของภูมิปัญญานั้น ๆ ภายใต้การแนะน าของผู้รู้ 
  • การวิเคราะห์และตีความ น าข้อมูลที่ได้มาวิเคราะห์ สังเคราะห์ และตีความ เพื่อให้เข้าใจถึงเหตุผล 
หลักการ และความเชื่อมโยงต่าง ๆ ของภูมิปัญญา 
 (๒) การบันทึกและจัดระบบความรู้ 
  • การจดบันทึก บันทึกข้อมูลจากการสัมภาษณ์ การสังเกต และการปฏิบัติอย่างเป็นระบบ 
  • การถ่ายภาพและวิดีโอ บันทึกภาพและวิดีโอเพ่ือเป็นหลักฐานและสื่อในการเรียนรู้ 
  • การสร้างแผนผังความคิด (Mind Map) สรุปและเชื่อมโยงองค์ความรู้ในรูปแบบที่เข้าใจง่าย 
  • การจัดท าคู่มือหรือเอกสาร รวบรวมและเรียบเรียงองค์ความรู ้เป็นลายลักษณ์อักษรเพื่อสะดวกใน
การศึกษาและเผยแพร่ 
 

 ระยะที่ ๓ : การถ่ายทอดและเผยแพร่ภูมิปัญญาท้องถิ่น เพื่อให้ภูมิปัญญาท้องถิ่นคงอยู่และได้รับการต่อยอด 
การถ่ายทอดสู่คนรุ่นหลังและเผยแพร่สู่สาธารณะจึงมีความส าคัญ 
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 (๑) การถ่ายทอดสู่คนในชุมชน 
  • การฝึกอบรมและสาธิต จัดกิจกรรมฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการและการสาธิตเพื่อให้ผู ้สนใจได้เรียนรู้
ทักษะและวิธีการ 
  • การจัดการเรียนรู้ในชุมชน สร้างพ้ืนที่หรือกิจกรรมการเรียนรู้ที่เปิดโอกาสให้มีการแลกเปลี่ยนความรู้
และประสบการณ์ระหว่างผู้รู้และผู้สนใจ 
  • การบูรณาการเข้าสู่การศึกษา น าภูมิปัญญาท้องถิ่นมาบูรณาการเข้าสู่หลักสูตรการเรียนการสอนใน
โรงเรียนหรือศูนย์การเรียนรู้ในชุมชน 
  • การสร้างเครือข่าย สร้างเครือข่ายของผู้รู้และผู้สนใจในภูมิปัญญาท้องถิ่น เพ่ือส่งเสริมการแลกเปลี่ยน
เรียนรู้และการท างานร่วมกัน 
 (๒) การเผยแพร่สู่สาธารณะ 
  • การจัดนิทรรศการและแสดงผลงาน น าเสนอภูมิปัญญาท้องถิ่นในรูปแบบนิทรรศการ งานแสดงสินค้า 
หรือกิจกรรมทางวัฒนธรรม 
  • การผลิตสื่อ สร้างสื่อต่าง  ๆเช่น หนังสือ วีดิทัศน์ สื่อออนไลน์ เพ่ือเผยแพร่ความรู้เกี่ยวกับภูมิปัญญาท้องถิ่น 
  • การใช้เทคโนโลยี ประยุกต์ใช้เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสารในการเผยแพร่ข้อมูลและสร้างการ
เข้าถึงภูมิปัญญาท้องถิ่นในวงกว้าง 
 

 ระยะที่ ๔ : การพัฒนาและประยุกต์ใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่น ขั้นตอนนี้มุ่งเน้นการน าภูมิปัญญาท้องถิ่นมาปรับปรุง 
พัฒนา และประยุกต์ใช้ให้สอดคล้องกับบริบทและความต้องการที่เปลี่ยนแปลงไป 
 (๑) การวิจัยและพัฒนา 
  • การทดลองและปรับปรุง น าภูมิปัญญาท้องถิ่นมาทดลอง ปรับปรุงกระบวนการ หรือพัฒนาต่อยอดให้
มีประสิทธิภาพและคุณภาพมากยิ่งข้ึน 
  • การผสมผสานกับความรู้สมัยใหม่ น าความรู้และเทคโนโลยีสมัยใหม่มาบูรณาการกับภูมิปัญญา
ท้องถิ่น เพ่ือสร้างนวัตกรรมที่ตอบโจทย์ความต้องการในปัจจุบัน 
  • การศึกษาผลกระทบ ศึกษาผลกระทบของการน าภูมิปัญญาท้องถิ่นไปใช้ในด้านต่าง ๆ ทั้งเศรษฐกิจ 
สังคม และสิ่งแวดล้อม 
 (๒) การประยุกต์ใช้ในชีวิตประจ าวันและการประกอบอาชีพ 
  • การส่งเสริมการใช้ในครัวเรือน สนับสนุนให้มีการน าภูมิปัญญาท้องถิ ่นมาใช้ในการด ารงชีวิต
ประจ าวัน เช่น การดูแลสุขภาพ การจัดการสิ่งแวดล้อมในครัวเรือน 
  • การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบริการ น าภูมิปัญญาท้องถิ ่นมาพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์และบริการที่มี
เอกลักษณ์และสามารถสร้างรายได้ให้กับชุมชน 
  • การสร้างธุรกิจชุมชน ส่งเสริมการจัดตั้งธุรกิจชุมชนที่ใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นเป็นฐานในการด าเนินงาน 



๒๘ 
 

Local Wisdoms for Community Entrepreneurship, LIFE BA-CELD-63 | Suphakara 

 (๓) การสร้างเครือข่ายและการตลาด 
  • การเชื ่อมโยงกับตลาด สร้างช่องทางการตลาดเพื ่อจ าหน่ายผลิตภัณฑ์และบริการที่พัฒนาจาก       
ภูมิปัญญาท้องถิ่น 
  • การสร้างแบรนด์ สร้างแบรนด์หรืออัตลักษณ์ให้กับผลิตภัณฑ์และบริการที่มาจากภูมิปัญญาท้องถิ่น 
เพ่ือเพ่ิมมูลค่าและความน่าเชื่อถือ 
  • การสร้างความร่วมมือ สร้างความร่วมมือกับหน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน และองค์กรอื่น ๆ เพ่ือ
สนับสนุนการพัฒนาและการตลาด 
 

 ระยะที่ ๕ : การติดตาม ประเมินผล และปรับปรุงกระบวนการ เพ่ือให้กระบวนการศึกษาและพัฒนาภูมิปัญญา
ท้องถิ่นมีประสิทธิภาพและยั่งยืน การติดตามและประเมินผลเป็นสิ่งส าคัญ 
 (๑) การเก็บรวบรวมข้อมูล เก็บรวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับผลการด าเนินงานในแต่ละขั้นตอน ผลกระทบที่เกิดขึ้น 
และข้อเสนอแนะต่าง ๆ 
 (๒) การวิเคราะห์และประเมินผล วิเคราะห์ข้อมูลที่ได้มาเพื่อประเมินว่ากระบวนการและผลลัพธ์เป็นไปตาม
เป้าหมายที่ตั้งไว้หรือไม่ มีจุดแข็ง จุดอ่อน หรืออุปสรรคอะไรบ้าง 
 (๓) การปรับปรุงกระบวนการ น าผลการประเมินมาปรับปรุงกระบวนการศึกษาและพัฒนาภูมิปัญญาท้องถิ่นให้
ดียิ่งขึ้นอย่างต่อเนื่อง 
 

 ปัจจัยส าคัญสู่ความส าเร็จของกระบวนการศึกษาและพัฒนาภูมิปัญญาท้องถิ่น 
 • การมีส่วนร่วมของชุมชน: การให้ความส าคัญกับการมีส่วนร่วมของคนในชุมชนในทุกขั้นตอนเป็นหัวใจส าคัญ
ของกระบวนการ 
 • การสนับสนุนจากหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง: การได้รับการสนับสนุนด้านงบประมาณ ความรู้ และเครือข่ายจาก
หน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน และองค์กรภาคประชาสังคม 
 • การสร้างความตระหนักและเห็นคุณค่า: การสร้างความตระหนักและความเข้าใจในคุณค่าของภูมิปัญญา
ท้องถิ่นในทุกระดับ 
 • การเรียนรู้อย่างต่อเนื่อง: การเปิดใจเรียนรู้และปรับตัวให้เข้ากับการเปลี่ยนแปลงอยู่เสมอ 
 

 โดยสรุปแล้ว กระบวนการศึกษาและพัฒนาภูมิปัญญาท้องถิ่นเป็น "การเดินทางแห่งการเรียนรู้ร่วมกัน" ที่ต้อง
อาศัยความอดทน ความมุ่งมั่น และความร่วมมือของทุกภาคส่วน เพื่อให้  "ปัญญาแห่งบรรพชน" สามารถ "เบ่งบาน" 
และสร้างประโยชน์ให้กับชุมชนได้อย่างยั่งยืน 
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๒.๒ วิถีการผลิตและเก็บเกี่ยว  
 การผลิตและการเก็บเกี่ยวในชุมชนท้องถิ่นไทย มิได้เป็นเพียงกระบวนการทางเศรษฐกิจ แต่เป็นผลลัพธ์ของการ
เรียนรู้และการปรับตัวของผู้คนต่อธรรมชาติ สิ่งแวดล้อม และวัฒนธรรมที่ด ารงอยู่ร่วมกันอย่างยาวนาน ภูมิปัญญาเหล่านี้
เกิดจากประสบการณ์ตรงของชุมชนในการจัดการทรัพยากรที่มีอยู่อย่างจ ากัด ให้เกิดความคุ้มค่าสูงสุด และสอดคล้องกับ
วิถีชีวิตในแต่ละพ้ืนที ่
 ในยุคปัจจุบัน แม้ว่ารูปแบบการผลิตจะมีเทคโนโลยีเข้ามาเกี่ยวข้องมากข้ึน แต่การเข้าใจรากฐานของวิถีการผลิต
และเก็บเกี่ยวแบบดั้งเดิมยังคงมีความส าคัญ เพราะเป็นแหล่งความรู้ที่สามารถต่อยอด พัฒนา และประยุกต์ใช้เพื่อสร้าง
มูลค่าเพ่ิม และส่งเสริมความยั่งยืนของการท ามาหากินในระดับชุมชนได้อย่างแท้จริง 
 

       ภูมิปัญญาการผลิต จากวิถีพื้นบ้านสู่การสร้างคุณค่า 
  การผลิตในวิถีพื้นบ้านไม่ใช่เพียงกระบวนการสร้างวัตถุหรือผลผลิตเพื่อการบริโภคหรือจ าหน่ายเทา่นั้น 
แต่ยังสะท้อนถึงภูมิปัญญา ความเชื่อ และวิธีคิดของคนในชุมชนที่สัมพันธ์กับธรรมชาติและบริบททางสังคม ภูมิปัญญา
การผลิตจึงถือเป็น “ทุนความรู้” ที่มีศักยภาพในการสร้างคุณค่าทั้งในด้านเศรษฐกิจ วัฒนธรรม และจิตใจ 
 หัวข้อนี้จะพาผู้เรียนไปส ารวจองค์ประกอบของวิถีการผลิตและเก็บเกี่ยวในรูปแบบต่างๆ ทั้งด้านเกษตรกรรม 
หัตถกรรม และทรัพยากรท้องถิ่น ลักษณะของภูมิปัญญาการผลิตในวิถีพื้นบ้าน ตัวอย่างภูมิปัญญาการผลิตที่สร้างคุณค่า
การต่อยอดภูมิปัญญาการผลิตสู่การสร้างคุณค่า เพ่ือมองเห็นศักยภาพและแนวทางในการอนุรักษ์ ต่อยอด และสร้างสรรค์
คุณค่าใหม่จากรากเหง้าภูมิปัญญาที่มีอยู่ 
 

       องค์ประกอบของวิถีการผลิตและเก็บเกี่ยว 
  (๑) ทรัพยากรในท้องถิ่น (Local Resources) 
   • วัตถุดิบจากธรรมชาติ เช่น ดิน น ้า ป่าไม้ สมุนไพร สัตว์น ้า 
   • ความอุดมสมบูรณ์ของพ้ืนที่ที่มีผลต่อชนิดของผลผลิต 
   • ความรู้ในการจัดการทรัพยากรอย่างยั่งยืน เช่น ปลูกพืชหมุนเวียน ใช้น ้าฝน 
  (๒) ภูมิปัญญาและทักษะชุมชน (Local Knowledge & Skills) 
   • เทคนิคเฉพาะในการผลิต เช่น การทอผ้า การท าเกลือ การเลี้ยงไหม 
   • ประสบการณ์และสูตรลับเฉพาะของแต่ละชุมชน 
   • การสังเกตธรรมชาติ เช่น ปฏิทินฤดูกาล การดูดินฟ้าอากาศ 
  (๓) เครื่องมือและเทคโนโลยีพื้นบ้าน (Traditional Tools & Technology) 
   • เครื่องมือพ้ืนบ้าน เช่น คันไถ คราด กี่ทอผ้า อุปกรณ์จักสาน 
   • การดัดแปลงวัสดุในท้องถิ่นมาใช้ เช่น การใช้ไม้ไผ่ ใบตอง 
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  (๔) แรงงานและบทบาทในครัวเรือน (Labor & Social Roles) 
   • การแบ่งบทบาทระหว่างชาย-หญิง เด็ก-ผู้ใหญ่ ในกระบวนการผลิต 
   • การท างานร่วมกันในครัวเรือนหรือในรูปแบบกลุ่มเครือญาติ 
  (๕) พิธีกรรมและความเชื่อ (Rituals & Beliefs) 
   • ความเชื่อที่เก่ียวข้องกับการเริ่มฤดูกาลผลิต เช่น การไหว้แม่โพสพ 
   • พิธีกรรมเพ่ือขอพร หรือขอบคุณธรรมชาติหลังการเก็บเก่ียว 
  (๖) กระบวนการเก็บเกี่ยวและจัดการหลังการผลิต (Harvesting & Post-Harvest) 
   • การเก็บเกี่ยวอย่างระมัดระวังเพ่ือรักษาคุณภาพ 
   • การจัดเก็บผลผลิต เช่น การตาก การหมัก การอบแห้ง 
  (๗) การเชื่อมโยงกับตลาดและการบริโภค (Market Linkages & Consumption) 
   • การเตรียมผลผลิตเพ่ือแบ่งปัน ท าบุญ ขายหรือแลกเปลี่ยนในชุมชน 
   • การใช้ส่วนหนึ่งของผลผลิตในครัวเรือน และอีกส่วนเพื่อสร้างรายได้ 
 

 โดยสรุปแล้ว องค์ประกอบของวิถีการผลิตและเก็บเกี่ยวสะท้อนถึงความชาญฉลาดและความสามารถในการอยู่
ร่วมกับธรรมชาติของชุมชนไทย การเข้าใจองค์ประกอบเหล่านี้จะช่วยให้สามารถวิเคราะห์ ต่อยอด และพัฒนารูปแบบ
การผลิตให้ทันสมัย โดยไม่ทิ้งรากเหง้าของวัฒนธรรมดั้งเดิม 
 

       ลักษณะของภูมิปัญญาการผลิตในวิถีพื้นบ้าน 
  (๑) สอดคล้องกับธรรมชาติและฤดูกาล  การผลิตมักอิงกับจังหวะของฤดูกาล เช่น การปลูกข้าว การเลี้ยงสัตว์ 
การเก็บสมุนไพร ซึ่งต้องอาศัยความรู้เรื่องภูมิอากาศและวัฏจักรธรรมชาติ 
  (๒) เน้นการใช้ทรัพยากรในพื้นที่อย่างคุ้มค่า  เครื่องมือ วัตถุดิบ และวิธีการผลิตล้วนมาจากทรัพยากร
ที่หาได้ง่ายในชุมชน เช่น ไม้ไผ่ ใบตอง ดินเหนียว หรือผักพ้ืนบ้าน 
  (๓) มีการสืบทอดและถ่ายทอดความรู้  ความรู้ในการผลิตถูกถ่ายทอดจากรุ่นสู่รุ่นผ่านการฝึกฝน 
เรียนรู้จากการลงมือท า และการใช้ภาษาและวัฒนธรรมท้องถิ่น 
  (๔) เกี่ยวข้องกับความเชื่อและพิธีกรรม  เช่น การบูชาผีป่า ผีนา ก่อนเก็บเก่ียว หรือการเลือกฤกษ์งาม
ยามดีในการเริ่มปลูกพืชบางชนิด 
 

       ตัวอย่างภูมิปัญญาการผลิตที่สร้างคุณค่า 
  • การทอผ้าฝ้ายทอมือ เช่น บ้านดอนค า อ.ภูเรือ จ.เลย ใช้กี ่พื ้นบ้าน เส้นฝ้ายย้อมสีธรรมชาติ ลวดลาย
สะท้อนอัตลักษณ์ท้องถิ่น 
  • การปลูกข้าวอินทรีย์ เช่น ไร่ชญาทิพย์ จ.สุพรรณบุรี ใช้วิถีธรรมชาติ ไม่มีสารเคมี พร้อมฟ้ืนฟูระบบนิเวศในพ้ืนที ่
  • การท าผลิตภัณฑ์จากไม้ไผ่ เช่น ตะกร้าหวาย เสื่อ แผงรองอาหาร โดยใช้เทคนิคถักสานจากภูมิปัญญาชาวบ้าน 
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       การต่อยอดภูมิปัญญาการผลิตสู่การสร้างคุณค่า 
  • พัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์สร้างรายได้ เช่น แปรรูปข้าวอินทรีย์เป็นข้าวแต๋น หรือขนมพื้นบ้านจ าหน่าย    
ในตลาด OTOP 
  • ใช้เป็นแหล่งเรียนรู้หรือการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เช่น เปิดบ้านทอผ้าให้เยี่ยมชม ทดลองทอ หรือ
เรียนรู้วิถีเกษตร 
  • สร้างภาพลักษณ์สินค้าเชิงวัฒนธรรม โดยใช้เรื่องเล่า (storytelling) เช่น “ลายผ้าแห่งป่าภูเรือ” หรือ 
“ข้าวจากนาแห่งค าพ่อสอน” 
 

 โดยสรุปแล้ว ภูมิปัญญาการผลิตในวิถีพื้นบ้านคือสมบัติล ้าค่าของชุมชน ที่มีศักยภาพไม่เพียงแต่ในการด ารงชีพ 
แต่ยังสามารถสร้างมูลค่าเพิ่มได้ในหลากหลายมิติ ทั ้งทางเศรษฐกิจ วัฒนธรรม และสังคม หากได้รับการส่งเสริม 
สนับสนุน และพัฒนาอย่างเหมาะสม ภูมิปัญญาเหล่านี้จะกลายเป็นพลังในการขับเคลื่อนชุมชนให้เข้มแข็งและยั่งยืน 
 วิถีการผลิตในภูมิปัญญาท้องถิ่นไม่ได้เป็นเพียงเรื่องของเทคนิคหรือวิธีการเท่านั้น แต่ยังสะท้อนความสัมพันธ์กับ
ธรรมชาติ ความเชื่อ ประเพณี และปฏิทินชีวิตของชุมชน เช่น 
  • กระบวนการผลิตตามฤดูกาล เช่น การปลูกข้าวไร่ ข้าวนา หรือสมุนไพรที่สอดคล้องกับฤดู 
  • การใช้แรงงานร่วมในชุมชน เช่น ระบบลงแขกเกี่ยวข้าว 
  • เครื่องมือแบบดั้งเดิม เช่น การใช้คราด ไถไม้ หรือกระด้งไม้ในการท างาน 
  • แนวคิดเรื่องการพึ่งตนเอง เช่น ผลิตเพ่ือกินเองก่อน แบ่งปัน ท าบุญ ส่วนที่เหลือจึงน าไปขาย 
 การเก็บเกี่ยวผลผลิตจึงไม่ได้มุ่งเน้นแค่ปริมาณหรือประสิทธิภาพ แต่รวมถึงความเคารพในธรรมชาติและความ
ยั่งยืนในระยะยาว 
 

๒.๓ วิธีการแปรรูปผลผลิต 
 ในวิถีชุมชนดั้งเดิม การแปรรูปผลผลิตไม่ใช่เพียงแค่การถนอมอาหารหรือยืดอายุของวัตถุดิบเท่านั้น แต่ยังเป็น
กระบวนการที ่แสดงให้เห็นถึงภูมิปัญญา ความคิดสร้างสรรค์ และความสามารถในการปรับตัวของชาวบ้านต่อ
สภาพแวดล้อมและวิถีชีวิต 
 วิธีการแปรรูปในท้องถิ่น เช่น การหมัก การตาก การดอง การย่าง หรือการแปรรูปด้วยสมุนไพร เป็นการใช้
ทรัพยากรอย่างคุ้มค่า และสร้างผลิตภัณฑ์ใหม่ที่มีทั้งคุณค่าทางโภชนาการ วัฒนธรรม และเศรษฐกิจ ช่วยให้ชุมชน
สามารถสร้างรายได้จากวัตถุดิบที่มีอยู่ตามฤดูกาล หรือเหลือใช้จากกระบวนการผลิตหลัก 
 ปัจจุบันแนวคิดการแปรรูปผลผลิตได้รับความสนใจมากขึ้น โดยมีการประยุกต์ใช้เทคโนโลยีและการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ เพื่อเพ่ิมมูลค่า ตอบสนองความต้องการของตลาด และขยายโอกาสทางธุรกิจให้กับชุมชนท้องถิ่น 
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 หัวข้อนี้จะชวนผู้เรียนไปรู้จักแนวคิด วิธีการ และตัวอย่างของการแปรรูปผลผลิตในชุมชน พร้อมทั้งเรียนรู้ว่า    
เราจะสามารถน าภูมิปัญญาเหล่านี้ไปต่อยอดในเชิงเศรษฐกิจได้อย่างไร 
 

       ภูมิปัญญาการแปรรูป จากของดีพื้นบ้านสู่ตลาดร่วมสมัย 
  การแปรรูปผลผลิตในชุมชนเป็นกลยุทธ์ส าคัญในการเพิ่มมูลค่า สร้างรายได้ และพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก
ของท้องถิ่นอย่างยั่งยืน หัวใจส าคัญของแนวคิดนี้คือการ "เปลี่ยนรูป" วัตถุดิบทางการเกษตรหรือทรัพยากรธรรมชาติที่มีอยู่    
ในชุมชน ให้กลายเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีมูลค่าสูงขึ้น มีความหลากหลาย ตอบสนองความต้องการของตลาดได้กว้างขวางขึ้น และ
สร้างประโยชน์ให้กับคนในชุมชนในหลายมิติ ซ่ึงแนวคิดหลักของการแปรรูปผลผลิตในชุมชนมีดังนี้ 
  (๑) การเพิ่มมูลค่า (Value Addition) เป็นเป้าหมายหลักของการแปรรูป การเปลี่ยนผลผลิตสดที่ไม่
สามารถเก็บรักษาได้นาน หรือมีราคาผันผวน ให้กลายเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีอายุการเก็บรักษานานขึ้น สะดวกต่อการบริโภค 
หรือมีคุณสมบัติพิเศษที่ตลาดต้องการ ท าให้สามารถขายได้ในราคาที่สูงขึ้น 
  (๒) การสร้างความหลากหลายของผลิตภัณฑ์ (Product Diversification) ชุมชนที่มีผลผลิตทาง
การเกษตรเพียงอย่างเดียว อาจมีความเสี่ยงจากราคาตกต ่า หรือความต้องการของตลาดที่เปลี่ยนแปลง การแปรรูปช่วย
ให้สามารถสร้างผลิตภัณฑ์ที่หลากหลายจากวัตถุดิบเดียวกัน ท าให้มีทางเลือกในการขายมากขึ้น และลดความเสี่ยงจาก
การพ่ึงพิงสินค้าชนิดเดียว 
  (๓) การสร้างงานและรายได้ในชุมชน (Job and Income Generation) กิจกรรมการแปรรูป
สามารถสร้างงานในชุมชนได้ ตั้งแต่ขั้นตอนการผลิต การบรรจุภัณฑ์ การตลาด และการขนส่ง ท าให้เกิดการหมุนเวียน
ของเงินในระบบเศรษฐกิจท้องถิ่น และช่วยลดปัญหาการว่างงานหรือการย้ายถิ่นฐานของคนในชุมชน 
  (๔) การลดการสูญเสีย (Waste Reduction) ผลผลิตทางการเกษตรจ านวนมากมักประสบปัญหาการ
เน่าเสียในช่วงเก็บเกี่ยวหรือหลังการเก็บเกี่ยว การแปรรูปสามารถช่วยลดการสูญเสียเหล่านี้ได้ โดยการน าผลผลิตที่อาจไม่
สวยงามหรือไม่ตรงตามมาตรฐานตลาดสด มาใช้เป็นวัตถุดิบในการแปรรูป 
  (๕) การส่งเสริมการใช้ทรัพยากรในท้องถิ่นอย่างยั่งยืน (Sustainable Resource Utilization) 
การแปรรูปสามารถส่งเสริมให้ชุมชนเห็นคุณค่าและใช้ประโยชน์จากทรัพยากรที่มีอยู่ในท้องถิ่นอย่างมีประสิทธิภาพและ
ยั่งยืนมากข้ึน เช่น การน าผลพลอยได้จากการเกษตรมาแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์อ่ืน ๆ 
  (๖) การสร้างอัตลักษณ์และผลิตภัณฑ์ที่เป็นเอกลักษณ์ของชุมชน (Community Identity and 
Unique Products) การแปรรูปโดยใช้วัตถุดิบท้องถิ่นและภูมิปัญญาท้องถิ่น สามารถสร้างผลิตภัณฑ์ที่มีเอกลักษณ์
เฉพาะตัว สะท้อนวัฒนธรรมและวิถีชีวิตของชุมชน ซึ่งเป็นจุดเด่นในการสร้างแบรนด์และการตลาด 
  (๗) การตอบสนองความต้องการของตลาดเฉพาะกลุ่ม (Niche Market Targeting) ผลิตภัณฑ์แปรรูป
จากชุมชนสามารถเจาะตลาดเฉพาะกลุ ่มได้ เช่น ตลาดสินค้าออร์แกนิก ตลาดสินค้าเพื ่อสุขภาพ ตลาดสินค้าส าหรับ
นักท่องเที่ยว หรือตลาดสินค้าที่เน้นเรื่องราวและที่มาของผลิตภัณฑ์ 
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       องค์ประกอบส าคัญของแนวคิดการแปรรูปในชุมชน 
  (๑) วัตถุดิบ การเข้าถึงวัตถุดิบที่มีคุณภาพและปริมาณเพียงพออย่างสม ่าเสมอจากในชุมชนหรือ
เครือข่าย 
  (๒) เทคโนโลยีและกระบวนการผลิต การเลือกใช้เทคโนโลยีและกระบวนการผลิตที่เหมาะสมกับ
ประเภทของผลผลิต ปริมาณการผลิต และงบประมาณของชุมชน อาจเป็นเทคโนโลยีพื้นบ้าน ภูมิปัญญาท้องถิ่น หรือ
เทคโนโลยีสมัยใหม่ที่ปรับให้เข้ากับบริบท 
  (๓) ความรู้และทักษะ การพัฒนาความรู้และทักษะให้กับคนในชุมชนในด้านการแปรรูป การควบคุม
คุณภาพ การบรรจุภัณฑ์ และการตลาด 
  (๔) การจัดการและการบริหาร การมีระบบการจัดการและการบริหารที่มีประสิทธิภาพ ตั้งแต่การ
จัดหาวัตถุดิบ การผลิต การควบคุมคุณภาพ การจัดเก็บ และการกระจายสินค้า 
  (๕) การตลาดและการสร้างแบรนด์ การวางแผนกลยุทธ์ทางการตลาด การสร้างแบรนด์ที่แข็งแกร่ง 
และการเข้าถึงช่องทางการตลาดที่หลากหลาย 
  (๖) การสนับสนุนจากภายนอก การได้รับการสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน และองค์กร
พัฒนาชุมชน ในด้านเงินทุน ความรู้ การฝึกอบรม และการเชื่อมโยงเครือข่าย 
 

       ตัวอย่างแนวคิดการแปรรูปในชุมชน 
  ผลไม ้แปรรูปเป็นน ้าผลไม้ แยม ผลไม้กวน ผลไม้อบแห้ง ไวน์ผลไม้ 
  ข้าว แปรรูปเป็นขนมขบเคี้ยว เส้นก๋วยเตี๋ยว แป้งข้าวเจ้า 
  สมุนไพร แปรรูปเป็นชาสมุนไพร สบู่ แชมพู น ้ามันหอมระเหย ยาแผนโบราณ 
  ผัก แปรรูปเป็นผักดอง ผักอบกรอบ น ้าพริก 
  เนื้อสัตว ์แปรรูปเป็นเนื้อแดดเดียว ไส้กรอก หมูหยอง 
  นม แปรรูปเป็นโยเกิร์ต ชีส ไอศกรีมนม 
 

      ประโยชน์ที่ชุมชนจะได้รับจากการแปรรูปผลผลิต 
  รายได้ที่ม่ันคงและสูงขึ้น จากการขายผลิตภัณฑ์แปรรูปที่มีมูลค่าเพ่ิม 
  การสร้างงานในท้องถิ่น ลดปัญหาการว่างงานและการย้ายถิ่นฐาน 
  ความเข้มแข็งของเศรษฐกิจชุมชน เกิดการหมุนเวียนของเงินและการเติบโตทางเศรษฐกิจในระดับท้องถิ่น 
  การอนุรักษ์ทรัพยากร การใช้ทรัพยากรอย่างมีประสิทธิภาพและลดการสูญเสีย 
  การสร้างความภาคภูมิใจและอัตลักษณ์ของชุมชน ผ่านผลิตภัณฑ์ที่เป็นเอกลักษณ์ 
  ความย่ังยืนในการพัฒนา การสร้างเศรษฐกิจที่พ่ึงพาตนเองได้มากขึ้น 
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 โดยสรุปแล้ว การแปรรูปผลผลิตเป็นกระบวนการที่ชุมชนท้องถิ่นใช้เปลี่ยนวัตถุดิบจากธรรมชาติหรือผลผลิตทาง
เกษตรกรรมให้เป็นผลิตภัณฑ์ที่มีคุณค่าเพิ่มขึ้น ทั้งในด้านมูลค่า การถนอมรักษา และความหลากหลายของการใช้
ประโยชน์ แนวคิดนี้สะท้อนความรู้ภูมิปัญญาในท้องถิ่น และช่วยให้ชุมชนสามารถ 
  • ยืดอายุการเก็บรักษาผลผลิต 
  • ลดการสูญเสียจากผลผลิตส่วนเกินหรือฤดูกาล 
  • เพ่ิมช่องทางในการจ าหน่ายและสร้างรายได้ 
  • สร้างอัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์จากชุมชน 
 แนวคิดการแปรรูปผลผลิตในชุมชน เป็น "เครื่องมือ" ส าคัญในการยกระดับคุณภาพชีวิต สร้างความเข้มแข็ง และ
น าไปสู่การพัฒนาที่ยั่งยืนของชุมชนอย่างแท้จริง 
 

       วิธีการแปรรูปผลผลิตในชุมชน 
  การแปรรูปมีหลากหลายวิธี ขึ้นอยู่กับลักษณะของวัตถุดิบ วัตถุประสงค์ และบริบทของชุมชน โดยแบ่ง
ออกได้เป็นกลุ่มหลัก ๆ ดังนี้ 
  (๑) การถนอมอาหาร 
   • การตากแห้ง เช่น ปลาแห้ง กล้วยตาก 
   • การหมัก เช่น ปลาร้า น ้าบูดู 
   • การดอง เช่น ผักกาดดอง มะม่วงดอง 
  (๒) การแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์พร้อมบริโภค 
   • การแปรรูปผลไม้เป็นแยม น ้าผลไม้ หรือผลไม้อบแห้ง 
   • การท าขนมพ้ืนบ้าน เช่น ข้าวแต๋น กล้วยฉาบ 
  (๓) การแปรรูปเป็นสินค้าสุขภาพหรือสมุนไพร 
   • การท าสบู่ แชมพูจากสมุนไพร 
   • การอบแห้งสมุนไพรเพื่อท าชา หรือยาแผนโบราณ 
  (๔) การใช้บรรจุภัณฑ์และการตกแต่งเพ่ิมมูลค่า 
   • การออกแบบแพ็กเกจที่สะท้อนวัฒนธรรมท้องถิ่น 
   • การให้ข้อมูลด้านโภชนาการและภูมิหลังของสินค้า 
 

       ตัวอย่างการแปรรูปผลผลิตในชุมชน 
  • กล้วยตากบางกระทุ่ม จ.พิษณุโลก  การน ากล้วยน ้าว้าที่สุกงอมจากสวนของชุมชนมาผ่านกระบวนการ
อบแห้ง เพ่ิมมูลค่าจากกล้วยธรรมดาให้กลายเป็นของฝากคุณภาพ พร้อมบรรจุภัณฑ์ทันสมัย 
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  • ผลิตภัณฑ์สมุนไพรจากกลุ่มแม่บ้านบ้านแหลมทอง จ.พัทลุง  ใช้ภูมิปัญญาการใช้สมุนไพรพ้ืนบ้าน เช่น 
ขม้ินชัน ตะไคร้ ใบมะกรูด มาท าเป็นผลิตภัณฑ์ดูแลร่างกาย เช่น แชมพู ยาหม่อง ชา เพื่อสุขภาพ 
  • น ้าพริกแปรรูปของชุมชน จ.นครศรีธรรมราช  การน าพริก สมุนไพร และปลาเค็มท้องถิ่นมาแปรรูป
เป็นน ้าพริกหลากหลายรสชาติ บรรจุขวดขายทั้งในท้องถิ่นและผ่านช่องทางออนไลน์ 
 

 โดยสรุปแล้ว การแปรรูปผลผลิตในชุมชนเป็นตัวอย่างของการใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นให้เกิดคุณค่าทางเศรษฐกิจ
อย่างสร้างสรรค์ และยั่งยืน โดยการพัฒนาอย่างต่อเนื่องผ่านการใช้เทคโนโลยี การตลาด และการออกแบบผลิตภัณฑ์    
จะช่วยยกระดับคุณภาพชีวิตและสร้างความเข้มแข็งให้แก่เศรษฐกิจฐานราก 
 การแปรรูปช่วยยืดอายุของผลิตภัณฑ์ เพิ่มมูลค่า และเปิดโอกาสสู่การจ าหน่ายในตลาดที่กว้างขึ้น  การแปรรูป
เป็นขั้นตอนส าคัญท่ีสะท้อนถึงความรู้เชิงเทคนิคและภูมิปัญญาที่สั่งสมมา เช่น 
  • การถนอมอาหาร เช่น การหมัก ปั้น ตากแห้ง เคี่ยว หรือการใช้สมุนไพรเพื่อเก็บรักษา 
  • การแปรรูปวัตถุดิบท้องถิ่น เช่น การท ากล้วยเบรกแตก น ้ามันมะพร้าวสกัดเย็น หรือชาใบหม่อน 
  • การรักษาคุณภาพแบบดั้งเดิม เช่น การใช้ภาชนะจากธรรมชาติ หรือการเลือกเวลาในการผลิตที่เหมาะสม 
  • การพัฒนาแบบร่วมสมัย เช่น การใช้บรรจุภัณฑ์ปลอดภัย มาตรฐานสุขอนามัย หรือการปรับรสชาติ 
ให้ตรงกับตลาด 
  

๒.๔ กลยุทธ์การตลาดและการพัฒนาผลิตภัณฑ์ด้วยภูมิปัญญาท้องถิ่น 
 ในยุคที่เศรษฐกิจและเทคโนโลยีมีการเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว การน าภูมิปัญญาท้องถิ่นมาใช้สร้างผลิตภัณฑ์
หรือบริการนั้นเป็นแนวทางที่ช่วยสร้างอัตลักษณ์ และเพิ่มมูลค่าให้กับทรัพยากรของชุมชนได้อย่างยั่งยืน อย่างไรก็ตาม 
การผลิตเพียงอย่างเดียวไม่เพียงพอ หากไม่มีการวางกลยุทธ์ทางการตลาดที่เหมาะสม ผลิตภัณฑ์เหล่านั้นอาจไม่สามารถ
แข่งขันในตลาดได้ หรือไม่สามารถเข้าถึงกลุ่มผู้บริโภคท่ีเหมาะสม 
 การเรียนรู้เรื่องกลยุทธ์การตลาดและการพัฒนาผลิตภัณฑ์ด้วยภูมิปัญญาท้องถิ่น จึงมีความส าคัญอย่างยิ่ง เพ่ือให้
ชุมชนสามารถต่อยอดองค์ความรู้ดั ้งเดิม สู่การสร้างรายได้และการพัฒนาทางเศรษฐกิจในระดับฐานรากได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ และสามารถเชื่อมโยงกับตลาดในระดับภูมิภาค ระดับประเทศ หรือแม้กระทั่งระดับสากล 
 

      ภูมิปัญญาตลาดสร้างสรรค์ ผลิตภัณฑ์มีเรื่องเล่า 
  ในโลกยุคปัจจุบัน การขายผลิตภัณฑ์ไม่ใช่เพียงแค่การน าเสนอของที่มีคุณภาพเท่านั้น แต่ยังต้องมี 
“เรื่องราว” ที่เชื่อมโยงใจผู้บริโภค เรื่องราวเหล่านี้คือมิติของวัฒนธรรม ความเชื่อ วิถีชีวิต และภูมิปัญญาที่ซ่อนอยู่ใน
เบื้องหลังของสินค้าแต่ละชิ้น ซึ่งเป็นเสน่ห์ที่ไม่สามารถลอกเลียนแบบได้ง่าย 
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 “ตลาดสร้างสรรค์” ที่ขับเคลื่อนโดยภูมิปัญญาท้องถิ่น จึงไม่ใช่เพียงการซื้อขายทั่วไป แต่เป็นเวทีที่ผู ้ผลิต
สามารถบอกเล่า “ตัวตน” ของชุมชนผ่านผลิตภัณฑ์ เช่น ผ้าทอที่ถักทอด้วยความเชื่อดั้งเดิม อาหารพื้นบ้านที่สะท้อน
ภูมิอากาศและทรัพยากรของพ้ืนที่ หรือสมุนไพรที่มาพร้อมกับสูตรลับประจ าตระกูล 
 การเรียนรู้ในหัวข้อนี้จะเปิดมุมมองใหม่ในการน าภูมิปัญญามาแปลงเป็นคุณค่าทางการตลาด สร้างสินค้าให้มีชีวิต 
และเชื่อมโยงกับผู้คนผ่านเรื่องเล่าอย่างมีพลัง 
 “ภูมิปัญญา” ในบริบทการตลาด ภูมิปัญญาท้องถิ่นคือองค์ความรู้ที่สั่งสมผ่านประสบการณ์ วิถีชีวิต และ
วัฒนธรรมของชุมชน ซึ่งมีศักยภาพในการแปลงเป็นผลิตภัณฑ์หรือบริการที่ไม่ใช่เพียงของใช้ แต่เป็นสิ่งที่มีเรื่องราว มีตัวตน 
และมีคุณค่าทางจิตใจและวัฒนธรรม 
 การตลาดในยุคใหม่ไม่ได้เน้นแค่ฟังก์ชันการใช้งาน แต่เน้น “คุณค่าทางอารมณ์” และ “ความหมาย” ที่สินค้าสื่อถึง 
เช่น ความทรงจ า ความภาคภูมิใจ หรือการมีส่วนร่วมในการรักษาวัฒนธรรม 
 ความส าคัญของการตลาดในบริบทภูมิปัญญาท้องถิ่น  ผลิตภัณฑ์หรือบริการที่มีรากฐานจากภูมิปัญญาท้องถิ่น
นั้น แม้จะมีคุณค่าในตัวเอง แต่หากไม่มีการวาง  กลยุทธ์ทางการตลาดและการพัฒนาผลิตภัณฑ์อย่างเหมาะสม ก็อาจไม่
สามารถเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายหรือแข่งขันในตลาดได้ดังนั้น การประยุกต์ใช้หลักการตลาดร่วมกับอัตลักษณ์ของภูมิปัญญา
ท้องถิ่น จึงเป็นแนวทางส าคัญในการยกระดับสินค้า สร้างมูลค่าเพ่ิม และขยายโอกาสทางเศรษฐกิจให้แก่ชุมชน 

 การตลาดในยุคปัจจุบันไม่ได้เป็นเพียงการขายสินค้า แต่เป็นการสร้าง "คุณค่า" และ "ความสัมพันธ์" ระหว่าง
ผลิตภัณฑ์กับผู้บริโภค การน าภูมิปัญญาท้องถิ่นซึ่งมีลักษณะเฉพาะและมีความหมายทางวัฒนธรรม มาผสมผสานกับ
หลักการตลาด จะช่วยสร้างความแตกต่างในตลาด เพ่ิมมูลค่า และขยายโอกาสทางเศรษฐกิจให้กับชุมชน 
 กลยุทธ์การตลาดและการพัฒนาผลิตภัณฑ์ด้วยภูมิปัญญาท้องถิ่น  เป็นการผสมผสานแนวคิดทางการตลาด
และการพัฒนาผลิตภัณฑ์เข้ากับคุณค่าและศักยภาพขององค์ความรู้ที่มีอยู่ในชุมชน เพื่อสร้างผลิตภัณฑ์และบริการที่มี
เอกลักษณ์ โดดเด่น และยั่งยืน การน าภูมิปัญญาท้องถิ่นมาเป็นหัวใจส าคัญในการพัฒนากลยุทธ์การตลาดและการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ เป็นการสร้างความแตกต่างที่ยั่งยืนและสร้างคุณค่าที่ไม่สามารถลอกเลียนแบบได้ง่าย โดยมีแนวทางดังนี้ 
 (๑) การพัฒนาผลิตภัณฑ์โดยใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นเป็นเอกลักษณ์ (Product Development Leveraging 
Local Wisdom) 
 • การระบุและศึกษาภูมิปัญญาท้องถิ่นที่มีศักยภาพ เริ่มจากการส ารวจ รวบรวม และศึกษาภูมิปัญญาท้องถิ่น
ในชุมชนอย่างลึกซึ้ง ไม่ว่าจะเป็นด้านการเกษตร หัตถกรรม อาหาร ยา การรักษา สถาปัตยกรรม หรือศิลปะ เพื่อค้นหา
องค์ความรู้ที่มีเอกลักษณ์และสามารถน ามาพัฒนาต่อยอดได้ 
 • การผสมผสานภูมิปัญญากับนวัตกรรม น าภูมิปัญญาท้องถิ่นมาผสมผสานกับเทคโนโลยีสมัยใหม่ ความคิด
สร้างสรรค์ หรือองค์ความรู้ด้านอ่ืน ๆ เพ่ือสร้างผลิตภัณฑ์และบริการที่มีคุณสมบัติที่ดียิ่งขึ้น ตอบสนองความต้องการของ
ตลาดปัจจุบันได้ดียิ่งขึ้น และสร้างความแปลกใหม่ 
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 • การสร้างผลิตภัณฑ์ที่เป็นเอกลักษณ์และมีเรื ่องราว พัฒนาผลิตภัณฑ์ที่สะท้อนวัฒนธรรม วิถีชีวิต หรือ
ประวัติศาสตร์ของชุมชน เพื่อสร้างความน่าสนใจและดึงดูดลูกค้าที่มองหาผลิตภัณฑ์ที่มีคุณค่าทางจิตใจและเรื่องราว
เบื้องหลัง 
 • การให้ความส าคัญกับคุณภาพและความยั่งยืน ผลิตภัณฑ์ที่พัฒนาจากภูมิปัญญาท้องถิ่นควรเน้นคุณภาพที่ดี 
มีความปลอดภัย และกระบวนการผลิตที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมและสังคม ซึ่งสอดคล้องกับแนวโน้มความต้องการของ
ตลาดที่ใส่ใจเรื่องความยั่งยืน 
 • การออกแบบและบรรจุภัณฑ์ที่สื่อถึงความเป็นท้องถิ่น ออกแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ให้มีความสวยงาม 
ทันสมัย และสื่อถึงเอกลักษณ์ของภูมิปัญญาท้องถิ่นและเรื่องราวของชุมชน 
 (๒) กลยุทธ์การตลาดที่เน้นคุณค่าของภูมิปัญญาท้องถิ ่น (Marketing Strategy Highlighting Local 
Wisdom Value) 
 • การสร้างแบรนด์ที ่แข็งแกร่งด้วยเรื ่องราวของท้องถิ ่น  สร้างแบรนด์ที ่เชื ่อมโยงกับภูมิปัญญาท้องถิ่น 
วัฒนธรรม และวิถีชีวิตของชุมชน เล่าเรื่องราวที่มาของผลิตภัณฑ์ แรงบันดาลใจ และคุณค่าท่ีส่งมอบให้กับลูกค้า 
 • การตลาดเชิงประสบการณ์ (Experiential Marketing) น าเสนอประสบการณ์ที่เกี่ยวข้องกับภูมิปัญญา
ท้องถิ่นให้กับลูกค้า เช่น การเยี่ยมชมชุมชน การเรียนรู้กระบวนการผลิตแบบดั้งเดิม การเข้าร่วมกิจกรรมทางวัฒนธรรม 
เพ่ือสร้างความผูกพันและความเข้าใจในผลิตภัณฑ์ 
 • การใช้ช่องทางการตลาดที่หลากหลาย ผสมผสานช่องทางการตลาดทั้งออนไลน์ (โซเชียลมีเดีย เว็บไซต์ อี
คอมเมิร์ซ) และออฟไลน์ (ตลาดชุมชน งานแสดงสินค้า ร้านค้าสหกรณ์) เพ่ือเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายที่แตกต่างกัน 
 • การสร้างความร่วมมือกับภาคีเครือข่าย ร่วมมือกับหน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน องค์กรพัฒนาชุมชน และ
ผู้ประกอบการรายอื่น ๆ เพื่อขยายช่องทางการตลาดและสร้างความน่าเชื่อถือ 
 • การตลาดเพื่อสังคม (Social Marketing) สื่อสารคุณค่าของผลิตภัณฑ์ที่ส่งผลดีต่อชุมชน เช่น การสร้าง
รายได้ที่เป็นธรรม การอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม การสืบสานภูมิปัญญา เพ่ือดึงดูดลูกค้าที่ใส่ใจประเด็นทางสังคม 
 • การสร้างความสัมพันธ์กับลูกค้า (Customer Relationship Management - CRM) สร้างความสัมพันธ์ที่
ดีกับลูกค้าผ่านการสื่อสาร การให้ข้อมูล และการสร้างความภักดีในระยะยาว 
 • การก าหนดราคาที่สะท้อนคุณค่า ก าหนดราคาที่เหมาะสมกับคุณภาพ ความเป็นเอกลักษณ์ และเรื่องราวของ
ผลิตภัณฑ์ที่มาจากภูมิปัญญาท้องถิ่น โดยอาจมีราคาสูงกว่าสินค้าทั่วไป แต่ลูกค้าจะรับรู้ถึงคุณค่าที่แตกต่าง 
 

 ตัวอย่างการประยุกต์ใช้ 
 • อาหาร พัฒนาเมนูอาหารที่ใช้วัตถุดิบท้องถิ่นตามฤดูกาล ปรุงด้วยสูตรและกรรมวิธีดั้งเดิม เล่าเรื่องราวของ
วัตถุดิบและวัฒนธรรมการกินของชุมชน 
 • หัตถกรรม ออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมที่ประยุกต์ลวดลาย เทคนิค หรือวัสดุจากภูมิปัญญาท้องถิ่นให้มีความ
ร่วมสมัย และสื่อถึงความหมายหรือเรื่องราวทางวัฒนธรรม 
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 • สมุนไพร พัฒนาผลิตภัณฑ์ดูแลสุขภาพและความงามจากสมุนไพรท้องถิ่น โดยอ้างอิงองค์ความรู้และสรรพคุณ
ตามต ารายาโบราณ พร้อมทั้งมีงานวิจัยรองรับในบางส่วน 
 • การท่องเที่ยว น าเสนอประสบการณ์การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและวิถีชีวิต ที่นักท่องเที่ยวได้เรียนรู้และสัมผัส
ภูมิปัญญาท้องถิ่นโดยตรง เช่น การท าอาหารพื้นเมือง การทอผ้า การท าเครื่องปั้นดินเผา 
 

 ความท้าทายและโอกาส 
 • ความท้าทาย การรักษาคุณภาพและมาตรฐาน การผลิตในปริมาณที่สม ่าเสมอ การสร้างความเข้าใจและความ
เชื่อมั่นในผลิตภัณฑ์ที่มาจากภูมิปัญญาท้องถิ่น การแข่งขันกับสินค้าที่ผลิตในระบบอุตสาหกรรม 
 • โอกาส การสร้างความแตกต่างที่ไม่เหมือนใคร การดึงดูดลูกค้าที่มองหาสินค้าที่มีเอกลักษณ์และคุณค่าทาง
วัฒนธรรม การสร้างความยั่งยืนให้กับชุมชน การอนุรักษ์และสืบสานภูมิปัญญาท้องถิ่น 
 

 การน าภูมิปัญญาท้องถิ่นมาเป็นกลยุทธ์หลักในการตลาดและการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ไม่เพียงแต่จะสร้างความโดด
เด่นให้กับสินค้าและบริการของชุมชนเท่านั้น แต่ยังเป็นการเสริมสร้างความเข้มแข็งทางเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรม
ให้กับท้องถิ่นอย่างยั่งยืน 
 

 กลยุทธ์การตลาดส าหรับผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น 
 (๑) การก าหนดกลุ่มเป้าหมาย (Target Market) วิเคราะห์ว่าผลิตภัณฑ์เหมาะกับกลุ่มใด เช่น นักท่องเที่ยว 
ผู้บริโภคท่ีใส่ใจสุขภาพ หรือผู้ที่สนใจสินค้าท้องถิ่น 
 (๒) การสร้างแบรนด์และอัตลักษณ์ (Branding) ตั้งชื่อแบรนด์ที่จดจ าง่าย สื่อถึงความเป็นท้องถิ่น 
 (๓) เล่าเรื่องราวของผลิตภัณฑ์ (Storytelling) เช่น ประวัติความเป็นมา กระบวนการผลิต 
 (๔) การตั้งราคาที่เหมาะสม (Pricing) พิจารณาต้นทุน คุณค่า และความสามารถในการจ่ายของกลุ่มเป้าหมาย 
อาจใช้กลยุทธ์ราคาพรีเมียมเพ่ือสื่อถึงคุณภาพและเอกลักษณ์ 
 (๕) การส่งเสริมการขาย (Promotion) ใช้ช่องทางออนไลน์ เช่น Facebook, TikTok, Shopee, Lazada 
จัดกิจกรรมชิม แจกตัวอย่าง หรือจัดแสดงในงานนิทรรศการ OTOP 
 (๖) การจัดจ าหน่าย (Distribution) ช่องทางตรง เช่น ตลาดชุมชน ร้านค้าในพื้นที่ ช่องทางออนไลน์และ
เครือข่ายพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ การเชื่อมโยงกับการท่องเที่ยวชุมชน เช่น เปิดบ้านเรียนรู้พร้อมจ าหน่ายสินค้า 
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 หลักการตลาด 4P กับการประยุกต์ใช้ในภูมิปัญญาท้องถิ่น 

องค์ประกอบการตลาด 
(4P) 

แนวทางการประยุกต์ใช้ร่วมกับภูมิปัญญาท้องถิ่น 

Product 
(สินค้า) 

พัฒนาให้มีอัตลักษณ์เฉพาะ เช่น เทคนิคการผลิตดั้งเดิม ลวดลายท้องถิ่น สมุนไพรพื้นบ้าน 
พร้อมเพ่ิมคุณภาพให้เหมาะกับผู้บริโภคยุคใหม่ 

Price 
(ราคา) 

ตั้งราคาท่ีสะท้อนคุณค่า เช่น ราคาพรีเมียมส าหรับงานฝีมือแท้ หรือราคาย่อมเยา 
เพ่ือเข้าถึงตลาดกว้าง โดยไม่ลดทอนคุณภาพ 

Place 
(ช่องทางจัดจ าหน่าย) 

นอกจากขายในชุมชนและตลาดท้องถิ่น ควรขยายไปยังตลาดออนไลน์ ตลาดสีเขียว  
ตลาดชุมชน หรือร้านค้าเพ่ือสุขภาพ 

Promotion 
(การส่งเสริมการตลาด) 

ใช้เรื่องเล่าของสินค้า (Storytelling), สื่อโซเชียลมีเดีย, คลปิวิดีโอเล่าเรื่องชุมชน  
หรือบอกเล่าผ่านบรรจุภัณฑ์ 

 
 

 วิธีการแปลงภูมิปัญญาเป็นคุณค่าทางการตลาด 
      (๑) การระบุ “เรื่องราว” ของภูมิปัญญา 
  • ย้อนรอยที่มาขององค์ความรู้ เช่น การท าขนมพ้ืนบ้านจากต ารับบรรพบุรุษ 
  • ถ่ายทอดวิธีคิด ภูมิหลังของช่างฝีมือ หรือความเชื่อที่แฝงในกระบวนการผลิต 
      (๒) การสร้างอัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ 
  • สินค้าต้องมีลักษณะเฉพาะ เช่น ลวดลายเฉพาะถิ่น กลิ่น รส หรือเทคนิคการผลิตเฉพาะชุมชน 
  • การออกแบบโลโก้ บรรจุภัณฑ์ และชื่อแบรนด์ให้สื่อถึงรากเหง้า 
      (๓) การเล่าเรื่อง (Storytelling) เพื่อเพิ่มมูลค่า 
  • น าเรื่องเล่ามาประกอบการขาย เช่น ป้ายอธิบายผลิตภัณฑ์ วิดีโอเล่าเรื่อง หรือบทความบนโซเชียลมีเดีย 
  • ชูจุดเด่นเชิงวัฒนธรรม เช่น “เสื้อย้อมครามจากสีธรรมชาติที่ตกทอดจากรุ่นย่า” 
      (๔) การเชื่อมโยงกับตลาดเป้าหมาย 
  • กลุ่มผู้บริโภคยุคใหม่มักมองหาสินค้าที่ “มีคุณค่าและความหมาย” มากกว่าสินค้าราคาถูก 
  • การวางต าแหน่งสินค้าให้ตอบสนองไลฟ์สไตล์ เช่น ของฝาก ของตกแต่ง ของใช้รักษ์โลก 
 

 โดยสรุปแล้ว การแปลงภูมิปัญญาเป็นคุณค่าทางการตลาดไม่ใช่แค่การขายของ แต่เป็นการ “สื่อสารวัฒนธรรม” 
ผ่านผลิตภัณฑ์ที่มีชีวิต เรื่องเล่าคือเครื่องมือส าคัญที่ช่วยให้สินค้าท้องถิ่นก้าวเข้าสู่ตลาดอย่างสง่างาม และยั่งยืนในความ
ทรงจ าของผู้บริโภค 
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 การสร้างแบรนด์ (Branding) ด้วยอัตลักษณ์ท้องถิ่น การสร้างแบรนด์ที่มีรากฐานจากภูมิปัญญาท้องถิ่นช่วย
ให้สินค้าแตกต่างจากสินค้าในท้องตลาด เช่น 
  • ใช้ชื่อภาษาท้องถิ่นหรือชื่อเฉพาะชุมชน 
  • ออกแบบโลโก้และฉลากท่ีสะท้อนวัฒนธรรม 
  • บอกเล่าความเป็นมา วัตถุดิบ หรือขั้นตอนการผลิตที่มีความหมาย 
 การสื่อสารเรื่องราว (Storytelling) การใช้ “เรื่องเล่า” เป็นเครื่องมือสื่อสารทางการตลาด ช่วยให้ผู้บริโภค
รู้สึกเชื่อมโยงกับสินค้านั้น เช่น 
 • เรื่องของปู่ย่าที่ถ่ายทอดสูตรสมุนไพร 
 • ภาพของแม่เฒ่าทอผ้าบนกี่โบราณ 
 • ประวัติของกลุ่มแม่บ้านที่รวมตัวฝ่าวิกฤตแล้วพัฒนาเป็นวิสาหกิจชุมชน 
 ตัวอย่าง: “ผ้าฝ้ายทอมือบ้านดอนค า” ใช้ชื่อหมู่บ้านเพ่ือเน้นแหล่งที่มา และเล่าความผูกพันระหว่างคนกับผืนผ้า 
 

 ประโยชน์ของการใช้เรื่องเล่าในสินค้า 

ประโยชน์ รายละเอียด 

เพ่ิมมูลค่า สินค้าธรรมดาสามารถขายในราคาที่สูงขึ้น หากมีคุณค่าทางวัฒนธรรม 

สร้างความเชื่อมโยง ลูกค้ารู้สึกผูกพันและเข้าใจชุมชนผู้ผลิต 

ส่งเสริมภาพลักษณ์ ท าให้แบรนด์มีความหมายและยืนอยู่ได้อย่างยั่งยืนในตลาด 

สืบสานวัฒนธรรม เป็นช่องทางให้ภูมิปัญญาได้รับการอนุรักษ์และเผยแพร่ 

 
 แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาท้องถิ่น 
      (๑) การวิเคราะห์อัตลักษณ์และจุดเด่นของผลิตภัณฑ์  (Analyzing the Identity and Unique 
Features of Products) 
  • ส ารวจคุณค่าและเรื่องราวของภูมิปัญญาท้องถิ่น 
  • ค้นหาเอกลักษณ์ท่ีแตกต่างจากผลิตภัณฑ์ทั่วไปในตลาด 
      (๒) การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ (Product Design) 
  • ปรับปรุงรูปลักษณ์และการใช้งานให้เหมาะสมกับผู้บริโภครุ่นใหม่ 
  • ผสมผสานศิลปะ วัฒนธรรม และนวัตกรรมเข้ากับผลิตภัณฑ์ 
      (๓) การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ (Packaging) 
  • ใช้วัสดุที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม 
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  • ออกแบบให้โดดเด่น สื่อสารคุณค่าและความเป็นท้องถิ่นได้อย่างชัดเจน 
      (๔) การควบคุมคุณภาพ (Quality control) 
  • ก าหนดมาตรฐานการผลิต เช่น ความสะอาด ปลอดภัย และความสม ่าเสมอ 
  • ขอรับรองจากหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง เช่น อย., มผช., OTOP 
 

 การวิเคราะห์อัตลักษณ์และจุดเด่นของผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น 
      (๑) ความเข้าใจเกี่ยวกับอัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ 
  อัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ หมายถึง ลักษณะเฉพาะที่สะท้อนถึงถ่ินก าเนิด วัฒนธรรม และคุณค่าของ
ชุมชน เป็นสิ่งที่ท าให้ผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นมีความโดดเด่นและมีตัวตนที่ชัดเจน 
 องค์ประกอบส าคัญของอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ 
  ถิ่นก าเนิด – พ้ืนที่ทางภูมิศาสตร์และวัฒนธรรมของผลิตภัณฑ์ 
  เรื่องราว – ประวัติ ความเป็นมา หรือความเชื่อที่อยู่เบื้องหลัง 
  วัตถุดิบ – วัสดุพื้นถิ่นหรือวัตถุดิบตามภูมิปัญญา 
  ฝีมือช่าง – เทคนิคการผลิตแบบดั้งเดิม หรือฝีมือแบบช่างท้องถิ่น 
 ตัวอย่าง: ผ้าฝ้ายย้อมครามด้วยวัสดุธรรมชาติ ที่ทอด้วยมือโดยกลุ่มชาติพันธุ์ สะท้อนความยั่งยืนและ ภูมิปัญญา
ท้องถิ่น 
 (๒) การระบุจุดเด่นหรือเอกลักษณ์ (USP – จุดขายเฉพาะตัว) 
      จุดเด่นของผลิตภัณฑ์ คือคุณลักษณะพิเศษที่ท าให้ผลิตภัณฑ์นั้นแตกต่างจากสินค้าอ่ืนในตลาด ซึ่งอาจรวมถึง 
  • เทคนิคดั้งเดิม ที่หาชมได้ยากหรือมีเฉพาะถิ่น 
  • วัตถุดิบธรรมชาติหรืออินทรีย์ ที่มีเฉพาะในพ้ืนที่ 
  • กระบวนการผลิตที่ยั่งยืน หรือใช้แนวทางการผลิตที่เป็นธรรม 
  • สัญลักษณ์ทางวัฒนธรรม หรือลวดลายที่มีความหมายในท้องถิ่น 
  • จ านวนจ ากัด เนื่องจากผลิตด้วยมือหรือขึ้นอยู่กับฤดูกาล 
 ตัวอย่าง: “ผ้าขาวม้า” ที่มีลวดลายมงคล สื่อถึงความปรารถนาดีและความปลอดภัย 
 

 การมีอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ที่ชัดเจนและสามารถสื่อสารได้อย่างมีพลัง ไม่เพียงช่วยรักษามรดกทางวัฒนธรรมของ
ชุมชน แต่ยังเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจอีกด้วย สินค้าท้องถิ่นที่แสดงถึงความแท้จริง ความยั่งยืน และความเฉพาะตัว 
สามารถแข่งขันในตลาดกว้าง และสร้างความผูกพันกับผู้บริโภคได้อย่างลึกซึ้ง 
 (๓) การวิเคราะห์และสื่อสารอัตลักษณ์อย่างมีประสิทธิภาพ 
      แนวทางในการวิเคราะห์และน าเสนออัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ ได้แก่ 
  • สัมภาษณ์ผู้ผลิตหรือช่างฝีมือในท้องถิ่น 
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  • บันทึกข้ันตอนการผลิตตั้งแต่ต้นจนจบ 
  • ค้นหาความหมายของลวดลายหรือความเชื่อที่เก่ียวข้อง 
  • จัดท าสื่อเชิงภาพและเรื่องเล่า เช่น ภาพถ่าย คลิปวิดีโอ หรือโปสเตอร์ 
  • ระบุกลุ่มเป้าหมายที่ให้ความส าคัญกับความแท้จริง ความยั่งยืน และวัฒนธรรม 
 (๔) การประยุกต์อัตลักษณ์ในด้านการตลาดและการสร้างแบรนด์ 
     เมื่อเข้าใจอัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์แล้ว สามารถน าไปใช้ในการ 
  • ออกแบบบรรจุภัณฑ์ ที่สะท้อนเรื่องราวและภาพลักษณ์ของสินค้า 
  • สร้างแบรนด์ ที่เน้นความดั้งเดิมและความแท้จริง 
  • เล่าเรื่อง (Storytelling) ผ่านสื่อการตลาดทั้งออนไลน์และออฟไลน์ 
  • จัดกิจกรรมท่องเที่ยว หรือเวิร์กชอปที่เชื่อมโยงกับผลิตภัณฑ์ 
 ตัวอย่าง: ชาสมุนไพรพ้ืนบ้านจากภาคเหนือ โปรโมตผ่านเรื่องราวการเดินป่าเก็บสมุนไพรของชาวบ้าน 
 
 

 ตัวอย่างแนวทางปฏิบัติการใช้กลยุทธ์การตลาดและการพัฒนาผลิตภัณฑ์ด้วยภูมิปัญญาท้องถิ่น 
  • ผ้าไหมแพรวา จ.กาฬสินธุ์  การเล่าเรื่องราวของผืนผ้าผ่านประวัติศาสตร์ของชาวผู้ไทย เทคนิคทอมือ 
และความเชื่อในลวดลาย ท าให้ผ้าไหมแพรวาเป็นมากกว่าผ้า แต่เป็นตัวแทนของอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ 
  • ผลิตภัณฑ์ผ้าฝ้ายทอมือบ้านดอนค า จ.เลย พัฒนาลวดลายร่วมสมัย ใช้โทนสีธรรมชาติ ออกแบบ
แพ็กเกจร่วมกับนักออกแบบรุ่นใหม่ ท าตลาดผ่าน Instagram และงานแสดงสินค้า 
  • ผลิตภัณฑ์สมุนไพรบ้านแหลมทอง จ.พัทลุง  แปรรูปสมุนไพรพื้นบ้านเป็นน ้ามันนวด ยาหม่อง และสบู่ 
พร้อมบอกเล่าภูมิปัญญาเรื่องการใช้สมุนไพรในวิถีชีวิตชุมชนโดยการสกัดน ้ามันด้วยวิธีโบราณ ท าให้เพิ่มความน่าเชื่อถือ 
และดึงดูดกลุ่มผู้สนใจสุขภาพและธรรมชาติ 
  • หมี่โบราณบ้านหัวงัว จ.ร้อยเอ็ด  พัฒนาและถ่ายทอดเรื่องราวหมี่โบราณโดยใช้สูตรดั้งเดิมจาก        
ภูมิปัญญาท้องถิ่นสูตรดั้งเดิม และความใส่ใจในการท าเส้นหมี่ด้วยมือ ใช้กลยุทธ์การเล่าเรื่องราวของสูตรดั้งเดิม สร้าง
บรรจุภัณฑ์ทันสมัย วางขายในร้านของฝาก จ าหน่ายผ่านออนไลน์ โปรโมตผ่านเพจชุมชนและงาน OTOP ช่วยให้ผู้บริโภค
เห็นคุณค่าทางวัฒนธรรมและคุณภาพของสินค้า  
 

 โดยสรุปแล้ว การพัฒนาผลิตภัณฑ์และกลยุทธ์ทางการตลาดที่ยึดโยงกับภูมิปัญญาท้องถิ่น เป็นแนวทางที่ช่วย
สร้างความยั่งยืนให้กับธุรกิจชุมชน โดยไม่เพียงแต่เพิ่มรายได้ แต่ยังเป็นการรักษาและถ่ายทอดคุณค่าของวัฒนธรรม
ท้องถิ่นสู่คนรุ่นใหม่และตลาดโลก 
 การประยุกต์ใช้หลักการตลาดร่วมกับอัตลักษณ์ของภูมิปัญญาท้องถิ่น เป็นการเพิ่มคุณค่าทางเศรษฐกิจให้กับ
ชุมชน โดยไม่สูญเสียตัวตนหรือรากเหง้าทางวัฒนธรรม เป็นการพัฒนาอย่างสร้างสรรค์และยั่งยืน ซึ่งสามารถต่อยอดเป็น
โมเดลเศรษฐกิจฐานรากที่เข้มแข็งในอนาคตได้ 
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 การพัฒนาภูมิปัญญาให้สามารถแข่งขันในตลาดได้ ต้องมีความเข้าใจด้านการตลาดและการสร้างภาพลักษณ์ที่ดี
ของผลิตภัณฑ์หรือบริการ เช่น 
 • การพัฒนาอัตลักษณ์สินค้า (Brand Identity) เช่น ใช้ชื ่อท้องถิ่น ลวดลายพื้นถิ่น หรือเรื ่องราวเบื้องหลัง
ผลิตภัณฑ์ 
 • การออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่น่าสนใจ เพ่ือสร้างความประทับใจแก่ผู้ซื้อ 
 • การใช้ช่องทางการขายสมัยใหม่ เช่น การขายผ่าน Facebook, LINE, TikTok หรือแพลตฟอร์ม OTOP 
Online 
 • การเล่าเรื่อง (Storytelling) เพ่ือสร้างคุณค่าเพ่ิมและเชื่อมโยงผู้บริโภคกับชุมชน 
 • การทดสอบตลาดและรับฟังความคิดเห็นลูกค้า เพ่ือปรับปรุงคุณภาพอย่างต่อเนื่อง 
กลยุทธ์เหล่านี้จะช่วยให้ผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาท้องถิ่นไม่เพียงแต่คงอยู่ แต่ยังสามารถเติบโตได้ในเศรษฐกิจปัจจุบัน 
 

 โดยสรุปแล้ว กระบวนการศึกษาและพัฒนาภูมิปัญญาท้องถิ่นจ าเป็นต้องเริ่มจากการเข้าใจวิถีชีวิต รากฐานทาง
วัฒนธรรม และบริบทของชุมชนอย่างลึกซึ้ง แล้วจึงพัฒนาต่อยอดอย่างสร้างสรรค์ โดยไม่ทิ้งอัตลักษณ์เดิม การพัฒนาเชิง
เศรษฐกิจที่ตั้งอยู่บนฐานของภูมิปัญญา ย่อมน าไปสู่ความยั่งยืนที่แท้จริงทั้งในระดับบุคคล ชุมชน และสังคม 
 การศึกษาภูมิปัญญาท้องถิ่นเป็นกระบวนการเรียนรู้ที่ต้องเข้าใจบริบทของวิถีชีวิตชุมชน ทั้งในด้านการผลิต     
การแปรรูป การน าเสนอผลิตภัณฑ์หรือบริการให้เกิดคุณค่า และการพัฒนาให้ภูมิปัญญาเหล่านี้สามารถต่อยอดในทาง
เศรษฐกิจและสังคม 
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หน่วยที่ ๓ ต่อยอดอดีต ปรับปัจจุบัน สร้างคุณค่าใหม่ในอนาคต 
 
ภูมิปัญญากับผู้ประกอบการชุมชน: เม่ืออดีตสร้างอนาคต 
 ในยุคที่การเปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจ สังคม และเทคโนโลยีด าเนินไปอย่างรวดเร็ว ชุมชนท้องถิ่นต่างเผชิญกับ
ความท้าทายในการรักษาอัตลักษณ์ควบคู่กับการพัฒนาตนเองอย่างยั่งยืน ภูมิปัญญาท้องถิ่นจึงมิใช่เพียงมรดกทาง
วัฒนธรรมที่ควรอนุรักษ์ หากแต่คือแหล่งทุนความรู้ที่สามารถต่อยอดให้เกิดมูลค่าทางเศรษฐกิจและสังคมได้อย่างมี
นัยส าคัญ 
 ในทุกชุมชนต่างมีรากเหง้าแห่งความรู้และทักษะที่สั่งสมมายาวนานจากบรรพชน ซึ่งเราเรียกว่า “ภูมิปัญญา
ท้องถิ่น” ความรู้เหล่านี้มิได้หยุดนิ่งอยู่กับอดีต หากแต่มีศักยภาพในการต่อยอดและพัฒนาให้ทันสมัย สอดคล้องกับวิถี
ชีวิตในปัจจุบัน และสร้างคุณค่าทางเศรษฐกิจในอนาคตได้อย่างน่าทึ่ง 
 แนวคิด “อดีตสร้างอนาคต” จึงเป็นหัวใจส าคัญของการเรียนรู้ในยุคนี้ ที่เปิดโอกาสให้ชุมชนสามารถพึ่งพา
ตนเองอย่างมั่นคง ด้วยการผสานทุนวัฒนธรรม ทุนธรรมชาติ และทุนมนุษย์เข้ากับเทคโนโลยีและการจัดการร่วมสมัย เพ่ือ
น าไปสู่การพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากที่ยั่งยืน 
 การเรียนรู ้ที ่จะ "ต่อยอดอดีต" หมายถึง การวิเคราะห์และเลือกใช้ความรู ้จากรากฐานของชุมชนอย่างมี
วิจารณญาณ น ามาปรับประยุกต์ใน “ปัจจุบัน” ให้เหมาะสมกับบริบททางเศรษฐกิจและเทคโนโลยีใหม่ เพื่อ “สร้าง
คุณค่า” ที่ตอบโจทย์ของอนาคต ไม่ว่าจะเป็นการพัฒนาผลิตภัณฑ์ การสร้างอัตลักษณ์ทางตลาด การพึ่งพาตนเอง หรือ
การส่งเสริมอาชีพอย่างสร้างสรรค์ 
 การต่อยอดภูมิปัญญาจึงไม่ใช่เพียงการรักษามรดกวัฒนธรรมเท่านั้น แต่คือการแปรเปลี่ยนความรู้แบบดั้งเดิมให้
เป็นโอกาสใหม่ส าหรับผู้ประกอบการชุมชน ทั้งในด้านการผลิต การพัฒนาแรงงาน การสร้างนวัตกรรม และการเข้าถึง
ตลาดอย่างสร้างสรรค์ 
 ส าหรับผู้เรียนในระดับอุดมศึกษา ความเข้าใจเรื่องภูมิปัญญาท้องถิ่นจึงไม่ใช่เพียงการท่องจ าหรือรับรู้ แต่คือการ
ตั้งค าถาม วิเคราะห์คุณค่า และออกแบบกระบวนการพัฒนาอย่างเป็นระบบ โดยเชื่อมโยงองค์ความรู้ทางวิชาการเข้ากับ
ศักยภาพของชุมชน เพ่ือสร้างแนวทางการประกอบการ หรือการพัฒนาท้องถิ่นจากฐานราก 
 การเรียนรู้ในหน่วยนี้มุ่งเน้นการน าภูมิปัญญาท้องถิ่นซึ่งสั่งสมจากอดีต มาพัฒนาและประยุกต์ใช้ในบริบทปัจจุบัน 
เพื่อเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันของชุมชน พร้อมวางรากฐานสู่การพัฒนาที่ยั่งยืนในอนาคต โดยการสร้างคุณค่า
ใหม่ต้องอาศัยการเรียนรู้ การประยุกต์ใช้เทคโนโลยี และการสร้างเครือข่ายความร่วมมือ 
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๓.๑ การเพิ่มผลิตภาพของแรงงานและผู้ประกอบการชุมชน 
 ในยุคของเศรษฐกิจฐานรากที่ขับเคลื่อนด้วยองค์ความรู้และเทคโนโลยี การพัฒนาแรงงานและผู้ประกอบการ
ชุมชนให้สามารถผลิตสินค้าและบริการอย่างมีประสิทธิภาพ กลายเป็นประเด็นส าคัญในการยกระดับคุณภาพชีวิตและ
ความสามารถในการแข่งขันอย่างยั่งยืน 
 “การเพิ่มผลิตภาพ (Productivity Improvement)” ไม่ได้หมายถึงการท าให้มากขึ้นเพียงอย่างเดียว แต่คือการ
ใช้ทรัพยากรให้คุ้มค่าที่สุด สร้างมูลค่าเพิ่มด้วยการคิดเชิงระบบ และลดความสูญเปล่าในทุกกระบวนการ ตั้งแต่การผลิต 
แปรรูป ไปจนถึงการตลาด ซึ่งสิ่งเหล่านี้ไม่เพียงช่วยลดต้นทุนและเพิ่มรายได้เท่านั้น หากยังส่งเสริ มให้ผู้ประกอบการ
ชุมชนมีทักษะที่หลากหลาย เข้าใจบริบททางเศรษฐกิจ และสามารถตอบโจทย์ของตลาดสมัยใหม่ได้อย่างยืดหยุ่น 
 ในหน่วยการเรียนรู้นี้ ผู้เรียนจะได้ศึกษากระบวนการพัฒนาแรงงานและผู้ประกอบการชุมชน ผ่านแนวคิดและ
กรณีศึกษาจริง เพ่ือน าไปสังเคราะห์แนวทางการประยุกต์ใช้ในบริบทที่หลากหลาย ทั้งในเชิงอาชีพและการพัฒนาท้องถิ่น
อย่างยั่งยืน 
 

 จากพื้นบ้านสู่มาตรฐาน: การพัฒนาผลิตภาพเพื่อสร้างมูลค่าใหม่ 
  โลกยุคปัจจุบันที่การแข่งขันทางเศรษฐกิจทวีความเข้มข้น แรงงานและผู้ประกอบการในระดับชุมชน
จ าเป็นต้องปรับตัวจากรูปแบบการผลิตแบบดั้งเดิม สู่การบริหารจัดการที่มีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น การเพิ่ม “ผลิตภาพ” 
(Productivity) จึงกลายเป็นหัวใจส าคัญของการพัฒนา ไม่เพียงเพื่อเพิ่มปริมาณหรือคุณภาพของผลผลิต แต่ยังหมายถึง
การสร้างมูลค่าใหม่จากทรัพยากรที่มีอยู่เดิมอย่างชาญฉลาด 
 การพัฒนาผลิตภาพในชุมชนอาจเริ่มต้นจากการปรับเปลี่ยนกระบวนการผลิต การประยุกต์ใช้เทคโนโลยีอย่าง
เหมาะสม หรือการพัฒนาทักษะของแรงงาน เพ่ือให้เกิดการใช้ทรัพยากรอย่างมีประสิทธิภาพมากขึ้น ขณะเดียวกันก็ต้อง
ไม่ละเลยรากฐานส าคัญคือภูมิปัญญาท้องถิ่น ซึ่งสามารถน ามาผสานกับนวัตกรรมและแนวคิดสมัยใหม่เพื่อยกระดับ
มาตรฐานของสินค้าและบริการชุมชนให้สามารถแข่งขันได้ทั้งในประเทศและระดับสากล 
 “จากพ้ืนบ้านสู่มาตรฐาน” จึงไม่ใช่เพียงการเปลี่ยนรูปแบบการผลิต แต่คือกระบวนการเรียนรู้ พัฒนา และต่อยอด
อย่างมีระบบ เพ่ือให้ชุมชนสามารถยืนหยัดได้ด้วยตนเองในเศรษฐกิจยุคใหม่อย่างมั่นคงและยั่งยืน 
 ผลิตภาพ (Productivity) หมายถึง ความสามารถในการผลิตสินค้าและบริการโดยใช้ทรัพยากรที่มีอยู่อย่างมี
ประสิทธิภาพและเกิดประสิทธิผลสูงสุด โดยวัดจากอัตราส่วนระหว่างผลผลิต (Output) กับปัจจัยน าเข้า (Input) เช่น 
แรงงาน เวลา วัตถุดิบ และต้นทุน 
 สรุป ผลิตภาพ หมายถึง ประสิทธิภาพในการใช้ทรัพยากร เช่น แรงงาน วัตถุดิบ เวลา และต้นทุน ให้เกิดผลผลิต
สูงสุด ในระดับชุมชนคือการเพ่ิมคุณภาพ ปริมาณ และมูลค่าของสินค้าและบริการ โดยใช้ทรัพยากรอย่างคุ้มค่าและยั่งยืน 
 การเพิ่มผลิตภาพ (Productivity Improvement) คือ การผลิตให้ได้ผลผลิตมากขึ้นด้วยทรัพยากรที่มีอยู่เท่า
เดิม หรือลดต้นทุนแต่ยังรักษาคุณภาพไว้ได้ โดยเฉพาะในระดับชุมชน การเพ่ิมผลิตภาพช่วยให้แรงงานสามารถท างานได้
อย่างมีประสิทธิภาพมากขึ้น และผู้ประกอบการสามารถพัฒนาธุรกิจให้เติบโตได้ 
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 ในบริบทของชุมชนหรือผู้ประกอบการรายย่อย การเพ่ิมผลิตภาพไม่เพียงเกี่ยวข้องกับการผลิตให้มากขึ้น แต่ยัง
หมายถึงการใช้ทรัพยากรอย่างคุ้มค่า ลดของเสีย ยกระดับคุณภาพ และเพ่ิมมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์หรือบริการด้วย 
 บริบทของการพัฒนาผลิตภาพในชุมชน ชุมชนมี ทุนทางวัฒนธรรม ภูมิปัญญา และทรัพยากรธรรมชาติ ที่
สามารถต่อยอดได ้แต่การผลิตยังคงอยู่ในรูปแบบดั้งเดิม ขาดระบบจัดการที่มีประสิทธิภาพและการเข้าถึงตลาด 
 ผลลัพธ์ของการเพิ่มผลิตภาพ ลดต้นทุน เพ่ิมก าไร เช่น ชุมชนที่ใช้เครื่องมือทุ่นแรงสามารถลดต้นทุนการผลิตลง
ได้กว่า 25% เพิ่มยอดขาย เช่น กลุ่มแม่บ้านที่พัฒนาบรรจุภัณฑ์ใหม่ ท าให้ยอดขายเพิ่มขึ้นถึง 3 เท่า  ขยายตลาด 
สินค้าเข้าสู่ตลาดออนไลน์หรือส่งออกได้ สร้างงานและอาชีพในชุมชนอย่างยั่งยืน 
 ความเชื่อมโยงกับการพัฒนาอย่างยั่งยืน (SDGs) เป้าหมายที่ 8 ส่งเสริมการเติบโตทางเศรษฐกิจที่ทั่วถึงและ
ยั่งยืน เป้าหมายที่ 12 การผลิตและบริโภคอย่างยั่งยืน และเป้าหมายที่ 9 ส่งเสริมนวัตกรรมและโครงสร้างพ้ืนฐาน 
 

 แนวทางการเพิ่มผลิตภาพในชุมชนหรือผู้ประกอบการรายย่อย 
 (๑) การจัดการแรงงานและเวลาอย่างมีประสิทธิภาพ 
  • วางแผนกระบวนการผลิตให้เหมาะสม 
  • แบ่งงานตามความถนัดของสมาชิก 
  • ใช้เทคนิค “Lean Thinking” เพ่ือลดความสูญเปล่า 
 (๒) การพัฒนาทักษะและองค์ความรู้ 
  • ฝึกอบรมการผลิต การจัดการ และการตลาดให้แก่แรงงานและผู้ประกอบการ 
  • ส่งเสริมการเรียนรู้ข้ามกลุ่ม เช่น แลกเปลี่ยนระหว่างชุมชน 
 (๓) การปรับปรุงกระบวนการผลิต 
  • ลดของเสีย ใช้เทคโนโลยีที่เหมาะสม เช่น เครื่องจักรขนาดเล็ก พลังงานทดแทน การใช้เครื่องตัดหญ้า
แทนแรงงานคนในแปลงนา 
 (๔) การใช้เครื่องมือหรือเทคโนโลยีและนวัตกรรมที่เหมาะสม 
  • น าเทคโนโลยีพื้นฐานมาช่วยลดแรงงานและเวลา เช่น เครื่องสีข้าวขนาดเล็ก เครื่องอบแห้งพลังงาน
แสงอาทิตย ์
  • ใช้ดิจิทัลช่วยจัดการสต็อก การขาย หรือประชาสัมพันธ์สินค้า 
  • ใช้นวัตกรรมภูมิปัญญา เช่น เตาชีวมวล หรือการบรรจุผลิตภัณฑ์ด้วยวัสดุท้องถิ่น 
  • ผสมผสานภูมิปัญญากับเทคโนโลยี เช่น สมุนไพรพื้นบ้านกับการสกัดสารเข้มข้น 
 (๕) การยกระดับคุณภาพวัตถุดิบและการควบคุมมาตรฐาน 
  • คัดสรรวัตถุดิบคุณภาพ 
  • วางมาตรฐานการผลิต เช่น GMP, อย., หรือมาตรฐาน OTOP 
  • อบรมทักษะให้สมาชิกในกลุ่มผลิตอย่างสม ่าเสมอ 
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 (๖) การยกระดับมาตรฐานสินค้าและบริการ 
  • พัฒนาคุณภาพสินค้า เช่น การแปรรูป การบรรจุภัณฑ์ 
  • ขอรับรองมาตรฐาน เช่น อย., GMP, มผช. 
  • สร้างแบรนด์ที่มีเรื่องเล่าเชื่อมโยงกับภูมิปัญญา 
 (๗) การวิเคราะห์ต้นทุนและเพ่ิมมูลค่า (Value-added) 
  • วิเคราะห์ต้นทุนต่อหน่วยผลิต 
  • แปรรูปสินค้าให้มีเรื่องราวหรือคุณลักษณะเฉพาะ (Storytelling + Branding) 
  • พัฒนาบรรจุภัณฑ์ให้สะท้อนอัตลักษณ์ท้องถิ่น 
 (๘) การเรียนรู้ร่วมกันและปรับปรุงอย่างต่อเนื่อง 
  • ท างานแบบกลุ่มหรือเครือข่าย เช่น วิสาหกิจชุมชน 
  • มีเวทีสะท้อนปัญหาและพัฒนาในกลุ่ม 
  • เรียนรู้จากตัวอย่างชุมชนอ่ืน หรือเครือข่ายความร่วมมือ 
  • เชื่อมโยงกับหน่วยงานภายนอก เช่น มหาวิทยาลัย อบต. พช. 
 

 ตัวอย่างผลลัพธ์จากการเพิ่มผลิตภาพ การเพิ่มผลิตภาพไม่เพียงช่วยลดต้นทุนและเพิ่มผลผลิตเท่านั้น แต่ยัง
สามารถยกระดับศักยภาพของแรงงานและผู้ประกอบการในชุมชนได้อย่างเป็นรูปธรรม ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 • กลุ่มเกษตรกรบ้านทุ่งรวงทอง จังหวัดชัยภูมิ  ได้น าเครื่องตัดหญ้าพลังงานทดแทนเข้ามาใช้ในกระบวนการ
จัดการแปลงข้าวอินทรีย์ ส่งผลให้สามารถลดต้นทุนแรงงานและเชื้อเพลิงได้กว่า 25% ต่อฤดูการผลิต อีกทั้งยังช่วยรักษา
สิ่งแวดล้อม และส่งเสริมให้เกษตรกรมีเวลาว่างไปพัฒนาผลิตภัณฑ์อ่ืน ๆ เพิ่มเติม 
 • กลุ่มแม่บ้านแปรรูปกล้วยบ้านใหม่ จังหวัดนครนายก จากเดิมจ าหน่ายผลิตภัณฑ์แบบธรรมดาในชุมชน กลุ่มได้
ร่วมมือกับสถาบันการศึกษาเพื่อพัฒนาบรรจุภัณฑ์ใหม่ที่สะท้อนอัตลักษณ์ของชุมชน พร้อมปรับเรื่องเล่าของสินค้าให้
เชื่อมโยงกับวิถีชีวิต ท าให้สามารถขยายตลาดออนไลน์และส่งขายในร้านของฝากได้ ส่งผลให้ยอดขายเพิ่มขึ้นกว่า 3  เท่า
ภายในระยะเวลาเพียง 6 เดือน 
 ตัวอย่างเหล่านี้แสดงให้เห็นว่า การเพิ่มผลิตภาพไม่ได้ขึ้นอยู่กับการลงทุนขนาดใหญ่เสมอไป หากแต่เกิดจาก
ความเข้าใจในกระบวนการผลิต การใช้เทคโนโลยีที่เหมาะสม และการสร้างมูลค่าเพิ่มด้วยภูมิปัญญาและความร่วมมือใน
ระดับชุมชน 
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๓.๒ การใช้ทุนทรัพยากรชีวภาพและวัฒนธรรมของชุมชนให้เกิดประโยชน์สูงสุด 
 ในโลกที่ขับเคลื่อนด้วยความรู้และความคิดสร้างสรรค์ ทุนทรัพยากรของชุมชนไม่ได้จ ากัดอยู่แค่สิ่งที่จับต้องได้
อย่างที่ดินหรือผลผลิตทางเกษตร แต่ยังรวมถึง ทุนชีวภาพ เช่น พืชสมุนไพร พันธุ์พืชพื้นถิ่น ระบบนิเวศ และ ทุนทาง
วัฒนธรรม เช่น ภาษา ประเพณี ความเชื่อ และภูมิปัญญาที่สั่งสมมายาวนาน 
 การน าทุนเหล่านี้มาใช้ประโยชน์อย่างเหมาะสมและยั่งยืน จึงเป็นทั้งโอกาสทางเศรษฐกิจ และเครื่องมือในการ
อนุรักษ์คุณค่าทางสังคมและสิ่งแวดล้อมไปพร้อมกัน ชุมชนที่สามารถมองเห็นคุณค่าของทรัพยากรที่ตนมี และพัฒนาแนว
ทางการใช้ประโยชน์ร่วมกับเทคโนโลยีและนวัตกรรมอย่างเหมาะสม จะสามารถยกระดับการผลิต การบริการ และการ
ท่องเที่ยวให้กลายเป็นแหล่งรายได้ส าคัญ สร้างอาชีพ สร้างคุณค่า และสร้างความภาคภูมิใจในท้องถิ่นของตนเอง 
 ในหัวข้อนี้ ผู้เรียนจะได้เรียนรู้แนวทางการวิเคราะห์ทุนชีวภาพและวัฒนธรรมของชุมชน การประเมินศักยภาพ
เชิงเศรษฐกิจ และแนวทางการต่อยอดโดยไม่สูญเสียอัตลักษณ์ เพื่อการพัฒนาอย่างยั่งยืนทั้งในระดับบุคคล ชุมชน และ
ประเทศ 
 ทุนทรัพยากรชีวภาพและวัฒนธรรมชุมชน: รากฐานของการพัฒนาอย่างย่ังยืน 
 ทุนทรัพยากรชีวภาพ (Biological Resources Capital) หมายถึง ทรัพยากรที่เกิดจากธรรมชาติหรือสิ่งมีชีวิต  
ซึ่งมีความสัมพันธ์กับวิถีชีวิตของคนในชุมชน เช่น พืชพ้ืนถิ่น พืชสมุนไพรท้องถิ่น พันธุ์ข้าวพื้นเมือง ป่าไม้ หรือพันธุ์สัตว์ใน
ชุมชน ระบบเกษตรกรรมดั้งเดิม เช่น นาแบบขั้นบันได ปลูกผสมผสาน ป่าชุมชนหรือพื้นที่อนุรักษ์ที่ให้ผลผลิตไม่ท าลาย
ระบบนิเวศ ล้วนเป็นฐานทุนธรรมชาติที่สามารถแปรเปลี่ยนเป็นผลิตภัณฑ์เพ่ือสร้างรายได้ 
 สรุป ทุนทรัพยากรชีวภาพ หมายถึง ความหลากหลายของพืช สัตว์ จุลชีพ รวมถึงพันธุกรรมท้องถิ่น ที่สามารถ
น ามาใช้ประโยชน์ด้านอาหาร ยา เครื่องมือเครื่องใช้ หรือเป็นฐานทรัพยากรในการพัฒนาอาชีพ เช่น สมุนไพร พืช
เศรษฐกิจท้องถิ่น สัตว์เลี้ยงพ้ืนเมือง 
 ทุนวัฒนธรรม (Cultural Capital) ในบริบทของชุมชนและการพัฒนา หมายถึง มรดกทางวัฒนธรรม ภูมิ
ปัญญา ความเชื่อ ประเพณี และรูปแบบวิถีชีวิตที่มีคุณค่าทางสังคม และสามารถน ามาใช้เป็นทรัพยากรในการพัฒนาทาง
เศรษฐกิจและสังคมได้ เพราะทุนวัฒนธรรมมีบทบาทส าคัญในการรักษาอัตลักษณ์ท้องถิ่นและส่งเสริมอุตสาหกรรม
สร้างสรรค ์ซ่ึงชุมชนสามารถใช้ทุนวัฒนธรรมของตนในการสร้างสินค้าและบริการที่มีมูลค่าเพ่ิม 
 วัฒนธรรมชุมชน (Community Culture) หมายถึง รูปแบบการด ารงชีวิต ความเชื่อ ค่านิยม ประเพณี และ   
ภูมิปัญญาที่สั่งสมและถ่ายทอดกันมาในแต่ละท้องถิ่น โดยสะท้อนถึงความสัมพันธ์ระหว่างคนกับธรรมชาติ คนกับคน และ
คนกับสิ่งเหนือธรรมชาติในชุมชนนั้น ๆ 
 สรุป ทุนวัฒนธรรมชุมชน คือ มรดกทางวัฒนธรรมที่สั่งสมจากอดีต ทั้งในรูปแบบของภาษา ความเชื่อ ประเพณี 
ภูมิปัญญา งานหัตถกรรม การแสดงพื้นบ้าน และวิถีชีวิตที่สะท้อนอัตลักษณ์ของแต่ละชุมชน และวัฒนธรรมชุมชนไม่ได้
เป็นเพียงแค่ “อดีต” ที่สืบสานมาเท่านั้น แต่ยังเป็น “ทุน” ทางสังคมที่สามารถน ามาใช้เพ่ือการพัฒนาในด้านต่างๆ ได้ ทั้ง
เศรษฐกิจ การศึกษา และความสัมพันธ์ทางสังคม 
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 องค์ประกอบของทุนทรัพยากรชีวภาพ (Biological Resources Capital)  
 องค์ประกอบของทุนทรัพยากรชีวภาพ (Biological Resources Capital) สามารถแบ่งออกเป็นหลายมิติที่
เกี่ยวข้องกับความหลากหลายทางชีวภาพของชุมชน และการใช้ประโยชน์อย่างยั่งยืน ดังนี้ 
 (๑) ทรัพยากรพันธุกรรมท้องถิ่น (Local Genetic Resources) 
  • พันธุ์พืชพ้ืนเมือง เช่น ข้าวไร่ ข้าวเหนียวพันธุ์พ้ืนบ้าน มะเขือ พริก ฯลฯ 
  • พันธุ์สัตว์พ้ืนเมือง เช่น วัวควายพันธุ์ท้องถิ่น หมูพ้ืนเมือง เป็ดไก่สายพันธุ์พ้ืนบ้าน 
  • จุลินทรีย์ท้องถิ่นท่ีเกี่ยวข้องกับการหมักดอง การผลิตอาหารพื้นถิ่น 
 (๒) พืชสมุนไพรและพืชเศรษฐกิจพื้นบ้าน (Local Medicinal and Economic Plants) 
  • พืชสมุนไพรที่ใช้รักษาโรค เช่น ฟ้าทะลายโจร ขม้ินชัน กระชาย 
  • พืชที่น ามาใช้ประโยชน์เชิงเศรษฐกิจ เช่น ต้นกก หญ้าแฝก ใบเตย ไผ่ 
 (๓) ระบบนิเวศชุมชนที่หล่อเลี้ยงทุนชีวภาพ (Community-Based Ecosystems) 
  • ป่าชุมชน แหล่งน ้าธรรมชาติ หนอง บึง ที่อุดมด้วยพันธุ์พืชและสัตว์ 
  • พ้ืนที่เกษตรกรรมดั้งเดิม เช่น นาขั้นบันได ไร่หมุนเวียน พ้ืนที่ชุ่มน ้า 
 (๔) องค์ความรู้ท้องถิ่นในการใช้ทรัพยากรชีวภาพ (Local Ecological Knowledge) 
  • ภูมิปัญญาการเก็บรักษาและใช้พืชสมุนไพร 
  • เทคนิคการปลูกพืชผสมผสาน การท านาอินทรีย์ 
  • การเพาะเลี้ยงสัตว์พ้ืนบ้านอย่างเหมาะสมกับสิ่งแวดล้อม 
 (๕) การจัดการและใช้ประโยชน์อย่างย่ังยืน (Sustainable Utilization Practices) 
  • การหมุนเวียนใช้พ้ืนที่เพาะปลูก 
  • การใช้วัสดุชีวมวลเหลือใช้ เช่น ฟาง แกลบ มูลสัตว์ ไปผลิตปุ๋ยหรือพลังงาน 
  • การฟ้ืนฟูพันธุกรรมพืชและสัตว์พ้ืนเมืองที่ใกล้สูญพันธุ์ 
 

 ตัวอย่างในบริบทชุมชน 
  • ชุมชนลุ่มน ้าภาคเหนือ ใช้ระบบนิเวศป่าต้นน ้าและพันธุ์พืชป่าในการด ารงชีพ 
  • ชุมชนอีสาน รักษาพันธุ์ข้าวเหนียวพ้ืนเมืองที่ทนแล้งได้ดี 
  • ชุมชนภาคใต้ ใช้พืชสมุนไพรท้องถิ่นในรูปแบบยาสมุนไพรและผลิตภัณฑ์ดูแลสุขภาพ 
 การเข้าใจองค์ประกอบเหล่านี้เป็นรากฐานส าคัญในการน าทุนชีวภาพไปสู่การพัฒนาอย่างยั่งยืน เช่น การพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ชุมชน การส่งเสริมเศรษฐกิจสีเขียว และการอนุรักษ์ความหลากหลายทางชีวภาพในระยะยาว 
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 องค์ประกอบของวัฒนธรรมชุมชน 
  • ภาษา และวิธีการสื่อสาร เช่น ภาษาถ่ิน เพลงพื้นบ้าน ค าเปรียบเทียบหรือสุภาษิต 
  • ประเพณี และพิธีกรรม เช่น งานบุญประเพณี วิถีการท าบุญ การเคารพบรรพบุรุษ 
  • ศิลปะ และหัตถกรรม เช่น การฟ้อนร า การทอผ้า การท าเครื่องจักสาน 
  • ความเชื่อ และจารีต เช่น ความเชื่อเรื่องผีบ้านผีเรือน คติธรรม 
  • อาหารพื้นบ้าน เช่น เมนูท้องถิ่นจากวัตถุดิบที่มีเฉพาะถิ่น 
  • ระบบการผลิตและการใช้ทรัพยากร ที่สัมพันธ์กับธรรมชาติ เช่น การท าไร่หมุนเวียน ประเพณีห้ามล่าสัตว์บางฤดู 
 

 บทบาทของวัฒนธรรมชุมชนในการพัฒนา 
  • เสริมสร้าง อัตลักษณ์ ของพ้ืนที่ และความภาคภูมิใจในตนเองของสมาชิกชุมชน 
  • เป็นพื้นฐานของการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชน เช่น สินค้า OTOP, การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
  • ใช้เป็นเครื่องมือในการพัฒนาการศึกษา และการถ่ายทอดภูมิปัญญาสู่คนรุ่นใหม่ 
  • สนับสนุนความสัมพันธ์ภายในชุมชน (ทุนสังคม) และการมีส่วนร่วม 
  • เป็นเครื่องมือในการสร้างสันติสุขและความม่ันคงทางจิตใจ 
 

 วัฒนธรรมชุมชนกับการสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจ 
  • การน าศิลปะ หัตถกรรม และประเพณี มาต่อยอดเป็นสินค้า/บริการ 
  • การจัดกิจกรรมท่องเที่ยววิถีชุมชน เช่น ฟ้อนร า ท าอาหารท้องถิ่น ทอผ้า 
  • การสร้างผลิตภัณฑ์ที่มีเรื่องเล่า (Storytelling Product) เช่น เสื้อผ้าลายโบราณ เครื่องใช้ 
    จากภูมิปัญญาดั้งเดิม 
  • การบูรณาการวัฒนธรรมกับการเรียนรู้สมัยใหม่ เช่น สื่อมัลติมีเดีย การจัดนิทรรศการเสมือนจริง 
 

 ตัวอย่างกรณีศึกษา 
  • หมู่บ้านผ้าฝ้ายทอมือบ้านดอนค า จ.เลย: สืบสานลวดลายเก่าแก่มากกว่า 100 ปี ผ่านแฟชั่นร่วมสมัย 
  • ชุมชนบ้านแม่ก าปอง จ.เชียงใหม่: ใช้วัฒนธรรมท้องถิ่นในวิถีชีวิตรายวันมาน าเสนอแก่ผู้มาเยือน 
  • กลุ่มลิเกโบราณบ้านคลองนกกระทุง จ.สุพรรณบุรี: ใช้วัฒนธรรมการแสดงพื้นบ้านสร้างรายได้และรักษา
รากเหง้า 
 

 บทบาทของทุนชีวภาพและวัฒนธรรมต่อการพัฒนาอย่างยั่งยืน 
 (๑) สร้างรายได้และอาชีพในชุมชน 
  • การแปรรูปสมุนไพรเป็นผลิตภัณฑ์สุขภาพ 
  • การผลิตอาหารพื้นถิ่นเพ่ือการท่องเที่ยว 
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  • การฟ้ืนฟูพืชท้องถิ่น เช่น ข้าวพื้นเมือง ผ้าทอจากเส้นใยธรรมชาติ 
 ๒) สร้างอัตลักษณ์และความภาคภูมิใจในท้องถิ่น 
  • วัฒนธรรมท้องถิ่นกลายเป็นจุดขายของผลิตภัณฑ์ เช่น ผ้าไหมแพรวา ผ้าฝ้ายทอมือ 
  • วิถีชีวิตและภูมิปัญญาเป็นเสน่ห์ที่เชื่อมโยงการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
 (๓) การใช้ประโยชน์อย่างยั่งยืน 
  • ส่งเสริมการอนุรักษ์พันธุกรรมท้องถิ่น 
  • ใช้ทรัพยากรอย่างรู้คุณค่า ไม่ท าลายสิ่งแวดล้อม 
  • ถ่ายทอดองค์ความรู้สู่คนรุ่นใหม่ 
 

 ตัวอย่างจากพื้นที่จริง 
 • บ้านแหลมทอง จ.พัทลุง: แปรรูปสมุนไพรพื้นบ้านเป็นผลิตภัณฑ์สุขภาพ 
 • ชุมชนแม่ก าปอง จ.เชียงใหม่: ใช้วิถีชีวิตและธรรมชาติเป็นฐานของการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ 
 • ไร่ชญาทิพย์ จ.สุพรรณบุรี: ฟื้นฟูพันธุ์พืชท้องถิ่นด้วยเกษตรอินทรีย์ผสมผสาน 
 • กลุ่มทอผ้าดอนค า จ.เลย: ใช้ภูมิปัญญาในการทอผ้าฝ้ายด้วยลายประจ าถิ่น เชื่อมโยงกับแนวคิดเศรษฐกิจ
สร้างสรรค ์
 

 การเรียนรู้การใช้ทุนทรัพยากรชีวภาพและวัฒนธรรมของชุมชนให้เกิดประโยชน์สูงสุด 
 (๑) แนวคิดส าคัญ ทุนทรัพยากรชีวภาพและวัฒนธรรมของชุมชนคือ "สมบัติร่วมของท้องถิ่น" ที่สะท้อนภูมิ
ปัญญา วิถีชีวิต และความสัมพันธ์ของผู้คนกับธรรมชาติ การเรียนรู้ที่จะใช้ทุนเหล่านี้อย่างรู้คุณค่าและยั่งยืน เป็นกลยุทธ์
ส าคัญในการพัฒนาชุมชนให้เข้มแข็งและพ่ึงตนเองได้ในระยะยาว 
 (๒) สาระส าคัญและข้อเสนอเพื่อการเรียนรู้ การพัฒนาต้องมองทุนที่มีในชุมชนเป็น “ต้นทุน” ไม่ใช่เพียง 
“ทรัพยากร” ต้องส่งเสริมการวิจัยและการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากฐานทุนท้องถิ่น และการต่อยอดทุนชีวภาพและวัฒนธรรม 
ต้องด าเนินควบคู่กับการอนุรักษ์และการมีส่วนร่วมของชุมชน 
 (๓) การส ารวจและประเมินทุนในชุมชน ใช้เครื่องมือ เช่น แผนที่ทรัพยากร (Resource Map), SWOT ชุมชน, 
เวทีประชาคม วิเคราะห์จุดแข็ง-จุดอ่อน โอกาส-อุปสรรคในการพัฒนาต่อยอด 
 (๔) การวิเคราะห์ศักยภาพทุนชุมชน การพัฒนาจากฐานทุนของตนเอง จ าเป็นต้องวิเคราะห์ว่า ทรัพยากรที่มี
สามารถสร้างมูลค่าอะไรได้บ้าง เช่น มีความโดดเด่นด้านใด (อัตลักษณ์) มีจุดแข็งอะไรที่แตกต่างจากพื้นที่อื่น ทุนใดที่ยัง
ไม่ได้ใช้ประโยชน์อย่างเต็มศักยภาพ และสามารถพัฒนาเชิงเศรษฐกิจหรือการเรียนรู้ได้หรือไม่ 
 (๕) การใช้ประโยชน์จากทุนอย่างสร้างสรรค์ เช่น การแปรรูปพืชพื้นเมืองเป็นผลิตภัณฑ์ดูแลสุขภาพ การจัด
เทศกาลวัฒนธรรมชุมชนเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยว การใช้เรื่องเล่าท้องถิ่นประกอบการตลาดผลิตภัณฑ์ 
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 (๖) แนวทางการใช้ประโยชน์อย่างยั่งยืน เชื่อมโยงทุนชีวภาพและวัฒนธรรมกับเศรษฐกิจสร้างสรรค์ หรือ   
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ใช้ภูมิปัญญาร่วมกับเทคโนโลยีที่เหมาะสมเพ่ือเพ่ิมผลิตภาพ สร้างผลิตภัณฑ์ที่มีเรื่องเล่า และ
สะท้อนอัตลักษณ์ของพ้ืนที่ จัดท าแผนการพัฒนาที่ค านึงถึงสิ่งแวดล้อมและการมีส่วนร่วมของคนในชุมชน 
 (๗) การเชื่อมโยงทุนกับมูลค่าทางเศรษฐกิจ การสร้างแบรนด์จากอัตลักษณ์ท้องถิ่น การพัฒนา OTOP หรือ
ผลิตภัณฑ์ GI (Geographical Indication) การออกแบบผลิตภัณฑ์ที่สะท้อนความยั่งยืน เช่น วัสดุธรรมชาติ บรรจุภัณฑ์
เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม 
 (๘) บทเรียนส าคัญ ทุนของชุมชนไม่ใช่แค่สิ่งที่จับต้องได้ แต่รวมถึงเรื่องราว ภูมิปัญญา และคุณค่าทางใจที่
ถ่ายทอดรุ่นต่อรุ่น ซึ่งเมื่อผสมผสานกับความคิดสร้างสรรค์และเทคโนโลยีใหม่ ๆ จะกลายเป็นพลังในการขับเคลื่อน
เศรษฐกิจฐานรากอย่างยั่งยืน 
 

๓.๓ การส่งเสริมการพัฒนาต่อยอดความรู้ ภูมิปัญญา และเทคโนโลยีที่เหมาะสม 
 ในยุคที่โลกเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว การรักษาและพัฒนาภูมิปัญญาท้องถิ่นไม่ควรหยุดอยู่เพียงแค่การอนุรักษ์ 
แต่ต้องก้าวไปสู่การ “ต่อยอด” อย่างสร้างสรรค์ โดยการน าความรู้จากอดีตมาผสมผสานกับเทคโนโลยีและนวัตกรรมที่
เหมาะสม เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับทรัพยากรที่ชุมชนมีอยู่เดิม ทั้งในด้านเศรษฐกิจ วัฒนธรรม และคุณภาพชีวิตของผู้คน
ในท้องถิ่น 
 กระบวนการต่อยอดนี้ ไม่เพียงแต่เป็นการปรับตัวให้เข้ากับความเปลี่ยนแปลงของโลก แต่ยังเป็นแนวทางส าคัญ
ในการสร้างผู้ประกอบการชุมชนที่เข้มแข็ง มีความสามารถในการแข่งขัน และสามารถรักษาอัตลักษณ์ของตนเองไว้ได้
อย่างยั่งยืน การเรียนรู้เรื่องนี้จึงเป็นหัวใจของการพัฒนาแบบองค์รวม ที่เชื่อมโยงอดีต ปัจจุบัน และอนาคตเข้าด้วยกัน
อย่างมีพลัง 
 

 เปลี่ยนความรู้พื้นถิ่นเป็นพลังแห่งการเปลี่ยนแปลง 
  ความรู้และภูมิปัญญาท้องถิ่นที่สั่งสมจากประสบการณ์ของบรรพชน คือสมบัติล ้าค่าที่สะท้อนให้เห็นถึง
ความสามารถในการปรับตัว อยู่ร่วมกับธรรมชาติ และสร้างสรรค์วิถีชีวิตอย่างยั่งยืน แม้จะดูเรียบง่าย แต่ความรู้นี้คือ
รากฐานที่แข็งแรงของชุมชนไทยมาอย่างยาวนาน 
 ในยุคที่การเปลี่ยนแปลงเกิดขึ้นรวดเร็ว ทั้งในด้านเศรษฐกิจ เทคโนโลยี และสังคม การน าความรู้พื้นถิ่นมาต่อ
ยอดให้ทันสมัยจึงไม่ใช่เพียงทางเลือก หากแต่เป็นโอกาสในการสร้างความเข้มแข็งให้กับชุมชน และเชื่อมโยงอดีตเข้ากับ
ปัจจุบันเพื่อขับเคลื่อนอนาคต 
 การเรียนรู้ที่จะ “เปลี่ยนความรู้พื้นถิ่นเป็นพลังแห่งการเปลี่ยนแปลง” คือการมองเห็นคุณค่าในสิ่งที่มีอยู่        
แล้วพัฒนาให้ตอบโจทย์สังคมยุคใหม่ ด้วยเทคโนโลยี ความคิดสร้างสรรค์ และการบริหารจัดการที่ชาญฉลาด เพื่อให้    
ภูมิปัญญาท้องถิ่นไม่เพียงคงอยู่ หากยังกลายเป็นเครื่องมือแห่งการเปลี่ยนแปลงที่ทรงพลังของชุมชนในศตวรรษที่ 21 
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 แนวคิดส าคัญ การส่งเสริมการพัฒนาต่อยอดความรู้และภูมิปัญญาท้องถิ่น คือกระบวนการน าองค์ความรู้ดั้งเดิม
ของชุมชนมาประยุกต์ให้เหมาะสมกับบริบทของโลกปัจจุบัน ด้วยการใช้เทคโนโลยี เครื่องมือ และแนวคิดสมัยใหม่อย่าง  
มีวิจารณญาณ เพ่ือสร้างสรรค์มูลค่าทางเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรมอย่างยั่งยืน 
 การส่งเสริมการพัฒนาต่อยอดความรู้ ภูมิปัญญา และเทคโนโลยีที่เหมาะสม  หมายถึง กระบวนการที่มุ่งเน้น
การน าองค์ความรู้ที่มีอยู่ในชุมชน ไม่ว่าจะเป็นภูมิปัญญาท้องถิ่น ความรู้ทางวัฒนธรรม หรือทักษะดั้งเดิม มาพัฒนาให้มี
ความร่วมสมัย โดยบูรณาการเข้ากับเทคโนโลยีที่เหมาะสมและทันสมัย เพื่อให้เกิดนวัตกรรม สร้างมูลค่าเพิ่ม และ
ขับเคลื่อนเศรษฐกิจฐานรากอย่างยั่งยืน 
 

 ความส าคัญของการส่งเสริมการพัฒนาต่อยอดความรู้ ภูมิปัญญา และเทคโนโลยีที่เหมาะสม  
 • เสริมสร้างความเข้มแข็งของชุมชน  การต่อยอดความรู้และภูมิปัญญาท้องถิ่นช่วยให้ชุมชนสามารถพึ่งพา
ตนเองได้ ลดการพึ่งพาจากภายนอก และสร้างการพัฒนาอย่างยั่งยืนจากภายใน 
 • เชื่อมโยงอดีต ปัจจุบัน และอนาคต  การน าภูมิปัญญาดั้งเดิมมาประยุกต์ใช้ร่วมกับเทคโนโลยีสมัยใหม่เป็นการ
เชื่อมต่อความรู้หลายยุคสมัยเข้าด้วยกัน และช่วยรักษาอัตลักษณ์ของชุมชนไว้ในขณะเดียวกันกับที่ตอบสนองต่อความ
เปลี่ยนแปลง 
 • กระตุ้นนวัตกรรมจากฐานราก (Grassroots Innovation)  เมื่อชุมชนมีโอกาสพัฒนาความรู้และเทคโนโลยี
ที่สอดคล้องกับบริบทของตนเอง จะสามารถคิดค้นและสร้างสรรค์สิ่งใหม่ ๆ ที่เหมาะสมกับท้องถิ่นอย่างแท้จริง 
 • เพิ ่มขีดความสามารถในการแข่งขัน  ผลิตภัณฑ์หรือบริการที ่มีการพัฒนาและต่อยอดจากภูมิปัญญา         
โดยมีการเพิ่มคุณภาพ การออกแบบ และการตลาด จะสามารถแข่งขันในตลาดที่กว้างข้ึนได้ท้ังในระดับประเทศและสากล 
 • ส่งเสริมการจ้างงานและสร้างรายได้  ความรู้และทักษะที่ได้รับการพัฒนาและส่งเสริมอย่างเหมาะสม        
จะก่อให้เกิดอาชีพใหม่ในชุมชน ทั้งในภาคการผลิต การบริการ และการท่องเที่ยว สร้างรายได้ท่ีมั่นคงและยั่งยืน 
 กล่าวโดยสรุป การต่อยอดความรู้ หมายถึง การพัฒนาองค์ความรู้เดิมให้ทันสมัยและตอบโจทย์ความต้องการของ
ผู้บริโภคหรือชุมชนมากยิ่งขึ้น โดยไม่ละทิ้งรากของภูมิปัญญาท้องถิ่น เช่น การใช้เครื่องมือดิจิทัล การตลาดออนไลน์ หรือ
เทคโนโลยีประหยัดพลังงาน 
 การส่งเสริมการพัฒนาต่อยอดความรู้ ภูมิปัญญา และเทคโนโลยีที่เหมาะสม คือแนวทางที่ส าคัญในการพัฒนา
ชุมชนอย่างรอบด้าน ทั้งในมิติของเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม และสิ่งแวดล้อม อันน าไปสู่การพ่ึงพาตนเองและการเติบโต
อย่างยั่งยืนในระยะยาว 
 

 องค์ประกอบการพัฒนาและต่อยอด 
 (๑) การจัดการความรู้ (Knowledge Management) 
  • ส ารวจ รวบรวม และจัดระบบความรู้ภูมิปัญญาที่มีอยู่ในชุมชน 
  • ถอดบทเรียนจากผู้รู้ ผู้ปฏิบัติ และปราชญ์ชาวบ้าน 
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  • ถ่ายทอดความรู้สู่คนรุ่นใหม่ผ่านกิจกรรมเวิร์กช็อป เรียนรู้แบบมีส่วนร่วม หรือการจัดท าสื่อดิจิทัล 
 (๒) การประยุกต์ใช้เทคโนโลยีที่เหมาะสม (Appropriate Technology) 
  • เลือกใช้เทคโนโลยีที่ไม่ซับซ้อนเกินไป ต้นทุนต ่า และดูแลรักษาได้เอง ตัวอย่าง: เครื่องอบแห้งพลังงาน
แสงอาทิตย ์ระบบน ้าหยดพลังงานแสงอาทิตย์ เตาชีวมวล 
  • ใช้เครื่องมือดิจิทัลพื้นฐาน เช่น การออกแบบฉลากสินค้า การขายออนไลน์ผ่าน Social Media 
 (๓) การพัฒนานวัตกรรมจากฐานราก (Grassroots Innovation) 
  • สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์หรือกระบวนการใหม่ ๆ ที่เกิดจากการผสมผสานระหว่างภูมิปัญญาดั้งเดิมกับองค์
ความรู้ใหม ่
  • สนับสนุนให้ทดลองและปรับปรุงอย่างต่อเนื่อง (Design Thinking / Trial and Error) 
 (๔) การสร้างต้นแบบความส าเร็จ (Best Practice) 
  • ส่งเสริมการเรียนรู้จากกรณีศึกษาหรือกลุ่มที่ประสบความส าเร็จในการต่อยอดภูมิปัญญา 
  • น ามาสร้างเป็นโมเดลชุมชน หรือโครงการวิสาหกิจเพ่ือสังคม 
 (๕) การสนับสนุนโดยภาคีเครือข่าย 
  • การมีส่วนร่วมของภาคการศึกษา องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น หน่วยงานรัฐ และภาคเอกชน 
  • การใช้ทุนทางสังคม เช่น เครือข่ายปราชญ์ชาวบ้าน มหาวิทยาลัยเพื่อชุมชน ศูนย์เรียนรู้ 
 

 แนวคิดและวิธีการส่งเสริมการพัฒนาต่อยอดความรู้ ภูมิปัญญา และเทคโนโลยีที่เหมาะสม 
 แนวคิดหลัก 
     (๑) การเคารพรากฐานทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่น  การพัฒนาต้องตั้งอยู่บนพื้นฐานของความเข้าใจ
บริบทและอัตลักษณ์ของชุมชน โดยมองภูมิปัญญาเป็น "ทุนทางความรู้" ที่มีคุณค่า สามารถน ามาต่อยอดให้เกิดมูลค่าใหม่ได้ 
     (๒) การประยุกต์ความรู้ร่วมสมัยและเทคโนโลยีอย่างเหมาะสม  ต้องเลือกใช้เทคโนโลยีที่สอดคล้องกับบริบท
ของชุมชน มีต้นทุนการเข้าถึงต ่า ใช้งานง่าย และสามารถถ่ายทอดต่อได้ เพ่ือเสริมประสิทธิภาพขององค์ความรู้ดั้งเดิม 
     (๓) การเรียนรู้แบบมีส่วนร่วม (Participatory Learning)  การส่งเสริมให้ชุมชนมีบทบาทในการวิเคราะห์ 
วางแผน และตัดสินใจร่วมกัน เป็นกระบวนการส าคัญในการพัฒนาอย่างยั่งยืน 
     (๔) การสร้างนวัตกรรมจากฐานราก (Grassroots Innovation)  ส่งเสริมให้คนในชุมชนคิดค้นสิ่งใหม่ ๆ   
บนฐานของความรู้ดั้งเดิม ผสานกับการทดลองและเรียนรู้ร่วมกับภาคีเครือข่าย 
 

 วิธีการส่งเสริม 
 (๑) จัดกระบวนการถอดองค์ความรู้ (Knowledge Extraction) เช่น การสัมภาษณ์ผู้รู้ การบันทึกภูมิปัญญา
ในรูปแบบคลิปวิดีโอ หนังสือ หรือฐานข้อมูล เพ่ือป้องกันการสูญหาย และเป็นฐานส าหรับการต่อยอด 
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 (๒) สนับสนุนงานวิจ ัยและนวัตกรรมชุมชน (Community-Based Research) เช ่น การร่วมมือกับ
สถาบันการศึกษาในการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่จากภูมิปัญญาท้องถิ่น 
 (๓) พัฒนาเทคโนโลยีที่เหมาะสม (Appropriate Technology) เช่น เครื่องมือการผลิตราคาประหยัด ระบบ
การตลาดออนไลน์ หรือบรรจุภัณฑ์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
 (๔) ส่งเสริมการถ่ายทอดองค์ความรู้สู่คนรุ่นใหม่ ผ่านกิจกรรมฝึกอบรม การจัดค่ายภูมิปัญญา หรือการบูรณา
การในหลักสูตรสถานศึกษา เพ่ือให้เกิดการสืบทอดและปรับใช้ต่อไปได้ 
 (๕) เชื่อมโยงกับภาคีเครือข่าย ทั้งภาครัฐ เอกชน มหาวิทยาลัย และองค์กรพัฒนาเอกชน เพื่อให้เกิดความ
ร่วมมือในด้านการเงิน การตลาด การออกแบบ และการบริหารจัดการ 
 (๖) สร้างแบรนด์และเรื่องเล่า (Branding & Storytelling) พัฒนาอัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์หรือบริการให้มี 
“เรื่องเล่า” ที่สะท้อนคุณค่าทางวัฒนธรรมและความหมาย เพ่ือเข้าถึงตลาดและผู้บริโภคได้อย่างลึกซึ้ง 
 

 ตัวอย่างแนวปฏิบัติจริง 
 • กลุ่มผลิตภัณฑ์สมุนไพร “บ้านแหลมทอง” จ.พัทลุง  ผสานองค์ความรู้พ้ืนบ้านเรื่องสมุนไพรเข้ากับการแปรรูป
สมัยใหม่ เช่น การสกัดน ้ามันหอมระเหย การท าครีมบ ารุง และสบู่สมุนไพร พร้อมรับรองมาตรฐาน อย. และออกแบบ
บรรจุภัณฑ์ที่น่าสนใจ 
 • กลุ่มผ้าทอมือบ้านดอนค า จ.เลย  น าเทคโนโลยีดิจิทัลมาช่วยออกแบบลวดลายร่วมสมัย ผสมผสานวัตถุดิบจาก
ธรรมชาติ เช่น ครามหรือเปลือกไม้ พร้อมจ าหน่ายผ่านช่องทางออนไลน์ 
 

 ประเด็นอภิปรายเพื่อการเรียนรู้ 
 • ภูมิปัญญาท้องถิ่นควรจะอนุรักษ์ไว้ในรูปแบบดั้งเดิม หรือต้องปรับให้ทันสมัย? 
 • เทคโนโลยีใดบ้างท่ี "เหมาะสม" กับชุมชน และจะน ามาใช้โดยไม่ท าลายคุณค่าท้องถิ่นได้อย่างไร? 
 • ความรู้ใหม่ที่นักศึกษาเรียน สามารถน าไปพัฒนาภูมิปัญญาท้องถิ่นได้อย่างไร? 
 

 โดยสรุปแล้ว การต่อยอดจากภูมิปัญญาเดิม สู่การประยุกต์ใช้ในบริบทปัจจุบัน และพัฒนาเพื่ออนาคต คือ
แนวทางส าคัญในการสร้างความเข้มแข็งให้แก่ชุมชนอย่างยั่งยืน ทั้งในด้านเศรษฐกิจ วัฒนธรรม และสังคม โดยชุมชนต้อง
อาศัยความร่วมมือระหว่างกัน และเรียนรู้ที่จะพัฒนาทุนของตนเองอย่างมีวิสัยทัศน์ 
 แนวทางการส่งเสริมและพัฒนาต่อยอดความรู้ ภูมิปัญญา และเทคโนโลยีที่เหมาะสม ไม่ใช่เพียงการอนุรักษ์สิ่งที่
มีอยู่ แต่เป็นการเปิดโอกาสให้ชุมชนได้คิด ริเริ ่ม และสร้างคุณค่าใหม่จากรากฐานของตนเอง โดยมีเครื่องมือและ
กระบวนการที่ร่วมสมัยเป็นพลังหนุนเสริม น าไปสู่การพ่ึงพาตนเองและความยั่งยืนในระดับชุมชนและสังคมโดยรวม 
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หน่วยที่ ๔ พัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการชุมชน 
 
ภูมิปัญญาท้องถิ่นกับการประกอบการ: เส้นทางใหม่ของคนในท้องถิ่น 
 ในยุคที่โลกหมุนเร็วจากกระแสเศรษฐกิจดิจิทัลและการแข่งขันระดับโลก หลายชุมชนกลับพบว่า คำตอบของการ
พัฒนาอย่างยั่งยืน อาจไม่ได้อยู่ที่การไล่ตามสิ่งใหม่ตลอดเวลา แต่อยู่ที่ “การหวนกลับ/คืนสู่รากเหง้า” ไปมองคุณค่าเดิม
ที่มีอยู่ในท้องถิ่น นั่นคือ ภูมิปัญญาท้องถิ่น 
 ภูมิปัญญาท้องถิ่นไม่ใช่เพียงอดีตทางวัฒนธรรม หากแต่เป็น “ทรัพยากรที่มีชีวิต” ซึ่งสามารถต่อยอดเป็นอาชีพ 
สร้างผลิตภัณฑ์ที่มีเอกลักษณ์ และกลายเป็นพลังทางเศรษฐกิจที่ยั ่งยืน เมื่อผสานกับแนวคิดการประกอบการอย่าง
สร้างสรรค์ ทักษะสมัยใหม่ และการเข้าใจตลาดอย่างลึกซ้ึง 
 ในยุคที่เศรษฐกิจฐานรากและชุมชนท้องถิ่นได้รับการตระหนักถึงความสำคัญมากขึ้น ผู้ประกอบการชุมชนไม่ได้
เป็นเพียงผู้ผลิตหรือผู้ขายสินค้าท้องถิ่นเท่านั้น แต่ยังเป็น “นักสร้างสรรค์” ที่มีบทบาทในการต่อยอดองค์ความรู้และ   
ภูมิปัญญาให้เกิดมูลค่าทางเศรษฐกิจและคุณค่าทางวัฒนธรรม 
 ในบริบทของการพัฒนาเศรษฐกิจท้องถิ่น ผู้ประกอบการชุมชนถือเป็นกำลังสำคัญในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจฐาน
ราก ด้วยทุนความรู้และภูมิปัญญาท้องถิ่น การพัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการจึงไม่ได้มุ่งเพียงด้านทักษะหรือเทคนิค
เท่านั้น แต่ยังรวมถึงการเสริมสร้างความเข้าใจในคุณค่าของทุนท้องถิ่น การแปรรูปองค์ความรู้เป็นผลิตภัณฑ์หรือบริการ 
และการสร้างสรรค์นวัตกรรมที่ตอบโจทย์การตลาดยุคใหม่ได้อย่างยั่งยืน 
 หน่วยการเรียนรู้จึงชวนผู้เรียนเปิดมุมมองใหม่ต่อความรู้พื้นถิ่นจากสิ่งคุ้นเคยในครอบครัว ชุมชน หรือท้องถิ่น    
สู่โอกาสในการสร้างเส้นทางประกอบการของตนเองที่ไม่เพียงแค่เลี้ยงชีพ แต่ยังสร้างคุณค่าแก่สังคมในวงกว้าง โดยมุ่งเน้น
ให้ผู้เรียนเข้าใจบทบาทของตนในฐานะผู้ประกอบการหรือผู้สนับสนุนการพัฒนาชุมชน ผ่านการศึกษากระบวนการสร้าง
องค์ความรู้ การสร้างอาชีพจากทุนทางภูมิปัญญา และการยกระดับผลิตภัณฑ์ให้ตอบโจทย์ตลาดทั้งในระดับท้องถิ่นและ
ระดับสากล ซึ่งผู้เรียนจะได้เรียนรู้จากกรณีศึกษา การวิเคราะห์ปัญหา และการออกแบบแนวทางพัฒนาอย่างมีระบบ  
เพ่ือเชื่อมโยงอดีต ปรับใช้กับปัจจุบัน และต่อยอดไปสู่อนาคตอย่างยั่งยืน 
 

๔.๑ การสร้างองค์ความรู้เพื่อการทำมาหากินและสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ 
 การสร้างองค์ความรู้เพื่อการทำมาหากินและสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์เป็นกระบวนการที่สำคัญสำหรับผู้ประกอบการ
ชุมชนในการพัฒนาศักยภาพและยกระดับคุณภาพชีวิต ความรู้ดังกล่าวเกิดจากการผสมผสานระหว่างภูมิปัญญาท้องถิ่น 
ความรู้ทางวิชาการ และเทคโนโลยีสมัยใหม่ ซึ่งช่วยให้เกิดนวัตกรรมที่ตอบโจทย์ความต้องการของตลาดและสอดคล้อง
กับบริบทของชุมชน 
 องค์ความรู้ในการทำมาหากินครอบคลุมตั้งแต่กระบวนการผลิต การแปรรูป และการจัดการทรัพยากรอย่างมี
ประสิทธิภาพ ไปจนถึงการออกแบบผลิตภัณฑ์ให้มีความโดดเด่นและสร้างคุณค่าในเชิงเศรษฐกิจและวัฒนธรรม 
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 นอกจากนี้ การสร้างองค์ความรู ้ยังต้องอาศัยการเรียนรู ้ร่วมกันระหว่างสมาชิกในชุมชน การแลกเปลี ่ยน
ประสบการณ์ และการสืบสานภูมิปัญญาจากรุ่นสู่รุ่น 
 การพัฒนาองค์ความรู้จึงไม่ใช่เพียงการถ่ายทอดความรู้เดิม แต่เป็นการต่อยอด ปรับปรุง และสร้างสรรค์สิ่งใหม่ ๆ 
ที่เหมาะสมกับยุคสมัย เพ่ือเพ่ิมโอกาสในการสร้างรายได้และเสริมสร้างความเข้มแข็งให้กับชุมชนอย่างยั่งยืน 
 

 จุดประกายความคิด สร้างองค์ความรู้ สู่การเปลี่ยนแปลงชีวิตและชุมชน 
 ในโลกที่หมุนเร็วด้วยการเปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจและเทคโนโลยี การสร้างองค์ความรู้ที่มีรากฐานจากภูมิปัญญา
ท้องถิ่นและการเรียนรู้ร่วมสมัย คือกุญแจสำคัญที่จะปลดล็อกศักยภาพของผู้ประกอบการและชุมชน ความรู้ไม่ใช่เพียง
ข้อมูลหรือทักษะ แต่คือพลังที่สามารถเปลี่ยนแปลงชีวิต สร้างผลิตภัณฑ์ที่มีเอกลักษณ์ และบ่มเพาะความภาคภูมิใจ        
ในตัวตนของชุมชน การต่อยอดองค์ความรู้เพื่อการทำมาหากินจึงเป็นเส้นทางสู่ความสำเร็จและความยั่งยืน ที่ไม่เพียงแต่
สร้างรายได้ แต่ยังสร้างแรงบันดาลใจให้กับคนรุ่นใหม่ได้ก้าวเดินไปข้างหน้าอย่างมั่นใจ 
 การสร้างองค์ความรู้ที่เหมาะสมและทันสมัยเพ่ือใช้ในการทำมาหากินและพัฒนาผลิตภัณฑ์จึงมีความสำคัญอย่างยิ่ง 
โดยเฉพาะในชุมชนท้องถิ่นที่ต้องการรักษาและต่อยอดภูมิปัญญาดั้งเดิมควบคู่กับการนำนวัตกรรมและเทคโนโลยีใหม่ ๆ มาใช้ 
การสร้างองค์ความรู้จึงเป็นกระบวนการที่ช่วยให้ผู้ประกอบการสามารถเพิ่มประสิทธิภาพการผลิต พัฒนาคุณภาพสินค้า และ
ตอบสนองความต้องการของตลาดได้อย่างมีประสิทธิผล นอกจากนี้ยังเป็นการสร้างคุณค่าใหม่ให้กับทรัพยากรและวัฒนธรรม
ท้องถิ่นอย่างยั่งยืน 
 องค์ความรู้ หมายถึง ความรู้ ทักษะ และประสบการณ์ที่ได้รับจากการเรียนรู้ทั้งในระบบและนอกระบบ เช่น   
ภูมิปัญญาท้องถิ่น การสังเกต ทดลอง ปฏิบัติจริง ซึ่งสามารถนำมาใช้ในการสร้างอาชีพหรือพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีคุณค่า
และมีเอกลักษณ ์
 

 องค์ประกอบขององค์ความรู้เพื่อการทำมาหากิน 
  • ภูมิปัญญาดั้งเดิม ความรู้จากการสั่งสมของคนในชุมชน เช่น การทอผ้า การเพาะเห็ด การแปรรูปอาหาร 
  • ความรู้ใหม่จากภายนอก เช่น การตลาดดิจิทัล การใช้เทคโนโลยี การออกแบบผลิตภัณฑ์ 
  • การเรียนรู้จากประสบการณ์ตรง การทดลอง การล้มเหลว และการปรับปรุง 
  • การบูรณาการระหว่างศาสตร์ท้องถิ่นและสมัยใหม่ 
  

 กระบวนการสร้างองค์ความรู้ 
  • การรวบรวมองค์ความรู้จากผู้รู้ในชุมชน 
  • การเรียนรู้แบบมีส่วนร่วม (Participatory Learning) 
  • การถ่ายทอดผ่านกิจกรรม เช่น การอบรม การเวิร์กช็อป หรือการลงมือปฏิบัติ 
  • การทดลองและพัฒนาผลิตภัณฑ์อย่างต่อเนื่อง 
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 การนำองค์ความรู้ไปใช้ในการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ 
 • วิเคราะห์จุดเด่นของภูมิปัญญาท้องถิ่น 
 • สร้างเรื่องเล่า (Storytelling) เพ่ือเชื่อมโยงผลิตภัณฑ์กับผู้บริโภค 
 • ออกแบบผลิตภัณฑ์ให้สอดคล้องกับตลาดสมัยใหม่ 
 • พัฒนาบรรจุภัณฑ์ให้สะดุดตาแต่ยังคงกลิ่นอายท้องถิ่น 
 ตัวอย่าง: กลุ่มผู้หญิงในชุมชนพัฒนาผ้าย้อมสีธรรมชาติจากพืชท้องถิ่น โดยมีแนวคิด “ผ้าสีชีวิต” ซึ่งแต่ละลาย
ผ้าสื่อถึงฤดูกาลและวัฒนธรรมชุมชน 
 

 ผลลัพธ์ของการสร้างองค์ความรู้ 
 • สร้างรายได้และโอกาสในการประกอบอาชีพ 
 • เกิดความภาคภูมิใจในท้องถิ่นและตัวตน 
 • เกิดเครือข่ายการเรียนรู้ในชุมชน 
 • พัฒนาเศรษฐกิจฐานรากอย่างยั่งยืน 
 

 ความหมายและความสำคัญขององค์ความรู้เพื่อการทำมาหากิน 
 • ความหมายขององค์ความรู้ในบริบทของชุมชนและการประกอบการ 
 • ความสำคัญขององค์ความรู้ต่อการพัฒนาทักษะการผลิตและการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ 
 • การเชื่อมโยงภูมิปัญญาท้องถิ่นกับความรู้สมัยใหม่เพ่ือเสริมสร้างนวัตกรรม 
 

 แหล่งที่มาขององค์ความรู้ในการทำมาหากิน 
 • ภูมิปัญญาท้องถิ่นและความรู้ดั้งเดิม 
 • การเรียนรู้จากประสบการณ์จริงในชุมชน 
 • การศึกษาค้นคว้าทางวิชาการและเทคโนโลยีใหม่ ๆ 
 • การแลกเปลี่ยนความรู้และเครือข่ายชุมชน 
 

 กระบวนการสร้างองค์ความรู้เพื่อการทำมาหากิน 
 • การเก็บรวบรวมและวิเคราะห์ข้อมูลพ้ืนฐานของทรัพยากรและผลิตภัณฑ์ในชุมชน 
 • การประยุกต์ใช้เทคโนโลยีและวิธีการใหม่ ๆ เพื่อเพ่ิมประสิทธิภาพการผลิต 
 • การทดลองและพัฒนาต้นแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ ที่สอดคล้องกับความต้องการของตลาด 
 • การจัดทำมาตรฐานและการควบคุมคุณภาพของผลิตภัณฑ์ 
 

 การสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์จากองค์ความรู้ที่มี 
 • การออกแบบผลิตภัณฑ์โดยคำนึงถึงอัตลักษณ์และเอกลักษณ์ของชุมชน 
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 • การพัฒนาคุณภาพและเพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจผ่านการแปรรูปและบรรจุภัณฑ์ 
 • การสร้างนวัตกรรมที่ตอบโจทย์ความต้องการของลูกค้าและตลาดเป้าหมาย 
 • การเล่าเรื่อง (Storytelling) เพ่ือสร้างความผูกพันและความน่าสนใจให้กับผลิตภัณฑ์ 
 

 บทบาทของผู้ประกอบการและชุมชนในการพัฒนาองค์ความรู้ 
 • การส่งเสริมการเรียนรู้ร่วมกันในชุมชน (Community Learning) 
 • การสร้างเครือข่ายและความร่วมมือระหว่างผู้ผลิต ผู้วิชาการ และภาคส่วนที่เกี่ยวข้อง 
 • การเสริมสร้างความเข้มแข็งทางสังคมและความรับผิดชอบต่อชุมชน 
 • การใช้ประโยชน์จากทรัพยากรท้องถิ่นอย่างยั่งยืน 
 

 แนวทางการสร้างองค์ความรู้เพื่อการทำมาหากินและสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ 
 การ "สร้างองค์ความรู้เพื่อการทำมาหากินและสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์" ซึ่งเป็นเสมือน "เข็มทิศ" ที่นำทางเรา
ไปสู่โอกาสและความสำเร็จในโลกที่เปลี่ยนแปลงไปอย่างรวดเร็ว ไม่ว่าเราจะเป็นผู้ที่กำลังเริ่มต้นแสวงหาแนวทางในการ
สร้างรายได้ ผู้ที่ต้องการพัฒนาธุรกิจให้เติบโต หรือผู้ที่มีความมุ่งมั่นในการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ที่เป็นนวัตกรรม เนื้อหาที่
จะร่วมกันเรียนรู้นี้ จะเป็น "รากฐานที่แข็งแกร่ง" ในการจุดประกายความคิด สร้างแรงบันดาลใจ และมอบเครื่องมือที่
จำเป็น เพื่อให้สามารถ "ติดอาวุธทางปัญญา" และ "ลงมือสร้างสรรค์" สิ่งที่มีคุณค่าและตอบสนองความต้องการของ
ตลาดได้อย่างแท้จริง 
 หัวข้อการเรียนรู้นี้จะนำเสนอกระบวนการ "แสวงหา" "สังเคราะห์" "ประยุกต์ใช้" และ "สร้างสรรค์" องค์
ความรู้ ที่จะนำไปสู่โอกาสใหม่ ๆ ในการทำมาหากินและพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่โดดเด่นและยั่งยืน ขอให้การเดินทางแห่งการ
เรียนรู้ครั้งนี้เต็มไปด้วยความเข้าใจ แรงบันดาลใจ และนำไปสู่การเปลี่ยนแปลงที่ดีในชีวิต 
 แนวทางการ "สร้างองค์ความรู้เพื่อการทำมาหากินและสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์" ซึ่งเป็นหัวใจสำคัญของการพัฒนา
ตนเองและชุมชนให้เติบโตอย่างยั่งยืน เนื้อหาในส่วนนี้จะเน้นกระบวนการและแนวคิดสำคัญในการแสวงหา สังเคราะห์ 
และประยุกต์ใช้ความรู้ เพ่ือสร้างโอกาสทางเศรษฐกิจและพัฒนาผลิตภัณฑ์ท่ีมีคุณค่าและตอบสนองความต้องการของตลาด 
 การสร้างองค์ความรู้ในบริบทนี้ไม่ใช่เพียงแค่การเรียนรู้ทฤษฎี แต่เป็นการผสมผสานความรู้ ทักษะ ประสบการณ์ 
และความคิดสร้างสรรค์ เพื ่อนำไปสู ่การสร้างงาน สร้างรายได้ และพัฒนาผลิตภัณฑ์ที ่สามารถแข่งขันได้ โดยมี
รายละเอียดดังนี้ 
 (๑) การแสวงหาและรวบรวมความรู้ (Knowledge Acquisition and Gathering) 
 การเรียนรู้จากประสบการณ์ตรง 
 • การลงมือปฏิบัติ การทดลองทำจริงในสาขาอาชีพหรือการผลิตที่สนใจ แม้ในช่วงเริ่มต้นอาจเป็นการลองผิด
ลองถูก แต่จะนำมาซึ่งบทเรียนและทักษะที่แท้จริง 
 • การสังเกต การสังเกตผู้ที่มีประสบการณ์ ความชำนาญ หรือประสบความสำเร็จในด้านนั้น ๆ เพื่อเรียนรู้เทคนิค 
วิธีการ และแนวทางการทำงานที่มีประสิทธิภาพ 
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 • การวิเคราะห์ตนเอง การทบทวนประสบการณ์ ความสำเร็จ ความล้มเหลว และสิ่งที่ได้เรียนรู้ เพื่อปรับปรุง
และพัฒนาตนเองอย่างต่อเนื่อง 
 

 การเรียนรู้จากผู้อื่น 
 • การปรึกษาผู้เชี่ยวชาญ/ปราชญ์ การขอคำแนะนำจากผู้ที่มีความรู้และประสบการณ์ในสาขาท่ีสนใจ 
 • การเข้าร่วมอบรม/สัมมนา/เวิร์คช็อป การเรียนรู้จากวิทยากรและผู้เข้าร่วมคนอื่น ๆ เพื่อเพิ่มพูนความรู้และ
ทักษะเฉพาะด้าน 
 • การสร้างเครือข่าย การเชื่อมต่อกับบุคคลในแวดวงอาชีพหรือธุรกิจที่สนใจ เพื่อแลกเปลี่ยนความรู้ ประสบการณ์ 
และโอกาส 
 • การศึกษาดูงาน การเยี่ยมชมสถานที่ประกอบการหรือแหล่งผลิตที่ประสบความสำเร็จ เพื่อเรียนรู้แนวทางการ
บริหารจัดการและเทคนิคการผลิต 
  

 การเรียนรู้จากแหล่งข้อมูล 
 • การอ่านหนังสือ/บทความ/งานวิจัย การศึกษาข้อมูลที่เป็นลายลักษณ์อักษรเพื่อสร้างความเข้าใจในหลักการ 
ทฤษฎี และแนวโน้มต่าง ๆ 
 • การสืบค้นข้อมูลออนไลน์ การใช้ประโยชน์จากอินเทอร์เน็ตเพื่อเข้าถึงข้อมูล ความรู้ และกรณีศึกษาที่
หลากหลาย 
 • การใช้สื่อการเรียนรู้ การเรียนรู้ผ่านวิดีโอ สื่ออินโฟกราฟิก หรือแพลตฟอร์มการเรียนรู้ออนไลน์ 
 

 (๒) การสังเคราะห์และบูรณาการความรู้ (Knowledge Synthesis and Integration) 
 • การเชื่อมโยงความรู้ การนำความรู้ที่ได้จากแหล่งต่าง ๆ มาเชื่อมโยงและทำความเข้าใจในภาพรวม 
 • การวิเคราะห์และเปรียบเทียบ การวิเคราะห์จุดเหมือน จุดต่าง ข้อดี ข้อเสีย ของข้อมูลและความรู้ที่ได้รับ 
 • การจัดระบบความรู้ การจัดหมวดหมู่ จัดลำดับ และสรุปความรู้ที่ได้มา เพ่ือให้ง่ายต่อการนำไปใช้ 
 • การสร้างความเข้าใจเชิงลึก การทำความเข้าใจถึงหลักการ เหตุผล และความสัมพันธ์เบื้องหลังข้อมูลและความรู้ 
 • การบูรณาการความรู้ที่หลากหลาย การนำความรู้จากหลายสาขามาประยุกต์ใช้ร่วมกัน เพื่อสร้างแนวทาง
หรือผลิตภัณฑ์ที่แปลกใหม่และครอบคลุม 
 

 (๓) การประยุกต์ใช้ความรู้เพื่อการทำมาหากิน (Knowledge Application for Livelihood) 
 • การระบุโอกาสทางธุรกิจ การใช้ความรู้ที่สังเคราะห์ได้ในการมองหาช่องว่าง ความต้องการ หรือปัญหาที่ยัง
ไม่ได้รับการแก้ไขในตลาด 
 • การวางแผนธุรกิจ การนำความรู้มาใช้ในการวางแผนกลยุทธ์ทางการตลาด การจัดการการเงิน การดำเนินงาน 
และด้านอ่ืน ๆ ของธุรกิจ 
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 • การพัฒนาทักษะที่จำเป็น การฝึกฝนและพัฒนาทักษะที่เกี่ยวข้องกับธุรกิจหรืออาชีพที่สนใจ เช่น ทักษะการ
ขาย การตลาด การบริหารจัดการ การผลิต หรือการบริการลูกค้า 
 • การสร้างเครือข่ายทางธุรกิจ การใช้ความรู้ในการสร้างความสัมพันธ์ที่ดีกับลูกค้า ซัพพลายเออร์ และพันธมิตร
ทางธุรกิจ 
 • การปรับตัวและการเรียนรู้อย่างต่อเนื่อง การใช้ความรู้ในการติดตามแนวโน้มของตลาด ปรับปรุงธุรกิจ และ
พัฒนาตนเองอยู่เสมอ 
 

 (๔) การประยุกต์ใช้ความรู้เพื่อการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ (Knowledge Application for Product Creation) 
 • การระบุความต้องการของตลาด การใช้ความรู้เกี่ยวกับผู้บริโภค แนวโน้มตลาด และคู่แข่ง เพ่ือทำความเข้าใจ
ว่าตลาดต้องการผลิตภัณฑ์แบบใด 
 • การสร้างแนวคิดผลิตภัณฑ์ การใช้ความรู้และความคิดสร้างสรรค์ในการพัฒนาแนวคิดผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ ที่
ตอบสนองความต้องการของตลาด หรือสร้างความต้องการใหม่ 
 • การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ การใช้ความรู้ด้านการออกแบบ วัสดุศาสตร์ เทคโนโลยี และกระบวนการ
ผลิต เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีคุณภาพ ฟังก์ชัน และรูปลักษณ์ที่น่าสนใจ 
 • การทดสอบและปรับปรุงผลิตภัณฑ์ การนำผลิตภัณฑ์ต้นแบบไปทดสอบกับกลุ่มเป้าหมาย และนำผลตอบ
รับมาปรับปรุงให้ดียิ่งขึ้น 
 • การสร้างแบรนด์และทำการตลาด การใช้ความรู้ด้านการตลาดและการสร้างแบรนด์ เพื่อสื่อสารคุณค่าของ
ผลิตภัณฑ์และเข้าถึงกลุ่มเป้าหมาย 
 

 (๕) การสร้างองค์ความรู้ใหม่ (New Knowledge Creation) 
 • การทดลองและวิจัย การดำเนินการทดลองหรือวิจัยเพื่อค้นหาความรู้ใหม่ ๆ หรือวิธีการที่ดีกว่าเดิม 
 • การแก้ปัญหาเชิงสร้างสรรค์ การใช้ความรู้และทักษะในการแก้ไขปัญหาที่เกิดขึ้นในกระบวนการทำมาหากิน
หรือการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ด้วยวิธีการใหม่ ๆ 
 • การแบ่งปันและเผยแพร่ความรู้ การแบ่งปันความรู้และประสบการณ์ที่ได้รับให้กับผู้อื่น เพื่อสร้างการเรียนรู้
ร่วมกันและต่อยอดองค์ความรู้ 
 • การสร้างนวัตกรรม การนำความรู้ใหม่ ๆ มาประยุกต์ใช้เพื่อสร้างผลิตภัณฑ์ บริการ หรือกระบวนการที่
แตกต่างและมีคุณค่า 
 ปัจจัยสำคัญสู่ความสำเร็จ 
 • ความกระหายในการเรียนรู้ (Thirst for Learning) การมีใจที่เปิดกว้างและพร้อมที่จะเรียนรู้สิ่งใหม่ ๆ อยู่เสมอ 
 • ความคิดสร้างสรรค์ (Creativity) การสามารถคิดนอกกรอบและสร้างสรรค์สิ่งใหม่ ๆ ได้ 
 • ความมุ่งม่ันและอดทน (Persistence and Resilience) การไม่ย่อท้อต่ออุปสรรคและความล้มเหลว 
 • การทำงานเป็นทีม (Teamwork) การร่วมมือกับผู้อ่ืนเพื่อเสริมสร้างความรู้และทักษะที่หลากหลาย 
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 • การปรับตัว (Adaptability) การพร้อมที่จะเปลี่ยนแปลงและปรับตัวให้เข้ากับสถานการณ์ท่ีเปลี่ยนแปลงไป 
 

 โดยสรุปแล้ว การสร้างองค์ความรู้เพื่อการทำมาหากินและสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์เป็น "กระบวนการที่ไม่สิ้นสุด" 
ที่ต้องอาศัยความ "ใฝ่รู้" ความ "สร้างสรรค์" และความ "มุ่งม่ัน" อย่างต่อเนื่อง เมื่อเราสามารถแสวงหา สังเคราะห์ และ
ประยุกต์ใช้ความรู้ได้อย่างมีประสิทธิภาพ เราก็จะสามารถสร้างโอกาสทางเศรษฐกิจและพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่มีคุณค่าและ
ยั่งยืน 
 กระบวนการสำคัญคือ การรวบรวมและถอดองค์ความรู้จากภูมิปัญญาท้องถิ่น การเรียนรู้จากประสบการณ์และ
การปฏิบัติจริงผ่านกิจกรรมเรียนรู้ในชุมชน การพัฒนาทักษะการวิเคราะห์ สังเคราะห์ และปรับใช้ความรู้ในเชิงสร้างสรรค์ 
การใช้เครื่องมือการเรียนรู้ร่วมสมัย เช่น การออกแบบเชิงสร้างสรรค์ (design thinking) เพ่ือพัฒนาแนวคิดผลิตภัณฑ์ใหม่ 
 

 ๔.๒ การสร้างอาชีพและรายได้จากองค์ความรู้ภูมิปัญญา 
 ในโลกยุคปัจจุบันที่เต็มไปด้วยความเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว ทั้งด้านเศรษฐกิจ เทคโนโลยี และสังคม การสร้าง
อาชีพและรายได้อย่างยั่งยืนเป็นความท้าทายสำคัญของประชาชน โดยเฉพาะในระดับชุมชนท้องถิ่น อย่างไรก็ตาม       
ภูมิปัญญาท้องถิ่นหรือองค์ความรู้ที่สั่งสมมายาวนานในแต่ละพื้นที่ของประเทศไทย ยังคงเป็น “ทุนทางวัฒนธรรม” ที่มี
คุณค่าและศักยภาพในการนำไปต่อยอดเป็นสินค้า บริการ และกิจกรรมทางเศรษฐกิจที่สามารถสร้างรายได้จริงให้กับคน
ในชุมชน 
 ในยุคที่เศรษฐกิจฐานรากได้รับความสนใจมากขึ้น การสร้างอาชีพและรายได้จากสิ่งที่เรามีอยู่แล้วในชุมชน
กลายเป็นแนวทางสำคัญในการพัฒนาคุณภาพชีวิตอย่างยั่งยืน โดยเฉพาะสำหรับนักศึกษามหาวิทยาลัยที่มีบทบาทเป็นทั้ง
ผู้เรียน และในขณะเดียวกันก็เป็นผู้ประกอบการหรือเจ้าของกิจการท้องถิ่น การเรียนรู้ที่จะนำองค์ความรู้ภูมิปัญญาที่สืบ
ทอดกันมาในครอบครัวหรือชุมชน มาปรับใช้ให้สอดคล้องกับสภาพเศรษฐกิจและสังคมในยุคปัจจุบัน คือโอกาสที่สำคัญ
ในการเพิ่มมูลค่าสินค้าและบริการ และขยายโอกาสในตลาดที่กว้างขึ้น 
 การสร้างอาชีพจากภูมิปัญญาไม่ใช่เพียงแค่การสืบทอดวัฒนธรรมเดิมเท่านั้น แต่ยังรวมถึงการปรับตัวให้ทันกับ
ยุคสมัย โดยนำองค์ความรู้เดิมมาผสมผสานกับความคิดสร้างสรรค์ เทคโนโลยี และแนวคิดทางการตลาด เพ่ือให้สามารถ
ตอบโจทย์ผู้บริโภคในยุคใหม่ได้อย่างมีประสิทธิภาพและเกิดความยั่งยืน 
 

 เปลี่ยนภูมิปัญญาให้เป็นรายได้ เปลี่ยนชีวิตให้มีความหมาย 
 ภูมิปัญญาท้องถิ่นไม่ใช่เพียงแค่ของเก่าเก็บ แต่คือทุนทางวัฒนธรรมที่มีชีวิต และสามารถต่อยอดให้กลาย       
เป็นสินค้าเชิงสร้างสรรค์ที่ผู้บริโภคยุคใหม่ต้องการ หากเราเข้าใจแนวคิด ทฤษฎี และกระบวนการพัฒนาอย่างเป็นระบบ 
เราจะสามารถออกแบบผลิตภัณฑ์หรือบริการที่ยังคงรักษาเอกลักษณ์ท้องถิ่นไว้ พร้อมกับตอบโจทย์ตลาดได้อย่างแท้จริง 
 เนื้อหาต่อไปนี้จะกล่าวถึงแนวคิด ทฤษฎี และวิธีการที่เกี่ยวข้องกับการสร้างอาชีพและรายได้จากภูมิปัญญา
ท้องถิ่นอย่างเป็นระบบ ทีจ่ะช่วยให้นักศึกษาท่ีเป็นผู้ประกอบการชุมชนได้ทบทวนและมองเห็นศักยภาพของภูมิปัญญาที่มี
อยู่รอบตัว พร้อมเรียนรู้แนวทางการนำไปพัฒนาเป็นอาชีพหรือรายได้ที่มั่นคงในระยะยาว ด้วยวิธีคิดเชิงกลยุทธ์และ
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สร้างสรรคใ์นบริบทของตนเองได้อย่างเหมาะสม พร้อมทั้งเกิดแรงบันดาลใจในการเห็นคุณค่าของรากเหง้าวัฒนธรรมไทย
ที่มีอยู่รอบตัว 
 

 ๑) แนวคิด ทฤษฎี และวิธีการสร้างอาชีพและรายได้จากองค์ความรู้ภูมิปัญญา 
 แนวคิดหลัก 
 (๑) แนวคิดเรื่อง “เศรษฐกิจฐานราก” (Grassroots Economy) 
 • ความหมายโดยสรุป “เศรษฐกิจฐานราก” หมายถึง ระบบเศรษฐกิจที่มีจุดเริ่มต้นจากระดับล่างของสังคม คือ 
ประชาชนในชุมชนท้องถิ่น โดยใช้ทรัพยากรที่มีอยู่เดิม เช่น ที่ดิน แรงงาน วัตถุดิบในพื้นที่ รวมถึงภูมิปัญญาท้องถิ่นและ
วัฒนธรรม มาแปลงเป็นผลิตภัณฑ์หรือบริการที่สร้างรายได้ สร้างงาน และยกระดับคุณภาพชีวิตของคนในชุมชน 
 แนวคิดหลักของเศรษฐกิจฐานราก 
 • ใช้ต้นทุนที่มีอยู่แล้วในพื้นที่ ไม่ต้องเริ่มจากศูนย์ แต่ใช้สิ่งที่ชุมชนมีอยู่ ไม่ว่าจะเป็นฝีมือช่าง วัฒนธรรมพื้นบ้าน 
หรือทรัพยากรธรรมชาติ 
 • เน้นความพอเพียงและยั่งยืน มุ่งให้เกิดการพัฒนาแบบพึ่งตนเอง มีการจัดการทรัพยากรอย่างรับผิดชอบ และไม่
เบียดเบียนสิ่งแวดล้อม 
 • เกิดรายได้ในชุมชน รายได้จากการผลิตและจำหน่ายสินค้า/บริการ จะกระจายอยู่ในพื้นที่ ไม่ไหลออกสู่ระบบ
ทุนภายนอกทั้งหมด 
 • กระจายโอกาสอย่างเป็นธรรม เปิดโอกาสให้กลุ่มเปราะบาง เช่น ผู้สูงอายุ คนพิการ หรือแม่บ้าน มีบทบาทใน
การผลิตหรือแปรรูป 
 • ยึดโยงกับอัตลักษณ์ท้องถิ่น การผลิตที่สื่อสารรากเหง้า ความภูมิใจ และวัฒนธรรมท้องถิ่น เช่น ผ้าทอพ้ืนเมือง 
อาหารโบราณ สมุนไพร ฯลฯ 
 

 เศรษฐกิจฐานรากกับการสร้างอาชีพจากภูมิปัญญา เศรษฐกิจฐานรากมีความสอดคล้องอย่างลึกซึ้งกับการ
สร้างอาชีพจากภูมิปัญญาท้องถิ่น เพราะ 
 • ภูมิปัญญาคือ “ทุนความรู้” ที่ชุมชนมีอยู่แล้ว 
 • การต่อยอดภูมิปัญญาจะช่วยสร้างผลิตภัณฑ์หรือบริการที่แตกต่าง มีเรื่องราว มีเสน่ห์ 
 • หากจัดการดี จะนำไปสู่การสร้างอาชีพ การเพ่ิมมูลค่า และการยกระดับคุณภาพชีวิตของคนในพื้นที่ 
 

 (๒) แนวคิด “ภูมิปัญญาท้องถิ่นเป็นทุน” 
 • ความหมายโดยสรุป ภูมิปัญญาท้องถิ่น (Local Wisdom) คือ องค์ความรู้ที่เกิดจากการสั่งสม ประสบการณ์ 
และการเรียนรู้ของคนในชุมชน ผ่านวิถีชีวิต ประเพณี และวัฒนธรรมที่ถ่ายทอดจากรุ่นสู่รุ ่น โดยมีลักษณะเฉพาะที่
สะท้อนอัตลักษณ์ของพ้ืนที่นั้น ๆ 
 • ภูมิปัญญาคือทรัพยากรทางวัฒนธรรมที่สามารถเปลี่ยนเป็น “ทุนทางเศรษฐกิจ” ได้ 
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 • การต่อยอดภูมิปัญญาควรคงไว้ซึ่งคุณค่าเดิม ควบคู่กับการพัฒนาให้สอดคล้องกับยุคสมัย 
 • แก่นหลักของแนวคิดนี้คือ ภูมิปัญญาคือ “ทุน” (Capital) เป็น ทรัพยากรทางวัฒนธรรม ที่มีคุณค่าในตัวเอง 
และสามารถนำมาต่อยอดเป็น ทุนทางเศรษฐกิจ ได้ หากได้รับการพัฒนาอย่างเหมาะสม 
 • การมองภูมิปัญญาเป็น “ทุน” ช่วยให้ชุมชนเห็นคุณค่าของสิ่งที ่ตนมี และเกิดการใช้ทรัพยากรเดิมอย่าง
สร้างสรรค์ แทนที่จะรอความช่วยเหลือจากภายนอก 
 • ประโยชน์ของการมองภูมิปัญญาเป็นทุน ช่วยให้ชุมชนมีความภาคภูมิใจในรากเหง้าของตน เพิ่มมูลค่าให้กับสิ่ง
ที่เคยถูกมองว่า “ธรรมดา” เป็นแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจที่มีอัตลักษณ์ ไม่ลอกแบบจากที่อ่ืน และทำให้เกิดการเรียนรู้
ข้ามรุ่น คนรุ่นใหม่เห็นคุณค่าของสิ่งเดิม และนำมาต่อยอด 
 

 (๓) แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy) 
 • ความหมายโดยสรุป เศรษฐกิจสร้างสรรค์ คือ แนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจที่ใช้ความคิดสร้างสรรค์เป็นหัวใจ
หลักในการสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับสินค้าและบริการ โดยการผสมผสานองค์ความรู้ ศิลปะ วัฒนธรรม ภูมิปัญญาท้องถิ่น 
และเทคโนโลยี เข้าด้วยกันอย่างลงตัว เพื่อสร้างคุณค่าทางเศรษฐกิจที่ไม่ใช่แค่ “ขายของ” แต่ขายความหมาย           
ขายประสบการณ์ และขายอัตลักษณ์ 
 

 แนวคิดหลักของเศรษฐกิจสร้างสรรค์  
 • ความคิดสร้างสรรค์ (Creativity) เป็นทรัพยากรที่ไม่มีวันหมด และสามารถเปลี่ยนของเดิมให้มีมูลค่าเพ่ิมขึ้นได้ 
เช่น ผ้าทอพ้ืนเมืองที่มีลวดลายเฉพาะถิ่น ถูกออกแบบใหม่ให้กลายเป็นสินค้าแฟชั่นทันสมัย 
 • องค์ความรู้และวัฒนธรรม (Knowledge & Culture) ใช้ภูมิปัญญาและวัฒนธรรมที่มีอยู่เป็นต้นทุนเดิม เช่น 
สูตรอาหารท้องถิ่น งานฝีมือ หรือประวัติศาสตร์ชุมชน 
 • เทคโนโลยี (Technology) ใช้เทคโนโลยีในการผลิต การออกแบบ การบรรจุภัณฑ์ และการสื่อสารการตลาด 
เพ่ือยกระดับคุณภาพและขยายตลาด 
 สรุป เศรษฐกิจสร้างสรรค์ คือการนำความคิดสร้างสรรค์มาผสานกับองค์ความรู้ วัฒนธรรม และเทคโนโลยี เพ่ือ
สร้างคุณค่าทางเศรษฐกิจเน้นอัตลักษณ์และเรื่องราวของท้องถิ่นเป็นจุดขาย 
 

 จุดเด่นของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในบริบทชุมชน 
 • เน้นอัตลักษณ์และเรื่องราว (Identity & Storytelling) สินค้าหรือบริการที่มีเรื่องราวเฉพาะถิ่นจะสามารถ
สร้างความแตกต่างจากตลาดทั่วไป เช่น ผ้าทอท่ีมีลายเฉพาะหมู่บ้าน หรือขนมที่มีตำนานท้องถิ่น 
 • สร้างมูลค่าเพิ่มโดยไม่เพิ่มต้นทุนมาก การปรับเปลี่ยนวิธีการนำเสนอหรือดีไซน์สามารถเพิ่มมูลค่าได้ โดยไม่
จำเป็นต้องลงทุนมาก 
 • ตอบโจทย์ผู้บริโภคยุคใหม่ คนรุ่นใหม่ให้ความสำคัญกับสินค้าที่มีความหมาย มีเรื่องราว และมีความรับผิดชอบ
ต่อชุมชนและสิ่งแวดล้อม 
 



๖๕ 
 

Local Wisdoms for Community Entrepreneurship, LIFE BA-CELD-63 | Suphakara 

 ความเชื่อมโยงกับภูมิปัญญาและเศรษฐกิจฐานราก 
 • เศรษฐกิจสร้างสรรค์ช่วย ต่อยอดภูมิปัญญา ให้ทันสมัย 
 • ช่วยชุมชนให้สามารถแข่งขันในตลาดกว้าง โดยยังรักษารากเหง้าและอัตลักษณ์ 
 • เป็นสะพานเชื่อมระหว่าง เศรษฐกิจฐานรากกับเศรษฐกิจยุคดิจิทัล 
 

 ทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง 
 (๑) ทฤษฎีทุนทางวัฒนธรรม (Cultural Capital) 
 • ผู้พัฒนาแนวคิด: Pierre Bourdieu (นักสังคมวิทยาชาวฝรั่งเศส) 
 • ความหมายโดยสรุป ทุนทางวัฒนธรรม (Cultural Capital) หมายถึง ทุนหรือคุณค่าที ่อยู ่ในรูปแบบของ 
ความรู้ ความสามารถ ทักษะ ค่านิยม ประเพณี และวัฒนธรรม ซึ่งสามารถสะสม ถ่ายทอด และใช้เป็นกลไกในการ
สร้างสถานะทางสังคมและเศรษฐกิจได ้
 • Bourdieu แบ่งทุนทางวัฒนธรรมออกเป็น 3 ประเภทหลัก 
 (๑) รูปแบบในตัวบุคคล (Embodied State) เช่น ทักษะฝีมือ ช่างศิลป์ การพูด การคิด หรือวิถีชีวิตที่เกิดจาก
การเรียนรู้ในวัฒนธรรมท้องถิ่น 
 (๒) รูปแบบเชิงวัตถุ (Objectified State) เช่น หนังสือ ผ้า ภาชนะ ศิลปะ หรือผลิตภัณฑ์ที่สะท้อนวัฒนธรรม 
 (๓) รูปแบบเชิงสถาบัน (Institutionalized State) เช่น การได้รับการยอมรับว่าเป็น "ครูภูมิปัญญา" หรือ "สินค้า
ทางวัฒนธรรม" ที่ได้มาตรฐานหรือมีชื่อเสียง 
 ประเด็นส าคัญในบริบทของการพัฒนาอาชีพ 
 • ภูมิปัญญาและวัฒนธรรมท้องถิ่น คือ “ทุนทางวัฒนธรรม” ที่มีอยู่ในชุมชน 
 • หากสามารถ จัดการ สื่อสาร และแปลงทุนเหล่านี้เป็นผลิตภัณฑ์หรือบริการ ที่ตอบโจทย์ตลาดยุคใหม่ ก็จะสามารถ
เปลี่ยนเป็น รายได้ (ทุนทางเศรษฐกิจ) ได้ 
 

 ตัวอย่างการน าทฤษฎีไปใช้จริง 

ทุนทางวัฒนธรรม การแปลงเป็นทุนทางเศรษฐกิจ 

สูตรสมุนไพรพื้นบ้าน ผลิตภัณฑ์ดูแลสุขภาพ หรือสปา 

ผ้าทอลายเฉพาะถิ่น สินค้าแฟชั่นร่วมสมัย 

นิทานพื้นบ้าน หนังสือเด็ก แอนิเมชัน หรือการตลาดเนื้อหา (content marketing) 

พิธีกรรมพ้ืนถิ่น กิจกรรมท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
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 เงื่อนไขความสำเร็จ 
 • ต้องสามารถ เล่าเรื่องและสื่อสารคุณค่า ได้อย่างน่าสนใจ 
 • ต้องคงไว้ซึ่ง อัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมเดิม ควบคู่กับการปรับให้ร่วมสมัย 
 • ต้องมีการยอมรับและมีส่วนร่วมจากคนในชุมชน 
 

 สรุป แนวคิดของ Pierre Bourdieu: วัฒนธรรมและความรู้ท้องถิ่นสามารถเปลี่ยนเป็นทุนทางสังคมและ
เศรษฐกิจได ้หากจัดการและสื่อสารได้ดี จะสร้างโอกาสในตลาดได้อย่างยั่งยืน 
 

 (๒) ทฤษฎีการเรียนรู้จากประสบการณ์ (Experiential Learning: Kolb) 
 • ผู้พัฒนาแนวคิด: David A. Kolb (นักจิตวิทยาด้านการศึกษา) 
 • แนวคิดหลัก: Kolb เชื่อว่า “มนุษย์เรียนรู้ได้ดีที่สุดเมื่อมีประสบการณ์ตรง” โดยการเรียนรู้ที่มีประสิทธิภาพ
ควรประกอบด้วยวงจรของกิจกรรมต่อเนื่อง 4 ขั้นตอน คือ 
 วงจรการเรียนรู้ 4 ขั้นตอน (Kolb's Experiential Learning Cycle) 

ขั้นตอน ค าอธิบาย ตัวอย่างในการเรียนรู้ภูมิปัญญา 

1. ประสบการณ์ตรง 
(Concrete Experience) 

ผู้เรียนได้ลงมือท าหรือมีประสบการณ์จริง ทดลองย้อมผ้าด้วยสีธรรมชาติ 

2. การสะท้อนคิด  
(Reflective Observation) 

ทบทวนสิ่งที่เกิดขึ้น  
วิเคราะห์ผลและความรู้สึก 

ถามตนเองว่า  
“สีออกมาแบบนี้เพราะอะไร?” 

3. การสร้างแนวคิด  
(Abstract Conceptualization) 

สร้างความเข้าใจหรือหลักการ 
จากประสบการณ์ 

เรียนรู้ว่าส่วนผสมหรือเวลา 
มีผลต่อสี 

4. การทดลองใช้  
(Active Experimentation) 

น าแนวคิดไปทดลองใหม่ 
เพ่ือเรียนรู้เพ่ิมเติม 

ทดลองย้อมด้วยวัสดุอื่น ๆ  
หรือลวดลายใหม่ 

 
 จุดเด่นของทฤษฎีนี้ 
 • เน้นการลงมือท าจริง (Learning by Doing) เหมาะกับบริบทการเรียนรู้ภูมิปัญญา เช่น งานหัตถกรรม ทอผ้า 
ปรุงอาหาร ท าของเล่นพื้นบ้าน ฯลฯ 
 • ส่งเสริมการเรียนรู้ตลอดชีวิต (Lifelong Learning) ช่วยให้ผู้เรียนสามารถเรียนรู้จากสิ่งรอบตัวได้อย่างต่อเนื่อง 
โดยไม่จ ากัดอยู่ในต ารา 
 • เปิดพื้นท่ีให้เรียนรู้จากความผิดพลาด ผู้เรียนมีโอกาสลองผิดลองถูก แล้วพัฒนาต่อ 
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 การประยุกต์ใช้ในการเรียนรู้ภูมิปัญญา 
 • จัดกิจกรรม เวิร์คชอป ที่ให้ผู้เรียนได้ลงมือท า เช่น การเรียนรู้จากปราชญ์ชาวบ้าน 
 • สร้างพ้ืนที่สะท้อนคิด เช่น เขียนบันทึกความรู้หลังการเรียนรู้ หรือแบ่งปันบทเรียนในการประชุมกลุ่ม 
 • จัดกิจกรรมแบบ “เรียนรู้ผ่านภารกิจ” (Challenge-based learning) เช่น ให้ผลิตสินค้า ๑ ชิ้นจากภูมิปัญญา
ที่เรียนรู้มา 
 สรุป “การเรียนรู้จากประสบการณ์ คือการฝึกตนให้เข้าใจคุณค่าของการลงมือท า และเห็นบทเรียนที่ซ่อนอยู่
ในทุกข้ันตอน” เหมาะอย่างยิ่งส าหรับการเรียนรู้ที่เกี่ยวข้องกับองค์ความรู้ชุมชน ภูมิปัญญาท้องถิ่น และการสร้างอาชีพ
จากรากฐานของวัฒนธรรม 
 

 (๓) ทฤษฎีนวัตกรรมเพื่อสังคม (Social Innovation Theory) 
 • ทีเ่น้นการเชื่อมโยงกับการใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นเพ่ือสร้างอาชีพและแก้ปัญหาชุมชนอย่างยั่งยืน 
 • ความหมายโดยสรุป นวัตกรรมเพื่อสังคม หมายถึง การพัฒนาวิธีการ กระบวนการ หรือผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ    
ที่เกิดขึ้นเพื่อ ตอบสนองต่อปัญหาหรือความต้องการของสังคมและชุมชน โดยเน้นการมีส่วนร่วมของคนในพื้นที่และ
การสร้างผลกระทบเชิงบวกอย่างยั่งยืน 
 

 องค์ประกอบหลักของนวัตกรรมเพื่อสังคม 

องค์ประกอบ ค าอธิบาย 

มีเป้าหมาย 
เพื่อแก้ปัญหาสังคมหรือชุมชน 

เช่น ปัญหาความยากจน การว่างงาน การสูญหายของภูมิปัญญาท้องถิ่น 

มีการมีส่วนร่วมของชุมชน ชาวบ้าน ผู้ประกอบการชุมชน นักศึกษา หรือหน่วยงานร่วมกันออกแบบและพัฒนา 

มีความคิดสร้างสรรค์ 
หรือนวัตกรรม 

มีการปรับหรือคิดใหม่ทั้งสินค้า บริการ หรือกระบวนการ 

สร้างผลกระทบเชิงบวกที่ย่ังยืน สร้างรายได้ กระจายโอกาส หรือเพ่ิมคุณภาพชีวิต 
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 การใช้ “ภูมิปัญญาท้องถิ่น” สู่ “นวัตกรรมเพื่อสังคม” การต่อยอดภูมิปัญญาท้องถิ่นในรูปแบบใหม่ที่ตอบโจทย์   
ยุคปัจจุบัน ถือเป็นนวัตกรรมเพ่ือสังคม เช่น 

ภูมิปัญญาท้องถิ่น ปัญหา แนวทางนวัตกรรม 

ผ้าทอพ้ืนเมือง ขายไม่ออกในตลาดทั่วไป ร่วมกันออกแบบหรือดีไซเนอร์เป็นแฟชั่นร่วมสมัย 

การจักสานไม้ไผ่ ขาดคนรุ่นใหม่สืบทอด จัดเวิร์กชอปสร้างรายได้แบบเรียนรู้ผ่านเกม 

สมุนไพรพื้นบ้าน เข้าถึงเฉพาะคนในชุมชน ผลิตเป็นชาสมุนไพรพร้อมบรรจุภัณฑ์เล่าเรื่อง 
   

 จุดเด่นของแนวคิดนี้ 
 • ส่งเสริมให้คนในชุมชนเป็นผู้ออกแบบการเปลี่ยนแปลง ไม่ใช่แค่ผู้รับความช่วยเหลือ 
 • เชื่อมโยงความรู้เดิม (ภูมิปัญญา) กับความต้องการใหม่ของตลาดหรือสังคม 
 •ช่วยสร้างความภูมิใจในอัตลักษณ์ท้องถิ่น และสร้างรายได้อย่างยั่งยืน 
 

 ตัวอย่างนวัตกรรมเพื่อสังคมจากภูมิปัญญา 
 • กลุ่มแม่บ้านผลิต “สบู่สมุนไพรจากภูมิปัญญาพ้ืนบ้าน” โดยเน้นการออกแบบร่วมกับนักศึกษามหาวิทยาลัย 
 • ชุมชนท่องเที่ยวที่ใช้ “นิทานพื้นบ้าน” เป็นหัวใจของกิจกรรมการเรียนรู้ (story-based tourism) 
 • แพลตฟอร์มออนไลน์ที่รวบรวม “ครูภูมิปัญญาท้องถิ่น” เพ่ือถ่ายทอดผ่านวิดีโอสั้นและสร้างรายได้ 
 

 สรุป “การนำภูมิปัญญาเดิมมาสร้างทางออกใหม่ให้ชุมชน คือหัวใจของนวัตกรรมเพื่อสังคม” 
 • การพัฒนาผลิตภัณฑ์หรือกระบวนการใหม่ ๆ ที่ตอบโจทย์ปัญหาชุมชนหรือสังคม 
 • การใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นในการแก้ปัญหาและสร้างรายได้ ถือเป็นนวัตกรรมเพ่ือสังคมรูปแบบหนึ่ง 
 

 ๒) วิธีการสร้างอาชีพและรายได้จากภูมิปัญญา ขั้นตอนหลักมีดังนี้ 
 (๑) การสำรวจและคัดเลือกองค์ความรู้ 
 • สำรวจภูมิปัญญาในชุมชน เช่น งานฝีมือ สมุนไพร อาหาร ฯลฯ 
 • วิเคราะห์ศักยภาพขององค์ความรู้เหล่านั้น: ด้านคุณค่า วัตถุดิบ ทักษะคน 
 (๒) การพัฒนาต่อยอด 
 • นำภูมิปัญญามาปรับปรุงให้ทันสมัย เช่น การออกแบบผลิตภัณฑ์ การเพ่ิมมาตรฐานสุขอนามัย การบรรจุภัณฑ์ 
 • การใช้เทคโนโลยีมาช่วยในการผลิตหรือการตลาด 
 (๓) การสร้างอัตลักษณ์และแบรนด์ 
 • ใช้เรื่องราวชุมชน ภูมิหลังของภูมิปัญญา มาเป็นส่วนหนึ่งของการตลาด 
 • พัฒนาแบรนด์ที่มีเรื่องเล่าและความหมายเชิงวัฒนธรรม 
 (๔) การออกแบบตลาดและการจำหน่าย 
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 • กำหนดกลุ่มเป้าหมาย: คนเมือง นักท่องเที่ยว ผู้รักวัฒนธรรม 
 • ใช้ช่องทางออนไลน์ ตลาดนัดท้องถิ่น หรือตลาดท่องเที่ยวชุมชน 
 ๕) การพัฒนาเครือข่ายและความร่วมมือ 
 • ร่วมมือกับหน่วยงานรัฐ เอกชน หรือสถาบันการศึกษา เพ่ือพัฒนาคุณภาพ มาตรฐาน และการเข้าถึงตลาด 
 

 ๓) ตัวช้ีวัดความสำเร็จ 
 • สร้างรายได้อย่างต่อเนื่อง 
 • เกิดการจ้างงานในชุมชน 
 • เยาวชนหรือคนรุ่นใหม่หันมาสนใจภูมิปัญญา 
 • ผลิตภัณฑ์หรือบริการมีอัตลักษณ์เฉพาะตัวและเป็นที่จดจำ 
 

 โดยสรุปแล้ว เมื่อภูมิปัญญาในบ้านเกิดกลายเป็นโอกาสในการพัฒนาอาชีพ เมื่อของธรรมดาในท้องถิ่นกลายเป็น
ของพิเศษในสายตาคนทั้งโลก นั่นคือการเปลี่ยนจาก “ผู้สืบทอด” มาเป็น “ผู้สร้างคุณค่าใหม่” และเปลี่ยนจาก 
“ชาวบ้านธรรมดา” ให้เป็น “ผู้สร้างสรรค์บนวิถีพื้นถิ่น” หรือ“นักสร้างคุณค่าจากทุนวัฒนธรรม” ที่มีทั้งรากเหง้า
และแรงบันดาลใจในการเปลี่ยนแปลง 
 

๔.๓ การต่อยอดสร้างอาชีพ ยกระดับคุณภาพสินค้าและบริการให้มีคุณค่าเพิ่มและมูลค่าสูง 
 ในยุคที่เศรษฐกิจเปลี่ยนแปลงรวดเร็วและการแข่งขันสูง การสร้างอาชีพจากสิ่งที่มีอยู่แล้วในชุมชน เช่น สินค้า
หัตถกรรม อาหารพื้นถิ่น หรือบริการทางวัฒนธรรม ไม่เพียงพออีกต่อไป หากขาดการต่อยอดและพัฒนาให้สอดคล้องกับ
ความต้องการของตลาดยุคใหม่ 
 “การต่อยอดภูมิปัญญา” ไม่ได้หมายถึงการเปลี่ยนแปลงจนสูญเสียรากเหง้า แต่คือการเพิ่มคุณค่า (Value) และ
มูลค่า (Price) ให้กับสิ่งเดิม ด้วยการออกแบบใหม่ การเล่าเรื่อง การสร้างแบรนด์ หรือแม้แต่การใช้เทคโนโลยีดิจิทัลให้เข้า
มาเสริม 
 เนื้อหาการเรียนรู้นี้จะชวนให้นักศึกษามองเห็นศักยภาพที่ซ่อนอยู่ในท้องถิ่นของตนเอง และพัฒนาทักษะในการ
วิเคราะห์ คิดเชิงสร้างสรรค์ และวางแผนการตลาด เพื่อให้สามารถสร้างอาชีพและรายได้อย่างยั่งยืนจากสิ่งที่มีอยู่แล้ว 
นำไปสู่การพัฒนาตนเองและชุมชนในระยะยาว 
 "ของเดิมไม่จำเป็นต้องท้ิง แต่เราสามารถ ‘แต่งตัวใหม่ให้ของเก่า’ แล้วขายได้ไกลกว่าที่เคย" 
 • สาระสำคัญ / แนวคิดหลัก 
 (๑) การต่อยอดภูมิปัญญาหรือสินค้าท้องถิ่นเดิม 
 • สินค้าหรือบริการดั้งเดิมอาจมีคุณค่าในชุมชน แต่ยังไม่สามารถแข่งขันในตลาดกว้าง 
 • แนวทางต่อยอด เช่น ปรับบรรจุภัณฑ์ เพ่ิมมาตรฐาน สร้างแบรนด์ เชื่อมโยงเรื่องเล่า 
 (๒) ความแตกต่างระหว่าง “คุณค่าเพ่ิม” กับ “มูลค่าเพ่ิม” 
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แนวคิด ความหมาย ตัวอย่าง 

คุณค่าเพิ่ม (Value-added) สิ่งที่ท าให้ผู้บริโภครู้สึกว่าผลิตภัณฑ์ “พิเศษ” ผ้าทอท่ีเล่าเรื่องประวัติชุมชน 

มูลค่าเพิ่ม (Economic value) การเพ่ิมราคาหรือผลตอบแทนทางเศรษฐกิจ ราคาสินค้าเพ่ิมข้ึนหลังพัฒนาแบรนด์ 
 

.  กลยุทธ์การเพิ่มคุณค่าและมูลค่า 
 • Design Thinking: เข้าใจความต้องการของผู้บริโภค แล้วน ามาปรับการออกแบบ 
 • Storytelling: ใช้เรื่องราวท้องถิ่นหรือประวัติสินค้าสร้างจุดเด่น 
 • Branding: สร้างอัตลักษณ์ของสินค้าให้ชัดเจน แตกต่าง และน่าจดจ า 
 • การใช้เทคโนโลยี/ออนไลน์: ช่องทางขายใหม ่การตลาดดิจิทัล เพ่ิมความเข้าถึงง่าย 
 • การรับรองคุณภาพ: มาตรฐานสินค้า เช่น อย., OTOP, GI (Geographical Indication) 
  

 กิจกรรมการเรียนรู้ที่แนะน า 
 • วิเคราะห์ผลิตภัณฑ์พ้ืนถิ่นในพ้ืนที่ของนักศึกษา แล้วเสนอแนวทางเพ่ิมมูลค่า 
 • เชิญวิทยากรท้องถิ่น หรือผู้ประกอบการสร้างสรรค์ มาแบ่งปันประสบการณ์ 
 • เวิร์กชอป “ออกแบบแพ็กเกจใหม่” หรือ “สร้างเรื่องเล่าสินค้า” 
 • ฝึกวางแผนต้นแบบธุรกิจ (Business Canvas) จากภูมิปัญญาท้องถิ่น 
 

 สรุป การพัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการชุมชน คือการสร้าง “ผู้รู้ ผู้คิด ผู้ทำ” ที่สามารถใช้ทุนทางปัญญาและ
วัฒนธรรมของตนเองมาแปรเปลี่ยนเป็นโอกาสในการดำรงชีพอย่างมีคุณค่า เกิดอาชีพที่มั่นคง และสามารถยกระดับ
เศรษฐกิจฐานรากได้อย่างยั่งยืน โดยมีความรู้ เทคโนโลยี และเครือข่ายสนับสนุนเป็นพลังขับเคลื่อน 
 "จุดเริ่มต้นของความยิ่งใหญ่ อาจเกิดจากบางสิ่งธรรมดา เพียงแค่มีคนเห็น ‘คุณค่า’ และกล้าที่จะต่อยอด" 
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หน่วยที่ ๕ คุณค่าภูมิปัญญาท้องถิ่น 
 
จากความรู้สู่คุณค่า: การใช้ภูมิปัญญาเพื่อสร้างเศรษฐกิจชุมชน 
 ในทุกชุมชนล้วนมี “องค์ความรู้” ที่บ่มเพาะผ่านประสบการณ์ ความเชื่อ และวิถีชีวิตของผู้คนมายาวนาน ซึ่งเรา
เรียกกันว่า “ภูมิปัญญาท้องถิ่น” ความรู้นี้อาจอยู่ในรูปของงานฝีมือ เทคนิคการผลิต อาหาร การรักษาโรค หรือพิธีกรรม
ประจำถิ่น แม้บางครั้งดูเหมือนธรรมดา แต่กลับซ่อนศักยภาพในการสร้าง “คุณค่า” ที่ทรงพลัง 
 ภูมิปัญญาท้องถิ่น คือองค์ความรู้ที่สะสม ถ่ายทอด และฝังอยู่ในวิถีชีวิตของผู้คนในแต่ละชุมชนมาอย่างยาวนาน 
ไม่ว่าจะเป็นความรู้ด้านเกษตรกรรม หัตถกรรม การปรุงอาหาร การดูแลสุขภาพ การจัดการทรัพยากร หรือแม้กระทั่ง
พิธีกรรมและความเชื่อ ล้วนสะท้อนถึงความสัมพันธ์ระหว่างมนุษย์กับธรรมชาติ และการปรับตัวของคนในแต่ละภูมิภาค 
 การเรียนรู้เรื ่องคุณค่าภูมิปัญญาท้องถิ่น จึงไม่ใช่เพียงการ “อนุรักษ์” สิ่งเก่า แต่คือการมองเห็นโอกาสใน       
การพัฒนา และสร้างการมีส่วนร่วมของคนรุ่นใหม่ในการรักษา พัฒนา และต่อยอดทุนวัฒนธรรมอย่างมีชีวิตชีวา 
 เมื่อโลกเปลี่ยนแปลง เศรษฐกิจหมุนเร็ว และการแข่งขันสูง การหันกลับมา “มองเห็นคุณค่าในสิ่งที่เรามี” 
กลายเป็นหัวใจของการพัฒนาอย่างยั่งยืน แนวคิดเรื่อง การนำภูมิปัญญามาใช้สร้างเศรษฐกิจชุมชน จึงเป็นการเปลี่ยนองค์
ความรู้ที่มีอยู่ให้กลายเป็นทุน ทั้งในเชิงวัฒนธรรม สังคม และเศรษฐกิจ 
 ในหน่วยการเรียนรู้นี ้ ผู ้เรียนจะได้เรียนรู้แนวทางการแปรเปลี่ยนภูมิปัญญาให้เป็นโอกาสทางอาชีพ เข้าใจ
ความหมายของการเพ่ิม “คุณค่า” อย่างสร้างสรรค์ และวิเคราะห์รูปแบบการใช้ภูมิปัญญาเพ่ือสร้างเศรษฐกิจที่ตอบโจทย์
บริบทชุมชนและยุคสมัย 
 

๕.๑ ภูมิปัญญาท้องถิ่นเพื่อการเรียนรู้และการทำมาหากิน 
 ภูมิปัญญาท้องถิ่นเป็นองค์ความรู้ที่เกิดจากประสบการณ์และการสั่งสมของชุมชนท้องถิ่นมายาวนาน ผ่านการ
สังเกต ทดลอง และถ่ายทอดจากรุ่นสู่รุ่น ด้วยรูปแบบที่เรียบง่ายแต่แฝงไปด้วยความเข้าใจธรรมชาติและสภาพแวดล้อม
ในท้องถิ่นของตนเองอย่างลึกซึ้ง ภูมิปัญญาเหล่านี้ไม่เพียงเป็นรากฐานทางวัฒนธรรม แต่ยังเป็นทรัพยากรสำคัญในการ
เรียนรู้และประกอบอาชีพในชีวิตประจำวัน โดยเฉพาะอย่างยิ่งในยุคที่ผู้คนเริ่มหันกลับมาให้ความสำคัญกับความยั่งยืน 
ความพอเพียง และความเป็นอัตลักษณ์ 
 ภูมิปัญญาท้องถิ่นกับการเรียนรู้ การเรียนรู้จากภูมิปัญญาท้องถิ่นเป็นกระบวนการที่ช่วยให้ผู้เรียนเข้าใจบริบท
ของตนเอง มีความภาคภูมิใจในชุมชน และสามารถนำความรู้ไปประยุกต์ใช้ได้จริง การเรียนรู้เชิงปฏิบัติจากปราชญ์
ชาวบ้านหรือจากแหล่งเรียนรู้ในชุมชน ช่วยสร้างทักษะชีวิต การคิดเชิงระบบ และความสามารถในการแก้ปัญหา เช่น 
การเรียนรู้การปลูกพืชผสมผสาน การทำปุ๋ยชีวภาพ หรือการแปรรูปผลิตผลทางการเกษตร 
 ภูมิปัญญาท้องถิ่นกับการทำมาหากิน ภูมิปัญญาท้องถิ่นสามารถพัฒนาเป็นอาชีพหรือกิจกรรมทางเศรษฐกิจที่
ยั่งยืน เช่น การทำข้าวเกรียบสมุนไพร การแปรรูปผลิตภัณฑ์จากผ้าไหม การทำสบู่จากสมุนไพร การเพาะเห็ด การเลี้ยง
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ปลาดุกในบ่อซีเมนต์ หรือการทำผลิตภัณฑ์ชุมชนจากไม้ไผ่ เป็นต้น ชุมชนที่นำภูมิปัญญาท้องถิ่นมาพัฒนาอย่างสร้างสรรค์
สามารถสร้างรายได้และพ่ึงพาตนเองได้อย่างมั่นคง 
 การสืบสานและพัฒนาภูมิปัญญาเพื่ออนาคต การรักษาและพัฒนาภูมิปัญญาท้องถิ่นจำเป็นต้องอาศัยความ
ร่วมมือของทุกภาคส่วน ทั้งในระดับชุมชน โรงเรียน และภาครัฐ ควรมีการบูรณาการภูมิปัญญาท้องถิ่นเข้ากับการเรียน
การสอน การวิจัย และการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ เพ่ือให้ภูมิปัญญาเหล่านี้ยังคงมีชีวิตและต่อยอดได้ในยุคดิจิทัล 
 แนวคิดเรื่อง “การนำภูมิปัญญามาใช้สร้างเศรษฐกิจชุมชน” เป็นการมองภูมิปัญญาท้องถิ่นในฐานะทรัพยากร
ทางความรู้ที่สามารถต่อยอดเป็นทุนทางเศรษฐกิจของชุมชนได้ โดยมีหลักคิดสำคัญหลายประการ ดังนี้ 
 (๑) ภูมิปัญญาท้องถิ่นคือทุนทางวัฒนธรรมและความรู้ 
 ภูมปิัญญาท้องถิ่นสะท้อนความชำนาญของคนในพ้ืนที่ที่สั่งสมจากประสบการณ์จริง เช่น การแปรรูปอาหาร การทอ
ผ้า การจักสาน การทำสมุนไพร หรือแม้แต่แนวทางการจัดการทรัพยากรธรรมชาติ ภูมิปัญญาเหล่านี้เปรียบเสมือน "ทุนทาง
วัฒนธรรม" ที่มีอยู่แล้วในชุมชน หากสามารถจัดการและพัฒนาให้สอดคล้องกับบริบทสมัยใหม่ ก็สามารถสร้างมูลค่าทาง
เศรษฐกิจได้อย่างยั่งยืน 
 (๒) เศรษฐกิจชุมชน: เศรษฐกิจแบบพ่ึงตนเอง 
 เศรษฐกิจชุมชนคือระบบเศรษฐกิจที่เน้นการผลิตเพ่ือการบริโภคในท้องถิ่นก่อน และต่อยอดไปสู่การค้าขายระหว่าง
ชุมชน การนำภูมิปัญญามาประยุกต์ใช้ช่วยให้ชุมชนสามารถผลิตสินค้าและบริการที่มีอัตลักษณ์เฉพาะตัว ลดการพ่ึงพาตลาด
ภายนอก เช่น การทำผ้าทอย้อมสีธรรมชาติ การปลูกผักพ้ืนบ้านปลอดสารพิษ หรือการแปรรูปสมุนไพรในชุมชน 
 (๓) การเพิ่มมูลค่าด้วยความคิดสร้างสรรค์ 
 เมื่อภูมิปัญญาถูกนำมาต่อยอดด้วยความคิดสร้างสรรค์และเทคโนโลยีสมัยใหม่ จะสามารถสร้างผลิตภัณฑ์หรือ
บริการที่มีมูลค่าสูงขึ้น เช่น แบรนด์เครื่องสำอางสมุนไพรที่พัฒนาจากตำรับโบราณ อาหารพื้นถิ่นที่บรรจุภัณฑ์ทันสมัย
และมีมาตรฐาน การจัดกิจกรรมท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและเกษตรกรรม (Agro-tourism, Local wisdom tourism) 
 (๔) การมีส่วนร่วมของชุมชน 
 เศรษฐกิจชุมชนที่ใช้ภูมิปัญญาเป็นฐาน ต้องเกิดจากการมีส่วนร่วมของชุมชนทั้งในด้านการคิด วางแผน ผลิต 
และจำหน่าย ชุมชนต้องมีบทบาทในการตัดสินใจร่วมกัน และเห็นคุณค่าในภูมิปัญญาของตนเอง พร้อมทั้งมีการถ่ายทอด
ให้คนรุ่นใหม ่
 (๕) การสนับสนุนเชิงนโยบายและการตลาด 
 เพื่อให้การใช้ภูมิปัญญาสร้างเศรษฐกิจชุมชนประสบความสำเร็จ จำเป็นต้องได้รับการสนับสนุนจากภาครัฐ 
ภาคเอกชน และสถาบันการศึกษา เช่น การอบรมด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ การจัดการตลาดออนไลน์ การส่งเสริมแหล่ง
เรียนรู้ภูมิปัญญาท้องถิ่น การจดทะเบียนทรัพย์สินทางปัญญา 
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 สรุปแนวคิด ภูมิปัญญาท้องถิ่นเป็นมรดกทางวัฒนธรรมที่มีคุณค่าและศักยภาพสูงในการเป็นแหล่งเรียนรู้และ
แนวทางการทำมาหากินอย่างยั่งยืน การส่งเสริมให้เยาวชนและประชาชนเห็นความสำคัญของภูมิปัญญาในชุมชนของ
ตนเอง จึงเป็นการลงทุนที่คุ้มค่าในการสร้างรากฐานที่มั่นคงทางเศรษฐกิจ สังคม และจิตใจ 
 การนำภูมิปัญญามาสร้างเศรษฐกิจชุมชนคือการเปลี่ยน “ความรู้พื ้นบ้าน” ให้กลายเป็น “สินทรัพย์ทาง
เศรษฐกิจ” โดยไม่ทิ้งรากเหง้าทางวัฒนธรรม การพัฒนาอย่างมีส่วนร่วม ควบคู่กับการต่อยอดเชิงสร้างสรรค์ จะช่วยให้
ชุมชนเข้มแข็ง พ่ึงพาตนเองได้ และก้าวทันโลกในวิถีที่ยังคงความเป็นตัวเอง 
 

 แนวทางการแปรเปลี่ยนภูมิปัญญาให้เป็นโอกาสทางอาชีพ ภูมิปัญญาท้องถิ่นคือความรู้และทักษะที่สั่งสมจาก
วิถีชีวิตของชุมชนมาช้านาน เช่น การทำอาหารพื้นบ้าน งานหัตถกรรม การแพทย์พื้นบ้าน หรือการเกษตรแบบดั้งเดิม    
ซึ่งสามารถต่อยอดให้กลายเป็นโอกาสทางอาชีพได้ หากได้รับการพัฒนาอย่างเหมาะสม 
 แนวทางสำคัญเริ่มจากการค้นหาและรวบรวมภูมิปัญญาที่มีอยู่ในพ้ืนที่ แล้วนำมาพัฒนาให้ทันสมัย เช่น การแปรรูป
อาหารพื้นบ้านให้มีบรรจุภัณฑ์สวยงาม หรือการออกแบบงานฝีมือให้มีเอกลักษณ์ สามารถสร้างมูลค่าเพิ่มและตอบโจทย์
ตลาดได้ดียิ่งขึ้น การใช้เทคโนโลยีและช่องทางออนไลน์ยังช่วยให้เข้าถึงผู้บริโภคในวงกว้าง และลดข้อจำกัดเรื่องพ้ืนที่ 
 นอกจากนี้ การรวมกลุ่มในชุมชน การสร้างแบรนด์สินค้า และการเข้าถึงแหล่งทุนหรือโครงการส่งเสริมของรัฐ 
ล้วนเป็นกลไกที่ช่วยให้ภูมิปัญญาถูกพัฒนาอย่างยั่งยืนและกลายเป็นอาชีพที่เลี้ยงตัวได้ 
 กล่าวโดยสรุป การแปรภูมิปัญญาให้เป็นอาชีพคือการนำทุนทางวัฒนธรรมมาผสมกับความคิดสร้างสรรค์และ
เทคโนโลยี เพื่อสร้างรายได้ เพ่ิมคุณค่า และยังคงรักษาอัตลักษณ์ของชุมชนไว้ได้อย่างแท้จริง 
 แนวทางการแปรเปลี่ยนภูมิปัญญาให้เป็นโอกาสทางอาชีพ คือกระบวนการนำความรู้ ทักษะ และวัฒนธรรม
ท้องถิ่นท่ีมีอยู่ดั้งเดิม มาต่อยอดให้สามารถสร้างรายได้และประกอบอาชีพได้จริง 
 การแปรเปลี่ยนภูมิปัญญาให้เป็นโอกาสทางอาชีพ คือการสร้างมูลค่าเพ่ิมจากทุนเดิมที่ชุมชนมีอยู่ ด้วยการพัฒนา
อย่างสร้างสรรค์ ผสมผสานกับความรู้สมัยใหม่ โดยยังคงไว้ซึ่งอัตลักษณ์ ความภูมิใจ และความยั่งยืนของชุมชน 
 

 การเพิ่ม “คุณค่า” อย่างสร้างสรรค์ คือการนำสิ่งที่มีอยู่เดิม เช่น ภูมิปัญญา ทรัพยากร หรือผลิตภัณฑ์ มาพัฒนาให้
ตอบโจทย์ความต้องการของสังคมและตลาดในปัจจุบัน โดยไม่ทิ้งอัตลักษณ์เดิม แต่เพิ่มมิติใหม่ด้วยแนวคิดสร้างสรรค์ เช่น  
การออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้ทันสมัย การเล่าเรื่องราวสินค้าอย่างน่าสนใจ การใช้เทคโนโลยีในการผลิตหรือจำหน่าย ตลอดจน
การผสมผสานวัฒนธรรมกับนวัตกรรม ผลลัพธ์คือเกิดผลิตภัณฑ์หรือบริการที่มีความโดดเด่น มีคุณค่าทางเศรษฐกิจ สังคม และ
จิตใจ สามารถแข่งขันได้ และยังคงสะท้อนรากเหง้าของชุมชนหรือท้องถิ่นไว้อย่างงดงาม 
 

 การวิเคราะห์รูปแบบการใช้ภูมิปัญญาเพื่อสร้างเศรษฐกิจที่ตอบโจทย์บริบทชุมชนและยุคสมัย มีข้ันตอนสำคัญดังนี้ 
 (๑) วิเคราะห์ต้นทุนภูมิปัญญาที่มีอยู่ สำรวจความรู้ ทักษะ และทรัพยากรในท้องถิ่น พิจารณาความเชื่อมโยง
กับวิถีชีวิต วัฒนธรรม และสิ่งแวดล้อม 
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 (๒) ประเมินบริบทของชุมชน ศึกษาความต้องการของคนในพื้นที่ วิเคราะห์ปัญหา เงื่อนไข หรือข้อจำกัด เช่น 
ด้านแรงงาน ทุน หรือพ้ืนที่ และระบุจุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค (SWOT Analysis) 
 (๓) จับคู่ภูมิปัญญากับโอกาสทางเศรษฐกิจ วิเคราะห์ว่าภูมิปัญญานั้นสามารถพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์หรือบริการ
ได้อย่างไร และพิจารณาตลาดเป้าหมาย ความต้องการของผู้บริโภค และแนวโน้มยุคสมัย เช่น ความยั่งยืน สุขภาพ หรือดิจิทัล 
 (๔) ประเมินความเป็นไปได้ วิเคราะห์ด้านต้นทุน กำลังผลิต และความสามารถในการแข่งขัน พิจารณาความ
ยั่งยืน และการมีส่วนร่วมของคนในชุมชน 
 (๕) ออกแบบรูปแบบการพัฒนา กำหนดแนวทางการต่อยอดภูมิปัญญา เช่น การออกแบบผลิตภัณฑ์ การสร้าง
แบรนด์ การใช้เทคโนโลยี สร้างระบบการเรียนรู้ ถ่ายทอด และพัฒนาอย่างต่อเนื่อง 
 

 สรุป การวิเคราะห์รูปแบบการใช้ภูมิปัญญาให้เกิดเศรษฐกิจชุมชนอย่างแท้จริง จึงต้องอิงบริบทของคน พื้นที่ 
และความเปลี่ยนแปลงของยุคสมัย เพ่ือให้การพัฒนาไม่เพียงสร้างรายได้ แต่ยังรักษารากเหง้า และสร้างคุณค่าอย่างยั่งยืน 
 

“หากเราเห็นคุณค่า ภูมิปัญญาจะไม่เพียงอยู่รอด แต่จะเติบโตกลายเป็นรากฐานของอนาคต” 
“ความรู้ที่ฝังรากอยู่ในท้องถิ่น ไม่ได้มีไว้แค่อนุรักษ์ หากแต่ควรถูกปลุกให้มีชีวิตและสร้างรายได้ที่มีคุณค่า” 

"จากรากสู่แรงบันดาลใจ: เข้าใจคุณค่า เพื่อต่อยอดอย่างยั่งยืน" 
 

๕.๒ การบริหารจัดการทรัพย์สินทางปัญญา 
 ในยุคเศรษฐกิจฐานความรู้ ทรัพย์สินทางปัญญากลายเป็นเครื่องมือสำคัญในการสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับสินค้า 
บริการ และนวัตกรรม โดยเฉพาะเมื่อภูมิปัญญาท้องถิ่นถูกพัฒนาสู่ระดับเชิงพาณิชย์ การบริหารจัดการทรัพย์สินทาง
ปัญญาอย่างเป็นระบบจึงจำเป็น เพื่อคุ้มครองสิทธิ สร้างความยั่งยืน และส่งเสริมเศรษฐกิจของชุมชนหรือผู้เป็นเจ้าของ
ความรู้นั้น 
 

 ๑) ความหมายของทรัพย์สินทางปัญญา 
 ทรัพย์สินทางปัญญา (Intellectual Property – IP) หมายถึง ผลจากความคิดสร้างสรรค์ของมนุษย์ที่สามารถ
นำไปใช้ประโยชน์ได้จริง เช่น ผลงานทางศิลปะ วรรณกรรม สิ่งประดิษฐ์ เครื่องหมายการค้า สูตรลับ หรือภูมิปัญญา
ท้องถิ่น ทรัพย์สินเหล่านี้สามารถได้รับการคุ้มครองตามกฎหมาย และมีมูลค่าเช่นเดียวกับทรัพย์สินทางกายภาพ 
 

 ๒) ความสำคัญของทรัพย์สินทางปัญญา 
 • สร้างมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจ ผลงานจากความคิดสามารถต่อยอดเป็นสินค้า บริการ หรือนวัตกรรมที่สร้าง
รายได้อย่างมหาศาล 
 • กระตุ้นความคิดสร้างสรรค์และนวัตกรรม การมีระบบคุ้มครองที่ชัดเจนจะส่งเสริมให้ผู้คนลงทุนลงแรงในการ
คิดค้นสิ่งใหม่ ๆ 
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 • ปกป้องสิทธิของผู้สร้างสรรค์ ช่วยป้องกันการลอกเลียนแบบ และทำให้เจ้าของผลงานได้รับผลตอบแทนอย่าง
เป็นธรรม 
 • รักษาอัตลักษณ์และวัฒนธรรมท้องถิ่น โดยเฉพาะในกรณีของภูมิปัญญาพื้นบ้าน การคุ้มครองจะช่วยอนุรักษ์
และสืบทอดความรู้ให้คงอยู่ 
 

 ๓) การบริหารจัดการทรัพย์สินทางปัญญา การบริหารจัดการทรัพย์สินทางปัญญา คือกระบวนการวางแผน 
คุ้มครอง และใช้ประโยชน์จากทรัพย์สินทางปัญญาอย่างมีประสิทธิภาพ โดยมีองค์ประกอบสำคัญ ได้แก่ 
 • การรู้จักและระบุประเภทของทรัพย์สินทางปัญญา เช่น ลิขสิทธิ์ สิทธิบัตร เครื่องหมายการค้า ความลับ
ทางการค้า หรือภูมิปัญญาท้องถิ่น 
 • การจดทะเบียนหรือคุ้มครองสิทธิอย่างถูกต้อง เพ่ือสร้างหลักฐานและความม่ันใจในการใช้สิทธิในเชิงพาณิชย์ 
 • การวางแผนการใช้ประโยชน์อย่างเป็นระบบ เช่น การให้สิทธิใช้งาน (license) การต่อยอดทางธุรกิจ หรือ
การสร้างแบรนด์ 
 • การบริหารจัดการความเสี่ยงและการละเมิดสิทธิ เช่น การตรวจสอบการลอกเลียนแบบ หรือการฟ้องร้องเมื่อ
ถูกละเมิด 
 • การแบ่งปันผลประโยชน์อย่างเป็นธรรม โดยเฉพาะในกรณีของภูมิปัญญาท้องถิ่น ต้องคำนึงถึงความยุติธรรม
กับชุมชนเจ้าของความรู้นั้น 
 

 ๔) สาระสำคัญของการบริหารจัดการทรัพย์สินทางปัญญา 
     (๑)  ความเข้าใจในประเภทของทรัพย์สินทางปัญญา ผู้สร้างสรรค์จำเป็นต้องรู้จักรูปแบบของทรัพย์สินทาง
ปัญญา เช่น 
  • ลิขสิทธิ์ (Copyright): ครอบคลุมงานเขียน ศิลปะ ดนตรี 
  • สิทธิบัตรและอนุสิทธิบัตร: ครอบคลุมนวัตกรรม สิ่งประดิษฐ์ 
  • เครื่องหมายการค้า: ชื่อ โลโก้ หรือสัญลักษณ์ของสินค้า 
  • ความลับทางการค้า: สูตร หรือเทคนิคพิเศษเฉพาะของธุรกิจ 
  • ภูมิปัญญาท้องถิ่น และ ทรัพยากรพันธุกรรม: ที่ต้องมีระบบคุ้มครองเฉพาะ 
     (๒) การขึ้นทะเบียนและการคุ้มครองสิทธิ เพื่อป้องกันการละเมิดสิทธิและสร้างความมั่นใจในการใช้ประโยชน์
เชิงพาณิชย์ ผู้สร้างสรรค์ควรดำเนินการจดทะเบียนหรือแจ้งข้อมูลต่อหน่วยงานรัฐที่เกี่ยวข้อง เช่น กรมทรัพย์สินทางปัญญา 
และควรมีเอกสารยืนยันสิทธิที่ชัดเจน 
     (๓) การวางแผนใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ เมื่อคุ้มครองสิทธิแล้ว ควรวางแผนใช้ประโยชน์ เช่น 
  • การอนุญาตให้ใช้สิทธิ (Licensing) 
  • การร่วมทุนเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
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  • การขายหรือโอนสิทธิ โดยต้องมีข้อตกลงที่เป็นธรรมกับชุมชนหรือเจ้าของดั้งเดิมของภูมิปัญญา 
     (๔) การสร้างระบบแบ่งปันผลประโยชน์อย่างเป็นธรรม โดยเฉพาะในกรณีของภูมิปัญญาท้องถิ่นหรือ
ความรู้ดั้งเดิม ต้องมีระบบแบ่งปันผลประโยชน์ (Benefit Sharing) ที่ชัดเจน เพื่อไม่ให้เกิดการเอาเปรียบ และสร้าง
แรงจูงใจให้ชุมชนรักษาและพัฒนาภูมิปัญญาของตนอย่างต่อเนื่อง 
     (๕) การสร้างความรู้ ความเข้าใจ และการมีส่วนร่วมของชุมชน การบริหารจัดการทรัพย์สินทางปัญญาที่ดี
ต้องไม่ใช่แค่เรื่องของกฎหมายหรือผู้เชี่ยวชาญเท่านั้น แต่ต้องสร้างความรู้ ความเข้าใจในระดับบุคคลและชุมชน เพื่อให้
ทุกคนเห็นคุณค่า และร่วมกันปกป้อง ทำนุบำรุง และใช้ประโยชน์อย่างยั่งยืน 
 

 สรุป ทรัพย์สินทางปัญญาเป็นทรัพย์ที่เกิดจากสมองและจินตนาการ เมื่อมีการบริหารจัดการอย่างเหมาะสมก็สามารถ
สร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจ สร้างโอกาสทางอาชีพ และสร้างความยั่งยืนให้กับทั้งบุคคล ชุมชน และสังคมได้อย่างแท้จริง 
 การบริหารจัดการทรัพย์สินทางปัญญาไม่ใช่เพียงการจดทะเบียนหรือปกป้องสิทธิเท่านั้น แต่เป็นกระบวนการ
เชิงกลยุทธ์ที่ช่วยให้ความรู้และความคิดสร้างสรรค์ของชุมชนหรือบุคคลสามารถสร้างรายได้ สร้างความมั่นคง และยังคง
เชื่อมโยงกับรากเหง้าทางวัฒนธรรมอย่างมีคุณค่า 
 

 ๕) กรณีศึกษาทรัพย์สินทางปัญญา: ผ้าไหมมัดหม่ีลายขอเจ้าฟ้าสิริวัณณวรีฯ 
 รายละเอียดกรณีศึกษา ชาวบ้านในภาคตะวันออกเฉียงเหนือร่วมกับกรมหม่อนไหม ได้รับแรงบันดาลใจจาก
ลวดลายโบราณ ผสมผสานกับแนวคิดจากเจ้าฟ้าสิริวัณณวรีฯ จนเกิดเป็นลาย "ขอเจ้าฟ้าสิริวัณณวรีฯ" ซึ่งเป็นลายผ้าไหม
ประยุกต์ที่มีเอกลักษณ์ ทั้งในด้านศิลปะและวัฒนธรรม 
 การบริหารจัดการทรัพย์สินทางปัญญา มีการจดแจ้งลายผ้าเป็น ลิขสิทธิ์ และคุ้มครองในนามของกลุ่มชุมชน  
โดยรัฐเป็นผู้ส่งเสริมให้เกิดการใช้สิทธิอย่างไม่ผูกขาด ชุมชนอื่นสามารถใช้ลายนี้ได้โดยไม่ต้องขออนุญาต แต่ต้องไม่
เปลี่ยนแปลงรูปแบบ และรายได้จากผ้าลายนี้ส่งผลต่อการสร้างอาชีพ สร้างแบรนด์ และเพ่ิมคุณค่าทางวัฒนธรรม 
 

 ๖) หลักและวิธีการวิเคราะห์ทรัพย์สินทางปัญญา ซึ่งสามารถประยุกต์ใช้ทั้งในด้านการเรียนรู้ การวางแผน
ธุรกิจ และการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชน  
 ๖.๑) หลักการวิเคราะห์ทรัพย์สินทางปัญญา 
     (๑) ยึดหลักการจ าแนกประเภท วิเคราะห์ว่าผลงานหรือสินค้านั้นเข้าข่ายทรัพย์สินทางปัญญาประเภทใด 
เช่น ลิขสิทธิ์ สิทธิบัตร เครื่องหมายการค้า หรือภูมิปัญญาท้องถิ่น 
     (๒) ยึดหลักความเป็นเจ้าของสิทธิ ตรวจสอบว่าใครเป็นผู้สร้างสรรค์ ใครมีสิทธิถือครอง เป็นบุคคล กลุ่ม 
หรือชุมชน เพ่ือไม่ให้เกิดการละเมิดสิทธิหรือการอ้างสิทธิ์โดยมิชอบ 
     (๓) ยึดหลักการใช้ประโยชน์อย่างเป็นธรรม พิจารณาว่าทรัพย์สินนั้นถูกน าไปใช้ในเชิงพาณิชย์อย่างไร และ
มีระบบการแบ่งปันผลประโยชน์แก่เจ้าของสิทธิหรือชุมชนหรือไม่ 
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     (๔) ยึดหลักความย่ังยืนและการพัฒนา วิเคราะห์ศักยภาพในการต่อยอดหรือพัฒนาให้เกิดมูลค่าเพ่ิม โดยไม่
ท าลายอัตลักษณ์หรือสิทธิชุมชนดั้งเดิม 
 

 ๖.๒) วิธีการวิเคราะห์ทรัพย์สินทางปัญญา 
 ขั้นตอนที่ ๑ ระบุทรัพย์สินทางปัญญา 
 • คืออะไร? เป็นผลงานศิลปะ สิ่งประดิษฐ์ สูตรอาหาร ชื่อแบรนด์ ลวดลายท้องถิ่น ฯลฯ 
 • มีลักษณะเฉพาะอะไร? มีความใหม่ ความคิดสร้างสรรค์ หรือมีคุณค่าเชิงวัฒนธรรมไหม? 
 ขั้นตอนที่ ๒ จ าแนกประเภท 
 • ลิขสิทธิ์ 
 • สิทธิบัตร/อนุสิทธิบัตร 
 • เครื่องหมายการค้า 
 • ความลับทางการค้า 
 • ภูมิปัญญาท้องถิ่น / ทรัพยากรพันธุกรรม 
 ขั้นตอนที่ ๓ ตรวจสอบสิทธิและการคุ้มครอง 
 • ได้มีการจดทะเบียนหรือไม?่ 
 • ใครเป็นเจ้าของสิทธิ? 
 • ระยะเวลาการคุ้มครองเป็นเท่าใด? 
 ขั้นตอนที่ ๔ วิเคราะห์การใช้ประโยชน์ 
 • มีการผลิต จ าหน่าย หรือให้สิทธิใช้งานหรือไม่? 
 • ผลตอบแทนตกแก่ใคร? เป็นธรรมแก่เจ้าของผลงานหรือชุมชนหรือไม่? 
 ขั้นตอนที่ ๕ วิเคราะห์การต่อยอดและป้องกันการละเมิด 
 • สามารถพัฒนาเป็นแบรนด์หรือขยายตลาดได้หรือไม่? 
 • มีแนวทางปกป้องสิทธิในระยะยาว เช่น การจดเครื่องหมายการค้าหรือการขึ้นทะเบียนภูมิปัญญาท้องถิ่น
หรือไม?่ 
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 ตัวอย่าง ๑ การวิเคราะห์ทรัพย์สินทางปัญญา 

หัวข้อการวิเคราะห์ ค าถาม 

ทรัพย์สินคืออะไร? เป็นผลงานประเภทใด? ใครสร้าง? มีความโดดเด่นอย่างไร? 

ประเภทของทรัพย์สิน เข้าข่ายลิขสิทธิ์ สิทธิบัตร ฯลฯ หรือไม่? 

เจ้าของสิทธิ ใครถือสิทธิ? บุคคล ชุมชน หรือหน่วยงานใด? 

ได้รับการคุ้มครองหรือไม่? มีการจดทะเบียนหรือรับรองตามกฎหมายหรือไม่? 

การใช้ประโยชน์ทางเศรษฐกิจ ถูกน าไปใช้ในเชิงพาณิชย์หรือไม่? มีรายได้อย่างไร? 

การแบ่งปันผลประโยชน์ เจ้าของสิทธิหรือชุมชนได้รับผลตอบแทนหรือไม่? 

แนวทางการพัฒนา /  
ป้องกันการละเมิด 

สามารถต่อยอดได้อย่างไร?  
มีวิธีป้องกันการลอกเลียนแบบหรือการใช้โดยมิชอบหรือไม่? 

 
 ตัวอย่าง ๒ การวิเคราะห์ทรัพย์สินทางปัญญา 

หัวข้อ รายละเอียดค าถาม/กิจกรรม 

1. ระบุประเภทของทรัพย์สินทางปัญญา ผลิตภัณฑ์หรือไอเดียที่คุณเลือกจัดอยู่ในประเภทใด?  
(เช่น ลิขสิทธิ์ สิทธิบัตร เครื่องหมายการค้า ฯลฯ) 

2. ระบุเจ้าของสิทธิ ใครคือผู้สร้าง/ผู้เป็นเจ้าของ? เป็นบุคคล กลุ่ม หรือชุมชน? 

3. มีการจดทะเบียนหรือไม่ มีการจดทะเบียนหรือแจ้งสิทธิต่อหน่วยงานหรือไม่?  
ถ้าไม่มีควรด าเนินการอย่างไร? 

4. การใช้ประโยชน์ทางเศรษฐกิจ ผลงานดังกล่าวสามารถต่อยอดสู่ผลิตภัณฑ์/ธุรกิจได้อย่างไร?  
ใครเป็นผู้ใช้ประโยชน์? 

5. การปกป้องสิทธิและป้องกันการละเมิด ควรมีวิธีป้องกันการลอกเลียนแบบอย่างไร?  
ถ้าถูกละเมิดจะด าเนินการอย่างไร? 

6. การแบ่งปันผลประโยชน์ หากเป็นของชุมชน ควรมีระบบแบ่งปันผลประโยชน์อย่างไร 
จึงจะเป็นธรรม? 

7. ข้อเสนอแนะ/แนวทางพัฒนาเพิ่มเติม เสนอแนวทางการต่อยอดหรือเพ่ิมมูลค่าให้กับทรัพย์สินทางปัญญานั้น  
เช่น พัฒนาแบรนด์ บรรจุภัณฑ์ ช่องทางขาย 

 



๗๙ 
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 โดยสรุป การบริหารจัดการทรัพย์สินทางปัญญาประกอบด้วยหลักสำคัญ ๕ ประการ ดังนี้ 
     (๑) การระบุและจำแนกทรัพย์สินทางปัญญา เพื่อทำความเข้าใจว่าผลงานนั้นจัดอยู่ในประเภทใด เช่น 
ลิขสิทธิ์ สิทธิบัตร เครื่องหมายการค้า หรือภูมิปัญญาท้องถิ่น 
     (๒) การจดทะเบียนหรือขอรับความคุ้มครอง เพื่อสร้างสิทธิที่ชัดเจน ป้องกันการละเมิด และสามารถอ้างอิง
ในทางกฎหมายได ้
     (๓) การวางแผนใช้ประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ เช่น การผลิตขาย การให้สิทธิใช้งาน (licensing) หรือการต่อยอด
เป็นสินค้า/บริการใหม ่
     (๔) การปกป้องและติดตามการละเมิดสิทธิ เป็นการเฝ้าระวังและดำเนินการตามกฎหมายหากพบการลอก
เลียนหรือใช้โดยไม่ได้รับอนุญาต 
     (๕) การแบ่งปันผลประโยชน์อย่างเป็นธรรม โดยเฉพาะในกรณีของภูมิปัญญาท้องถิ่น ควรมีระบบที่ทำให้
ชุมชนหรือเจ้าของเดิมได้รับผลตอบแทนอย่างยุติธรรม 
 

 กล่าวโดยสรุป การบริหารจัดการทรัพย์สินทางปัญญาเป็นกลไกสำคัญในการเปลี่ยนความคิดสร้างสรรค์ให้เป็น
ทรัพย์สินที่มีมูลค่า และเป็นเครื่องมือช่วยสร้างความเข้มแข็งให้กับบุคคล ชุมชน และประเทศในระยะยาว 
 การบริหารจัดการทรัพย์สินทางปัญญา คือ กระบวนการดูแลและจัดการผลงานหรือทรัพย์สินที่เกิดจากความคิด
สร้างสรรค์ให้สามารถนำไปใช้ประโยชน์ได้อย่างมีประสิทธิภาพ ถูกต้องตามกฎหมาย และเกิดมูลค่าทางเศรษฐกิจหรือสังคม 
โดยมีจุดมุ่งหมายเพ่ือปกป้องสิทธิของเจ้าของผลงาน สร้างรายได้จากการใช้ประโยชน์ และส่งเสริมการพัฒนาอย่างยั่งยืน 
 

 
-------------------------------------- 
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หนังสือ เอกสาร และสื่ออ่ืน ๆ ท่ีควรศึกษาเพิ่มเติม 
หนังสือ เอกสารเผยแพร่ ภูมิปัญญาท้องถิ่น 
   ภูมิปัญญาทำมาหากิน 
   ฐานข้อมูลภูมิปัญญาท้องถิ่น 
แหล่งความรู้  มรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมของชาติ 
   สำนักส่งเสริมภูมิปัญญาท้องถิ่นและวิสาหกิจชุมชน กรมการพัฒนาชุมชน 
   กรมส่งเสริมวัฒนธรรม 
   กรมทรัพย์สินทางปัญญา 
   สำนักงานพัฒนาชุมชน (กรมการพัฒนาชุมชน) 
   สำนักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (สสว.) 
   สำนักงานนวัตกรรมแห่งชาติ (NIA) 
   สำนักงานส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Dasta) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
| สร้างสรรค ์ LIFE, ChatGPT, Gemini 
| เรียบเรียง Suphakara 
-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
  

https://drive.google.com/drive/folders/1aXTz1_xg7EHsyoeuLuW2VearjKaatNUO
https://drive.google.com/drive/folders/1xT-ewdhYeqWMWS3xjtLGHivKoibIPZB3
chrome-extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/https:/www.uthaipao.go.th/home/wp-content/uploads/2024/06/%E0%B8%90%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%B9%E0%B8%A5%E0%B8%A0%E0%B8%B9%E0%B8%A1%E0%B8%B4%E0%B8%9B%E0%B8%B1%E0%B8%8D%E0%B8%8D%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%96%E0%B8%B4%E0%B9%88%E0%B8%99-66.pdf
https://ich-thailand.org/
https://cep.cdd.go.th/
https://www.culture.go.th/
https://www.ipthailand.go.th/th/
http://www.cdd.go.th/
http://www.sme.go.th/
http://www.nia.or.th/
http://www.dasta.or.th/

